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EDITORIAL

ANIMO

TE AMAMOS PERU

«Dos hombres miraban un estanque; uno dijo: “veo fango, un zapato y un titere viejo”.
El otro dijo: “yo también, pero ademas veo un espléndido cielo reflejado en él”.»

Esta escena me parece que resume lo que vivimos en la
actualidad. Cumplimos nuestro bicentenario patrio, y aun
nos sentimos un pais adolescente, en medio de una crisis
sanitaria, politica y econdmica.

Al cierre de la edicidon estamos a escasos dias de la
segunda vuelta de las elecciones presidenciales del Peru.
Los medios de comunicacion cotidianamente hablan sobre
sus problemas y consecuencias; pero épodemos mirar la
situacion con ojos diferentes? Esta nueva realidad éla pode-
mos ver como oportunidad de crecimiento? ¢Para fortale-
cernos? éPara animarnos? en momentos que a la mayoria
nos cuesta darnos valor para iniciar el dia. Creo, con mucha
fe, que si.

Tengamos en cuenta que una nacion fuerte son millones
de individuos esforzandose por el bienestar de su familia y
el bien comun. En este cdlido e incierto trimestre que se
avecina queremos reafirmar nuestro compromiso con
ustedes queridos lectores, con la democracia y nuestra
peruanidad.

Si hay un tema, que en este numero recorre casi todas
sus paginas, es nuestro amor y carifo hacia el Peru. La
Embajada del Perl estd presente con su saludo por el
Bicentenario Patrio en Japdn en esta fecha memorable.

Hace justamente seis afos, en el 2015, iniciamos la
aventura editorial con el suplemento “APJ en Japdn”, que
llega a ustedes gracias al convenio que suscribimos con la
Asociacion Peruano Japonesa del Perd (APJ). En esta
ocasién conmemoramos al Peru a través de la reflexion “Del
pais que somos al pais que queremos ser”.

También, brindamos un tributo a todos los amantes de
nuestro Perd, mas alld de su nacionalidad, a través del
testimonio del eminente antropdlogo y arquedlogo japonés
Yoshio Onuki, quien nos cuenta la emocionante historia que
lo llevd a descubrir los primeros objetos de oro trabajados
en todo el continente americano, asi como los origenes de
su fascinacién y amor por nuestra tierra.

Existe un dicho que transmite esperanza y compromiso:
“Mucha pequefa gente, en muchos pequenos lugares, que
hace muchas pequefas cosas, puede cambiar el rostro del
mundo”. Lo encontramos desarrollado sesuda y minuciosa-
mente en el articulo de Eduardo Azato Promoviendo el
Perd “Embajadores”. Parafraseo a Azato, “son los peruanos
que construyen puentes entre Perd y Japodn, y probable-
mente nunca se han percatado de su importante labor,
porque su esfuerzo tiene mucho que ver con voluntariado,
desprendimiento y mucho amor al pais. Estas personas
“hacen patria” desde sus ambitos de influencia”, quien no
ha podido expresar mejor nuestro sentimiento.

Con la experiencia de Yulia Marchinares Maekawa,
muchos de nosotros podemos vernos identificados, por el
trabajo de promocion del Perd en nuestra esfera de accion.
Por su parte, el popular y carismatico Juan Carlos
Huemura, nos habla de su labor dentro del area del
turismo y en el medio competitivo televisivo japonés,
donde presenta facetas de nuestro Peru a la audiencia del
pais.

Charo Unten de Musso, una de las intérpretes mas
reconocidas en la comunidad, ha compuesto un vals
titulado “200 Afos Perud” con motivo del Bicentenario de
la Independencia del Perd. Podemos disfrutar de su arte a
través de la plataforma audiovisual YouTube.

Eduardo Azato, nos presenta el calendario de
competencias de los Juegos Olimpicos y Paralimpicos
TOKIO 2020, de nuestros deportistas rojiblancos, los que
podremos seguir via los cuatro canales televisivos de la
NHK y un “pool” de televisoras locales, para que todos
unidos seamos una sola voz iContigo Peru!

Rocio Ferndndez nos orienta y enriquece con el tema
identidad cultural y desarrollo personal, en tanto Mario
Kiyohara nos brinda dnimos con su nota “Solos poco, junto
todo”. Y Mario Castro nos mantiene al tanto con temas de
actualidad.

Nuestra directora Kashiko Tanimoto, en nombre del
Grupo Kyodai, les envia nuestro mas cordial saludo con
motivo de la conmemoracién del Bicentenario de la
Independencia. “Este trascendental aniversario evoca
momentos gloriosos de la gesta emancipadora que
origind la Republica del Perd como estado libre y
soberano. Son largos doscientos aflos que dieron lugar a la
fusion de nuestra poderosa cultura milenaria con varias
otras, creando una vigorosa sociedad multicultural que
surge con alegria, esperanza y ganas de sentar cimientos
sélidos para un futuro mejor. Anhelamos un pais fuerte,
justo, integrado y moderno, donde los ciudadanos
podamos vivir en paz, amor y armonia, con oportunidades
de desarrollo y bienestar para todos”.

Felices Fiestas Patrias
Feliz Bicentenario de la Independencia del Peru

Muchas gracias amigos lectores

x~ KYODAI

de familia a familia
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t ‘8 EMBAJADA DEL PERU

Ministro
Gustavo Figueroa Navarro

Encargado de negocios a.i. del Peru

Nuestro actual encargado de negocios a.i.,, ministro Gustavo Figueroa,
nos hace llegar su mensaje de Fiestas Patrias y Conmemoracién
de los 200 afios de la Independencia del Peru

EL BICENTENARIO EN JAPON

La gran comunidad peruana en Japodn es un ejemplo indiscutible de cdmo el trabajo arduo, la solidaridad y el
emprendimiento alimentan el espiritu de superacién constante de cada persona para construir un futuro mejor con
mayor bienestar y mejores oportunidades para todas y todos.

La conmemoraciéon del bicentenario de nuestra independencia nacional constituye una ocasidon especial para
reafirmar con orgullo nuestra identidad, reflexionar sobre el camino que hemos recorrido como nacién y mirar hacia
el futuro con optimismo, convencidos de que, pese a las dificiles circunstancias que atraviesa el mundo, podremos
hacer frente a los desafios venideros y alcanzar un desarrollo cada vez mayor.

Este afo, durante el mes patrio, cada uno de nosotros debe tratar de proyectar un “dnimo bicentenario” que, a
pesar de la lejania fisica, nos permita estar cerca del Peru. Ello supone recordar a nuestros antepasados, en particular
sus valores, y poner en practica los valiosos ejemplos de patriotismo y resiliencia que nos han dejado como legado.

En esta ocasion especial también debemos poner en valor nuestra musica, nuestros bailes, nuestras riquezas
naturales y nuestra gastronomia, las cuales son mundialmente reconocidas y ampliamente valoradas, en particular
aqui en Japdn. Con orgullo debemos contribuir en la difusiéon de lo nuestro y acercar la cultura peruana al publico
japonés.

También es necesario inculcar en las nifas y nifos de nuestra comunidad una permanente vinculacién con el
Peru, a través de nuestra cultura y tradiciones. Ello debe ir acompafiado de buenos ejemplos y buenas conductas de
esfuerzo, creatividad, tolerancia y generosidad.

Juntos debemos hacer sentir este “4nimo bicentenario” en todos los rincones de Japdn. En la distancia debemos
encontrar un motivo para renovar nuestro amor inquebrantable por el Perl y a su vez, fortalecer nuestra conviccion

de que con fe y esperanza todo es posible.

Cumpliendo nuestros 200 afios como nacién independiente, pero con mas de 7,000 afios de historia, hacemos
votos por el continuo progreso y bienestar del pueblo peruano. [l
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BASES DEL CONCURSO
v Participan los nifios que cursan educacion incial y primaria.
v Los participantes deben residir en Japon.

v Pueden enviar varios dibujos* (hasta el 15/09/2021).

*|os trabajos no serén devueltos.
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KYODAI REMITTANCE anunciados el 15/10/2021 en el Facebook
+169-0073 Tokyo-To, Shinjuku-Ku, Hyakunincho 2-4-8, Stairs Bldg. 2F. de Kyodai y www.kyodairemittance.com
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bases. divulgacion pueda afectar su privacidad. Remlttance
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MUSEO i
KUNTUR WASI R

UN ANTROPOLOGO DE TOKIO

REESCRIBE LOS TEXTOS DE HISTORIA DEL PERU

En esta entrevista el maestro Yoshio Onuki
devela la emocionante historia que lo llevd a
descubrir los primeros objetos de oro
trabajados en todo el continente americano.
Asi como, los origenes de su fascinacion y
amor por nuestro pais.

1. Estimado Senor Yoshio Onuki, su larga y notable inves-
tigacion cientifica en nuestro pais es bastante conocida.
Para empezar esta entrevista nos gustaria conocer un
poco sobre usted, antes de su primer viaje al Perdu.
é¢Doénde nacidé y se educd, cdmo se origina su interés y
pasion por la arqueologia? ¢COmo surge su primera expe-
dicién al Peru?

Naci en Tokio en 1937. Provengo de una familia de maestros. Mi
padre era docente de |la escuela primaria de Tokio, y mi abuelo
era profesor en la ciudad Kanuma de la prefectura de Tochigi.

Frente a las amenazas que se vivian durante la segunda guerra
mundial y el peligro del bombardeo en Tokio, mi familia migré a
la ciudad de mis ancestros Kanuma, cuando cursaba el segundo
afno de la escuela primaria.

Permanecimos alli hasta que regresamos a Tokio en febrero de
1946. La estadia de un afo en la zona rural fue muy interesante e
importante para mi desarrollo, ya que tuve la oportunidad de que
mi abuela me ensefiara muchas cosas de la vida agricola y la flora
silvestre. Esta experiencia, creo yo, me marco y me orientd hacia
el estudio de culturas no urbanas, es decir culturas rurales y
provincianas.

Me acuerdo que me gustaba leer libros de la historia de Japdn y
China. En el colegio empecé a aficionarme a subir y escalar
montafas, al ingresar a la Universidad de Tokio entré a su club de
alpinismo y mi interés en la historia me llevd hacia el estudio de
territorios no explorados. Decantdandome por la carrera de antro-
pologia cultural.

Al principio iba a estudiar la historia del area marginal entre India
y China. Es decir, desde Tibet-Nepal por la parte del sur de China
hasta Indonesia. Después de un afio, me especialicé en el estudio
antropoldgico de la historia humana.

Enterado de mi interés, el Profesor Seiichi Izumi me llamo, me
habld del proyecto que recién empezaban en el Perd, me propu-
so ir al Perd y si tenfa intencion de seguir estudios e investigacio-
nes ahi.

Kotosh - Templo de las Manos Cruzadas
. W T |
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Kotosh - Relieve de barro de las manos cruzadas

Sin saber nada sobre el Pery, no lo pensé mucho y decidi acom-
pafar al Profesor Izumi en ese mismo momento.

Llegué en 1960 para participar en la primera excavacion en las
ruinas de Kotosh, Hudnuco, como el miembro mas joven de la
Expedicién Cientifica de la Universidad de Tokio a los Andes del
Peru dirigida por el Profesor Seiichi Izumi. Tenia 23 afos.

2. Nos interesa conocer sus impresiones sobre su contac-
to inicial con el Peru, las personas que le acompaiaron,
los peruanos con quienes desarrollé su labor. Asimismo,
su vinculo y contacto con la comunidad nikkei en el Peru.

Debido a la situacion econdémica del Japdn de ese entonces,
unos miembros de la expedicidn tuvieron que ir en el barco de la
Compafiia K-Line, que ofrecidé ayudarnos llevando tres pasajeros
y las cargas de la expedicion. Después de 45 dias de un viaje
“comodisimo” llegué al puerto de Callao el 17 de junio de 1960,
el dia de mi cumpleafios niimero 23.

La primera impresiéon que tuve del Peru fue su formidable
riqueza. Tenian platos de comida con “carne de res”, frutas como
la naranja y el platano; por las calles y las amplias avenidas de
Lima transitaban automdviles americanos ultimos modelos;
habian casas espaciosas y confortables, grandes mansiones,
pargues con arboles y flores; todas las cosas parecian avanza-
das y présperas en comparacion con el Japén de esa época.
Japon tenia sélo 15 afios de la derrota desastrosa de la segunda
guerra mundial, etapa de crisis y reconstruccion, con carencia de
alimentos (el platano era una cosa de lujo y costaba muy caro, de
la carne de res, ni hablar).

También me impresiond mucho la franqueza de la gente en
general. Se saludaban afectuosamente con sonrisas y voz alegre.
No estaban tan preocupados por “el protocolo”, la diferencia de
edad, las categorias sociales y los titulos profesionales como en
Japon.

La llamada “hora peruana'. En los primeros tiempos, en ocasio-
nes me molestaba. Tengo una anécdota sobre el particular.

El tramite de la aduana del Callao era muy tedioso. El agente de
aduanas me hizo esperar muchas semanas para darme el permi-
so de desaduanaje, sacar y enviar los equipos de la expedicion.
Un dia llevé un cuchillo pequefo y lo puse en la mesa del agente
sin decir nada. El me preguntd équé significaba? Le dije, “en
Japodn, cuando no se cumple la palabra, el hombre que incumple,
se corta su barriga y muere para disculparse. Es para usted. Yo
espero maximo hasta un dia mas”. Al dia siguiente el tramite
estaba resuelto.

Por: ISABEL HAMAMURA
Fotos: ARCHIVO PERSONAL YOSHIO ONUKI

Ahora ya no me preocupa tanto la impuntualidad, he tratado de
acostumbrarme, adecuandome, procurando no ser tan puntual.

Antes de llegar al Per, no tenia ningtin conocimiento acerca de
los inmigrantes japoneses.
Cuando iniciamos el trabajo en Kotosh, empezamos a frecuentar
a familias nikkeis de Huanuco, las visitdbamos y asistiamos a
algunas reuniones y fiestas.

Conoci con el tiempo a muchos isseis y niseis.

Los niseis mantienen las costumbres y la mentalidad que la gene-
racion de posguerra de Japdn -como yo- habian dejado.
También percibia éun no sé qué? Me parecia que los niseis eran
diferentes de los japoneses, me daba la impresion que habia algo
distinto en los niseis.

Algo que me sorprendié mucho fue el baile.

Los jovenes, adultos y viejos, disfrutaban con musica como el
chachacha, merengue, bolero y vals peruano. Yo no sabia bailar y
me daba verglenza. Hasta hoy, después de mas de 60 afos, me
da verglienza, aungue me he acostumbrado un poco.

3. Dentro de su amplia labor, en el Peru, desde Kotosh a
Kuntur Wasi, cuales son los hallazgos y aspectos mas
destacados que quisiera comunicarnos como resultado
de este significativo y fructifero trabajo.

En la década de 1960 se pensaba que Chavin de Huantar era el
punto del desarrollo de la civilizacién andina del cual provenian
varias innovaciones como la ceramica, los grandes edificios de
piedras labradas, esculturas de piedra (monolitos), agricultura
con irrigacién, templos y rituales sofisticados, etc.




ENTREVISTA

Kuntur Wasi - fachada del templo Kuntur Wasi

Kuntur Wasi - Corona de 14 caras de oro

En la excavacion de Kotosh se encontraron templos edificados
de piedra del periodo precerdmico, y la cerdmica bien elaborada,
previos a la llamada cultura Chavin.

El Templo de las Manos Cruzadas de Kotosh se consideré él
mas antiguo de las Américas durante la década de los 60, lo
que hizo cambiar el texto escolar de la historia peruana.

El esfuerzo de obtener nuevos datos de la época pre-Chavin
me llevé al Callejon de Huaylas y a Cajamarca.

Llegué y excavé un lugar llamado La Pampa en el departamento
de Ancash. Después fui a Cajamarca y ubiqué Huacaloma.

Luego de completar 5 temporadas de excavaciones en Huacalo-
ma, Layzoén, y otros sitios alrededor de la ciudad de Cajamarca,
pudimos establecer una cronologia mas precisa de la larga
historia en el valle de Cajamarca, desde el inicio de la cerdmica y
el asentamiento agricola, hasta la conquista espafola.

Posteriormente, encontramos dos zonas arqueoldgicas, la de
Cerro Blanco y la de Kuntur Wasi, en la provincia de San Pablo,
Cajamarca.

Kuntur Wasi fue excavado en 1946 por arquedlogos peruanos
bajo el auspicio de Julio C. Tello, quien tenfa la hipdtesis de que
era una colonia de la cultura Chavin originaria de Chavin de
Huantar.

Trabajamos en Kuntur Wasi en 12 temporadas desde 1988
hasta 2001.

Cabe destacar que existen cuatro épocas de actividad en el
templo de Kuntur Wasi.

La segunda es la etapa de un nuevo plan del templo con un
nuevo estilo de cerdmica, nuevo plan de edificios y plazas, con
tumbas con objetos de oro.

La ceramica era considerada del estilo Chavin; pero el analisis y
comparacion de los datos de los sitios arqueoldgicos de la sierra
y la costa nos hicieron pensar que era de la cultura Cupisnique
en la costa norte.

La ceramica y el oro provienen de la cultura Cupisnique que era
mas antigua que la Chavin.

Los magnificos objetos de oro descubiertos en aquella época,
eran la primera obra artistica de oro no sélo del Peru sino de
toda América.

Con la ayuda local, y del gobierno de Japdén construimos el
Museo Kuntur Wasi, con el fin de preservar, resguardar y exhibir
los resultados de la excavacion.

Se proporciond a la Asociacion Cultural Kuntur Wasi del pueblo
del mismo nombre, todos los objetos de oro, ceramica, y otros
restos arqueoldgicos. Actualmente, un comité de pobladores del
lugar lo administra con toda seriedad y diligencia.

Esta accioén inclusiva y participativa de la comunidad, ha incen-
tivado al pueblo a tener responsabilidad para preservar y prote-
ger la zona. No existiendo ningun intento de huaqueria ilegal, a
pesar de descubrimientos de restos de oro de incalculable valor
histoérico.

Después del trabajo en Kotosh, emprendi un viaje hacia la costa
y sierra norte. Visité desde Tumbes hasta Lima por la costa;
Cajamarca, Huaraz y Chavin de Hudntar por la sierra.

La diversidad de zonas ecoldgicas, la topografia arriesgada,
inhdspita y algo salvaje del pals me encantaron, tanto que aun
ahora me fascina observar el mapa del Perl e imaginar écomo
serd el viaje por esta ruta o por aquella?

No me canso de hacer viajes imaginarios por todas las regiones
del Peru en el mapa.

En realidad, he hecho varios viajes por via terrestre. Actualmente,
sélo me falta visitar una zona: Madre de Dios.

Las demas provincias del Peru las conozco. Tengo la satisfaccion
de haber viajado y conocido gran parte de las inaccesibles tierras
de los reconditos pueblos de Perd.

4. éCudl es el horizonte y proyeccion de su trabajo? éQué
actividad le resta por concluir y cudl es su legado para las
actuales y futuras generaciones de investigadores?

La gran acogida y recepcion del Peru hacia nuestras investigacio-
nes, ha sido el incentivo principal de la continuidad de nuestros
estudios y de seguidores japoneses.

Siempre hemos sido tratados muy bien por el publico y los
especialistas peruanos. Existe una relacion de confianza y respe-
to hacia nuestro trabajo. Nos brindan materiales e investigacio-
nes sin reserva, nos han ayudado a llegar a zonas arqueoldgicas,
y aportan a nuestras investigaciones con informacién y conoci-
mientos del lugar.

En las universidades, institutos y museos; instituciones guberna-
mentales, municipalidades y estaciones policiales, todos son
muy amables y nos tratan bien.

Contamos con 5 a 6 generaciones de arquedlogos japoneses que
estdn haciendo estudios e investigaciones en coordinacion con
los colegas y estudiantes peruanos.



Homenaje Doctor Honoris Causa de UNMSM (Univ. San Marcos)

De mi parte me han otorgado varios homenajes, condecoracio-
nes y Doctor Honoris Causa, y otros reconocimientos en el
Congreso de la Republica y Universidades del Peru.

5. Cuéntenos su sentimiento hacia el pueblo de Peru, su
gente, su idiosincrasia, su cultura, gastronomia. ¢Qué
aspectos y costumbres del Peru le agradan?

En Hudnuco, Cajamarca y Kuntur Wasi, pasamos mucho tiempo
viviendo cerca de los sitios de excavacion y nos hicimos amigos
de los habitantes de la cercania.

Hemos asistido en varias ocasiones a sus fiestas familiares, y nos
sentimos como un miembro mas de la poblacion local. Fuimos
parte del pueblo durante aquellos afios, comiendo, tomando y
compartiendo con su gente. También hemos jugado futbol
formando el equipo de los arquedlogos.

La calidez del pueblo peruano. Su caracter alegre. Su facilidad de
mostrar amistad, carifio y afecto entre amigos.

La frangqueza de intercambiar opiniones e informaciones.

Su deliciosa gastronomia. Su naturaleza bella, exuberante y
“cruel” a veces del pais son los elementos mas atractivos para mi,
mis colegas y los jovenes estudiantes japoneses que van al Peru.

No solo me enamoré del Peru. Sino que me casé con una mujer
nisei limeia.

Ella vino a Japdn para vivir conmigo y ahora vivimos en Tokio.
Tenemos tres hijos y dos nietos. Todos tienen la experiencia de
haber pasado algun tiempo (meses o afos) en Perl y les gusta
mucho, también su comida criolla.

Mi esposa es del tipo “un poco furui” como los niseis, especial-
mente de la generaciéon de mujeres que nacieron antes del afio
1950.

Ellas piensan que la funcion de la mujer en el matrimonio es
cuidar de la familia. Mi esposa cumple muy bien este rol, a pesar
de sufrir la dificultad del idioma, idiosincrasia y costumbres del
Japon. A ella, desde estas lineas, mi agradecimiento.

6. ¢Los peruanos cuidamos nuestros patrimonios histori-
cos como deberiamos? <(Qué sentimiento le embarga
cuando en las noticias ve que pobladores invaden tierras
aledafnas a unas zonas arqueoldgicas para levantar sus
precarias viviendas?

De vez en cuando me entero de las noticias de maltrato de los
sitios arqueoldgicos.

Por: ISABEL HAMAMURA
Fotos: ARCHIVO PERSONAL YOSHIO ONUKI

Las huellas de la huaqueria las he visto innumerables veces y
cada vez me da mas pena.

El ministerio de cultura y sus érganos regionales y provinciales, o
sea las instituciones y sus autoridades, deben hacer esfuerzos
para proteger el patrimonio nacional.

Hay dos maneras de hacerlo:

1.Uno es la educacion, escolar y ptblica, en las escuelas y a
través de conferencias y museos, y propagar la idea de que las
cosas obtenidas a través de la huaqueria no tienen valor, ni
econdmico ni cultural. Aun asi, los objetos de oro son baratos si
estan fundidos o cortados, porque no tienen peso, maximo 500
gramos y ademas no son de oro puro sino mezcla o aleacién con
otros metales. Debemos difundir el verdadero valor histérico de
este patrimonio cultural.

2.Segundo es que tenemos que proporcionar informacion
transparente sobre la administracion, sobre todo, las finanzas
del sitio arqueoldgico o del museo en cuestion. El sitio restaura-
do o el museo cobran el ingreso. Los pobladores piensan que se
estd ganando mucho. Pero hay que enseflar como administrar y
gestionar la economia de la zona arqueoldgica. Existen gastos
de mantenimiento, y generalmente no queda ningun ingreso
sobrante. La gente cree que un museo o sitio es rentable y se
obtiene ganancia, y piensan que se debe distribuir la ganancia
entre los moradores cercanos, pero es falso. Vale la pena solici-
tar la colaboracion de la gente local para participar en las activi-
dades, y realizar esfuerzos para que el publico y el poblador
sean parte integrante del museo o sitio. Se involucren y se
comprometan con la gran herencia cultural y patrimonio histori-
co del Peru.
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PROMOVIENDO EL PERU

En la comunidad hay muchos “diplomaticos”
sin cargo oficial en permanente mision de
promocion del Perd en Japon, su segundo
hogar. Aqui reconocemos a un par de ellos.

Son los que “hacen patria” desde sus ambitos de influencia, sean
éstos escolares de colegios de primaria o jubilados aprendices de
espanol basico, o en un programa de televisidon en horario estelar
que es seguido semanalmente por millones de japoneses.

Son los peruanos que construyen verdaderos puentes de amistad
entre ambos paises y probablemente nunca se hayan detenido a
pensar lo importante de su labor, porque su esfuerzo tiene mucho
que ver con voluntariado, desprendimiento y mucho amor al pais.
Y no son pocos.

YULIA

Yulia Marchinares Maekawa llegd en 1995 al Japdn y trabajé en
fabricas, donde conocid a su esposo argentino. Consiguidé poste-
riormente un trabajo en la cadena de tiendas Ito Yokado, empresa
que la manddé a estudiar formalmente el idioma japonés, lo que
hasta ese momento venia haciendo por su cuenta.

“Por entonces, antes de tener a mi hija Yui, disponia de tiempo y
pensaba qué podia hacer para ayudar a otros extranjeros. Como mi
nihongo ya habia mejorado bastante, me daba tiempo para ayudar
a algunos compatriotas a encontrar trabajo o llevarlos al médico,
traduciendo “ad-honorem”. O ir a los colegios para ayudar a chicos
que tenian problemas de hostigamiento (ijime). No faltaron noches
en las que me llamaban de madrugada para acompafar a alguien a
una urgencia en un hospital o casos en los que algunos tuvieron
problemas con la justicia y los visitaba en las carceles. Por aquella
época estaba en eso y lo hacia con gusto, me sentia util”, relata.

Recuerda que debid dejar toda esa labor de voluntariado luego
que Yui nacié. Pero “el bichito” de la labor social y comunitaria
nunca se extinguid entre el trajin de criar a una pequefia y ayudar a
la economia familiar.

Yulia Marchinares y la pequefa Yui han recorrido

algunos colegios de Chiba dando charlas de
informacion sobre el Perd.
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Yulia tambien ensena espahelen e/ municipio. ’Aqui, durante clases
de cocina peruana.™ . : -

Un buen dia, Yulia decidid que podria “hacer patria” expresando
su orgullo de ser peruana ante pequefios auditorios compuestos
por escolares o veteranos que viven su tiempo de jubilados apren-
diendo algo nuevo. Colaboraba entonces con una asociacion
internacional de las que suelen haber en todos los municipios del
Japon.

Reunié material didactico sobre el Peru, imprimid en casa fotogra-
fias sobre su acervo cultural, cogié una manta incaica que tenia en
casa y se confecciond una falda que completaria su indumentaria
de “Austa” cuzquena (princesa inca). Ya estaba lista para su prime-
ra exposicion; tocaba hablar sobre el Peru a niflos japoneses de la
edad de su hija Yui, quien, posteriormente, seria su fiel escudera y
asistente cada vez que le pedian hablar sobre el Perd en los
colegios. Con derecho a traje tipico de “fiusta” también.

“Me pidieron repetir estas charlas posteriormente. Tuve entonces
que encargarle a mi familia que me envie desde el Perd mas mate-
rial que pueda servir para exposiciones, como réplicas de ceramica
incaica, instrumentos musicales andinos, textiles, hasta tipos de
menestras que hay en el Perd, etc. Lo bueno es que Yui me ayuda
mucho con todo esto y se pone a investigar para posteriormente
ella misma tener a su cargo las explicaciones. Ya entré a la secunda-
ria y probablemente sus ocupaciones no le van a permitir hacerlo
con la frecuencia de siempre; aparte, esto de la pandemia no nos ha
posibilitado seguir con estas actividades. Afios atras, Yui conocio el
Perd por primera vez y le encanté. Le gusta mucho que los perua-
nos seamos tan carifosos”, dice.

“El principal objetivo de hacer este tipo de charlas fue ayudar a
los niflos peruanos. Averiguaba en qué escuelas estaban y me
ofrecia a hacer estos conversatorios. Creo que los problemas de
ijime podrian prevenirse en parte si sus compafieros también
conocen algo mas sobre el Perd, donde queda y cudles eran sus
costumbres. O si se les hace saber que hace mas de un siglo
también hubo muchos japoneses que inmigraron a Sudamérica;
que muchos de nosotros somos sus nietos y bisnietos, y que
vivimos desde hace mas 30 afios en el Japdn. Creo que pasarles
esta informacién podria facilitar la integracién. Como ensefio
también espafol en actividades comunitarias de la municipalidad,
de vez en cuando hacemos clases de cocina peruana. Todas cosas




Juan Carlos Huemura en el set de grabacion del/ programa
“Sekal Kurabetemitara”, caracterizado como "Carlos™

muy sencillas, pero hechas con mucho carifio y significado”, cuenta
Yulia, graduada en Lima en Ciencias de la Comunicacion.

“Creo que como extranjeros debemos interactuar mucho mas con
la gente de este pais. Aprender su cultura y formar parte de ella, sin
perder y trasmitir a nuestros hijos nuestras raices. Considero que el
secreto del inmigrante es interactuar y aprender el idioma del pais
al que viaja. Sélo asi tendremos mejores oportunidades”, finaliza.

JUAN CARLOS

De ser un programa que hace cinco afios se inicié en horario de
madrugada, “Sekai kurabetemitara” (algo como “Comparando con
el mundo”), paso a transmitirse en horario estelar (miércoles de 8 a
9 pm.) en la televisora TBS, con picos de sintonia que llegan a nada
despreciables 13,5 puntos. Es un programa de entretenimiento
basado en mostrar cémo se vive en el exterior, lo que da pie a
divertidos debates en base a la diferencia de costumbres.

Alli Juan Carlos Huemura encarna a “Carlos”, una suerte de repre-
sentante del Peru en un panel integrado por casi cuarenta extranje-
ros residentes en Japdn, los que aparecen en el entretenido
espacio que presentan el cantante de los TOKIO, Kokubun Taichi y
la actriz Kamishiraishi Mone.

Natural de Trujillo, capital de la Libertad, Juan Carlos llegd a los 13
afos para vivir en Japdn durante unos meses en casa de su padre.
Y se termind quedando aqui para completar la secundaria basica y
superior. A los 17, en una determinacién que implicd mucha valen-
tia, le tocod afrontar el desafio de vivir solo en Japdn, ya que su
padre retornd al Peru vy él quiso quedarse para acabar sus estudios.
Trabajé en fabricas para terminar de pagar la escuela y consiguid
un empleo como mesero en un hotel, siendo contratado finalmente
por una operadora turistica.

“Laboro hace 20 afos en una empresa de turismo que trabaja
principalmente Latinoamérica como destino de los viajeros japone-
ses. En ese contexto, parte de mi trabajo es hacer exposiciones
para promover el Perd y sus atractivos. Ello me llevé a una audicion
de un programa especial de la NHK sobre los Patrimonios Histori-
cos de la Humanidad en una dindmica de competencia. Me aproba-
rony me tocé resaltar en el programa todo lo que tenia que ver con
Machu Picchu. A partir de alli, el personaje “Carlos”, ataviado a la

Por: EDUARDO.A

usanza de un hombre del ande, se comienza a ver en la televisién”,
rememora.

En efecto, Juan Carlos posteriormente también tuvo apariciones
en programas como “Nepu & Imoto Sekai Banzuke” -presentado
por los comediantes Neptune e Imoto Ayako-, que se difundié por
Nihon Terebi, y también en “Sekaiga Odoroita Nippon Sugoidesune
Shisatsudan”, que presentaba la dupla Bakusho Mondai en Terebi
Asahi. Todos del mismo corte: mezclar informacion con entreteni-
miento.

Le pregunto si con tanto programa de este corte, las posibilidades
de promover al Perd se han incrementado. Los programas que
tocan temas del extranjero ya pueden ser un tipo de género dentro
de la TV japonesa desde hace unos afios. “Pienso que ese tipo de
programas ha sido mas frecuente por la cercania de los Juegos
Olimpicos, el objetivo pre-pandemia de que Japdn sea visitado por
20 millones de turistas al afio, y la cantidad récord de trabajadores
extranjeros aqui. Como ya tengo cierta experiencia en esos conte-
nidos, cada vez uno va conociendo mas sobre la television y prepa-
rdndose mejor para lo que la produccion desea, sobre todo cdmo
destacar el material para que en la edicion final éste no se descarte
y se lleve al aire. Obviamente tengo que superarme mucho aun con
el personaje, porque siempre no voy a hablar de Machu Picchu, la
alpaca o el cuy, asuntos que, por peculiares, sé que no me van a
cortar en la edicion”, agrega.

“A veces me preguntan por qué salgo en la tele. Yo lo tomo asi: si
no sale el Peru en el programa, va a salir otro pais, y debo hacer lo
posible para que el material resulte atractivo como para progra-
marlo. Y ello no esta exento de criticas. Ya me han llamado algunos
compatriotas y amistades para decirme que tal asunto no debid
salir asi, que el tamal no debid presentarse frio, que la vestimenta
que estoy usando no es apropiada por ser de otra regién, o que al
salir con traje tipico estoy estereotipando la imagen de los perua-
nos, cosas asi. Entonces, aunque sea solo por algunos minutos, me
alegra que estén viendo a ‘Carlos’ y estén pendientes, lo que me
pone contento y me otorga también mayor responsabilidad. Tomo
muy bien esas recomendaciones y constituyen un desafio. Aunque
debo decir que si me quito esa vestimenta, no saldria en el progra-
ma”, agrega.

Y es que no debemos olvidar que, ante todo, es un programa de
entretenimiento y, por lo tanto, prima el material que puede atraer
mas a los televidentes. “Debo ver la forma de que cosas del pais
puedan ser llevadas al aire durante algunos minutos y de la forma
mas entretenida posible. Al televidente no le interesa que sea Peru
o Nepal. A mi modo de ver, mientras esté sintonizando el programa,
quiere entretenerse y saber algo que hasta ese momento descono-
cia sobre un pais del extranjero. No veo este tipo de espacios como
modo efectivo de promover al pais; programas de variedades
buscan entretener. Por ello siempre van por el material mas
chocante, el que llame mas la atencién, y a veces eso queda como
imagen”, dice.

Juan Carlos Huemura llevé
a sus dos menores hijas a
conocer Machu Picchu

meses atras.
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“Funciona asi: la produccién nos da un tema y cada uno
de los panelistas debe desarrollar una encuesta, y solo
unos 10 serdn seleccionados para salir en el programa,
obviamente con el material que a la produccién le parez-
ca mas interesante. La vez pasada el tema fue Resort
(complejos turisticos). Nuestra infraestructura turistica
pierde en comparacién con la de otros paises, no les va a
llamar la atencion. Por ello preferi mencionar en la
encuesta que tenemos lugares bonitos como Tarapoto u
otros a los que hay que acceder luego de varias horas de
caminata. Tengo que darles algo mas nuestro, que
solamente pueda verse en el Perl y que, a la vez, "televi-
sivamente’, pueda competir contra las playas de Indone-
sia o Hawaii, por decirlo. Si se sale de lo comun, las
oportunidades de que el material aparezca son mayores.
Tengo que pensar de esa forma, y es un método para

hacernos competir también entre los panelistas”, explica.

Repito que no tomo mi participacion como una forma
de llevar turistas al Perd, aunque me dedique a ello por
mi trabajo, sino que creo que mi deber es dejarle a mis
dos hijas una sociedad japonesa que sea mas amigable
con las cosas del Peru y ojald convertirme en una perso-
na simpéatica que en el futuro pueda reconocerse como
uno de los 50 mil peruanos en este pais, decirles que
estamos por aqui mas de tres décadas y que somos un
tipo de migrante antiguo que ya se ha adaptado a vivir
en esta sociedad, que ha echado raices. Es a lo que
aspiro y hacia lo que quiera proyectarme”, reflexiona
Juan Carlos, casado con una nipo-venezolana, con la que
tiene dos nifias pequefas (de 4 y 7 afos), a las que les
hizo conocer el Perd hace unos meses.

¢Es verdad que el primer lugar al que desea ir el turista
japonés es Machu Picchu?, écdmo “venderles” mejor al
Peru? pregunto, ya hablando con el profesional de
turismo y no con el personaje de la tele.

“Si, es verdad. Pero también es verdad gque son muchos
los que no saben que Machu Picchu queda en el Peru.
Aun no hay esa relacidon, hay que trabajar eso. Que
cuando diga Peru, en su cabeza surjan Machu Picchu,
Nazca, alpacas, comida. Falta posicionar eso. Depende
de la edad de las personas, los mas veteranos relacionan
al Peru con la toma de rehenes, Fujimori, etc. Es muy
fuerte esa imagen porque durante varios meses el tema
de la embajada japonesa estuvo a diario en la television.
Creo que debe trabajarse una campafa relacionando al
Perl con cosas que ya estan establecidas en el pals,
como los alimentos saludables llamados “super foods’
(chia, quinua, maca, etc.) que encontramos en cualquier
supermercado. En este momento resultaria mucho mas
efectivo que el largo camino que ha empezado a recorrer
en el Japdn la comida peruana, que demorard algun
tiempo para ser referencia”, opind.

“Si hubiera alguna reflexidon que hacer en este Bicente-
nario, seria la importancia de que a partir de ahora
tendremos representantes de los peruanos en el extran-
jero en el Congreso. Creo que los que estamos fuera
debemos sentirnos tan peruanos como los que estan
alla. No solo por lo que significa el sentimiento de sentir-
nos como tales, sino también por lo que representamos
en términos de poblacién y capacidad econdmica por las
remesas. Pero considero que podriamos aportar mucho
mas: somos peruanos hibridos, con lo mejor de dos
culturas. En nuestro caso, tenemos la experiencia de
trabajar con japoneses y estamos familiarizados con su
forma de ser, su disciplina y compromiso. Seria un
desperdicio que este tipo de experiencia no pueda
aprovecharse en nuestro pais”, puntualizo.
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CHARO UNTEN
CANTO AL BICENTENARIO

Charo Unten de Musso, una de las intérpretes mas reconocidas en
la comunidad peruana en Japdn, ha compuesto una cancién con
motivo del Bicentenario de la Independencia del Peru.

Es un vals peruano que se titula “200 Afios Perd” y se lanzo a través
de la plataforma audiovisual YouTube en enero de este afo. Es una
cancion que saluda este importante aniversario apelando a la nostal-
gia, pero también reflexiona sobre muchas cosas en las que hay que
mejorar.

Ademas de interpretarlo, la artista compuso también la letra y
melodia del tema, teniendo como arreglista al musico Walter Riva,
que también trabajé la parte del sonido.

El clip del tema puede verse en el enlace

https://www.youtube.com/watch?v=FzhtAOn-CZs y es otra de las
canciones que la intérprete ha compuesto en los ultimos afios, luego
de “Aseranai, Awatenai, Akiramenai” -un huayno grabado integra-
mente en japonés- y la marinera “Cristo Moreno (Himno de un
inmigrante al Sefor de los Milagros)”.

“La letra salié en un dia, antes de irme a trabajar. Queria que fuera
una cancién que deje algun tipo de ensefianza como homenaje a
nuestro pais. Aun a la distancia, amo al pais por todo lo bueno que
tiene. Hay mucho por hacer, lo que pasa es que muchas veces hay
gente que no quiere llevar las cosas adelante”, opina.

Charo Unten de Musso llegd hace 10 afios y su familia la componen
su esposo Ricardo, y sus hijos Ricky, Bruno y Mario. Trabaja 12 afios
brindando asistencia y cuidado a ancianos, una labor que encuentra
gratificante. Ademas de ello, eventualmente realiza charlas para que
conozcan al Peru y divierte a ancianos centenarios con un material
que ella ha desarrollado para ensefar lo que llama “omoshiroi nihon-
go”, donde muestra palabras que suenan igual en espafol y japonés,
pero que tienen significado diferente, como por ejemplo “kasa”
(paraguas) y “casa”. “Memorizan las palabras y su significado. Con
cosas sencillas se aprende mucho”, menciona Charo, que se gradué
en el Peru de profesora de Biologia y Quimica, asi como de Musica.

“Con ocasion de este Bicentenario, los peruanos
necesitamos mas unién, mas educacion, mas empa-
tia. La gente vive para siy no le importan los demas.
Y eso es lo que hacen todos los gobernantes y
duele mds” comenta, a propdsito de la efemérides.

escanee el cddigo QR para ver el clip del tema »
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ARTICULO USTED YA HA
SIDO VACUNADO
CONTRA EL COVID-19,
CONSIDERESE
AFORTUNADO

LA

ACUN A

Cuatro meses después de haber comenzado a vacunar a su
personal médico y a pesar de contar con los recursos, la infraes-
tructura y la vacuna, Japdn es, no solo a nivel de los paises
desarrollados sino a nivel de todo el planeta, una de las naciones
que mas lentamente avanza con la inmunizacion de su poblacién,
lo cual nos lleva a preguntarnos: ipor qué demora tanto la
vacuna? Un tema que ni los politicos, ni los médicos y mucho
menos la prensa, han sabido explicar hasta el momento.

En esta nota trataremos de darle una respuesta.

UNA MEZCLA DE VARIAS COSAS

Al momento de escribir estas lineas y luego de haber pasado 104
dias desde el 17 de febrero, que fue cuando Japdn comenzd a
vacunar, este pais ha inoculado a 12,3 millones de personas de las
cuales, sélo 3,23 millones ha recibido las dos dosis. Todos estos
millones de personas representan el 2,6% de la poblacidn, cuyo
numero total supera los 126 millones de almas. Como estas cifras
pueden no decir mucho por si solas, hagamos un par de compa-
raciones.

El Peru, con todos los problemas politicos y econdmicos que
atraviesa y con cifras galopantes de contagios y muertes, ha
vacunado a una mayor cantidad de gente que Japdn, comparati-
vamente hablando. Desde el pasado 9 de febrero (112 dias) que
fue cuando comenzé el proceso de vacunacion, la nacién
sudamericana ha inoculado a 3,69 millones de personas o lo que
es lo mismo, al 3,4% de su poblacién conformada por 36 millones
de personas.

Y si la comparacion la hacemos con paises desarrollados como
Estados Unidos, veremos que los “gringos” han aplicado ya y en
menos de cinco meses, 295 millones de dosis, mas del doble de la
poblacién total japonesa. Una proeza que no deberia ser dificil de
igualar para Japoén, porque si bien EEUU es la primera economia del
planeta, los nipones ocupan el tercer lugar de la lista.

¢Qué es lo que realmente pasa en Japdn, por qué tanta lentitud?
La respuesta corta es: una mezcla de varias cosas entre las que
se cuentan una excesiva prudencia médica, una engorrosa
burocracia, falta de liderazgo y sobre todo, una enorme incapaci-
dad al cambio y la adaptacién. Pero mejor desmenucemos todos
estos aspectos.
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UNA HISTORIA DE TERROR

Todo parece indicar que el retraso en la vacunacion, tiene uno de
sus origenes en la excesiva prudencia médica con la que actuan
en Japon no solo el personal sanitario, sino las agencias, organis-
mos y entidades que tienen algo que ver con la aprobacién de
nuevos medicamentos.

Este exceso de cuidado, es producto de efectos secundarios
desastrosos ocasionados por diversas vacunas a lo largo de los
ultimos 50 afnos. Lo cual a su vez, ha generado una inmensa
desconfianza en la ciudadania hacia los procesos o campafas de
vacunacion. De hecho y antes de iniciarse la pandemia, sdlo el
30% de los japoneses crefan que una vacuna puede ser segura,
segun un sondeo realizado por la revista médica The Lancet.

En la actualidad y debido a los estragos causados por el
COVID-19, mas del 65% de los japoneses indica que quieren ser
vacunados contra el virus, segun una encuesta realizada por la
firma Ipsos para el Foro Econémico Mundial. La tendencia de este
porcentaje es a seguir creciendo, pero todavia es muy temprano
para saber si la aceptacion de la poblacién es solo hacia la vacuna
contra el COVID-19 o representa un aumento en la confianza hacia
las vacunas en general.

Tal es la desconfianza de la ciudadania en las vacunas, que en
febrero de este afio, luego de aprobar la vacuna Pfizer y con la
finalidad de animar a que la poblacién se inocule contra el
COVID-19, el gobierno central realizé una oferta Unica en su tipo a
nivel mundial: pagarle a sus ciudadanos una compensacion de 45
millones de yenes en caso de muerte, y de cinco millones en caso
de incapacidad causada por efectos secundarios de la vacuna.
Una oferta que dista mucho de ser arriesgada, ya que todas las
vacunas que actualmente utiliza y utilizard Japoén en el futuro,
cuentan con la aprobacion de la Administracién de Alimentos y
Medicamentos de los EE.UU (FDA por sus siglas en inglés), asi
como de la Agencia Europea del Medicamento (EMA por sus
siglas en inglés), que son los maximos organismos a nivel mundial
en el control de todo tipo de medicamentos.

La resistencia a las vacunas en Japodn tiene su origen en la década
de los 70, cuando dos nifios murieron 24 horas después de haber
sido inoculados con una vacuna triple contra la difteria, el tétanos



y la tos ferina. Para quien conozca Japodn, le serd facil compren-
der que a raiz de este suceso, la confianza del publico en las
vacunas se hizo trizas.

Una década después, en los afios 80, otra vacuna triple, esta vez
contra el sarampion, las paperas y la rubéola (MMR por sus siglas
en inglés) la cual fue producida por una farmacéutica nipona,
fue relacionada con la inflamaciéon de las membranas alrededor
del cerebro y la médula espinal en varios pacientes, un caso que
termind en los tribunales y en el pago de una cuantiosa repara-
cion civil por parte de la farmacéutica.

Estos dos episodios, determinaron que el gobierno decidiera
convertir su programa de vacunacion infantil de obligatorio a
voluntario, una medida que a largo plazo, ha influenciado nega-
tivamente en la salud de la poblacion generando por ejemplo, un
aumento de los casos de tos ferina.

Otro efecto de convertir el programa de vacunacion en volunta-
rio, puede ser la muerte de 50 mil mujeres en los préximos 50
afos a causa de cancer de cuello uterino, una enfermedad
causada por el virus de papiloma humano (VPH). La vacuna
contra este mal, que debe ser inoculada en las nifias antes de
que cumplan los 14 afios, fue incluida y retirada del calendario
nacional de vacunas en el 2013, poco después de que circularan
versiones en videos de Youtube, sobre supuestos efectos secun-
darios en las niflas que eran inoculadas. Actualmente, solo el 1%
de la poblacion femenina infantil recibe esta vacuna.

El punto positivo de toda esta realidad, es que el rechazo de la
poblacién a las vacunas es, por llamarlo de alguna forma, organi-
co. En otras palabras, no es producto de un movimiento antiva-
cunas, tal como sucede en otros paises. De alli que con tiempo y
cuidado, quizas sea posible que la poblacién vuelva a recuperar
la confianza no solo en las vacunas, sino principalmente en sus
autoridades y sistema médico, que al fin y al cabo, son quienes
toman las decisiones de administrarselas.

¢SIMPLE BUROCRACIA O INCAPACIDAD?

La excesiva prudencia que se aplica en Japén a todo lo relaciona-
do al campo de las medicinas en general y de las vacunas en
particular, determina que el proceso de aprobacion de una
vacuna sea tortuoso, lento y burocrdtico, y pueda durar
facilmente mas de dos afios. Sin embargo v si bien la aprobacion
de las vacunas contra el COVID-19 se ha realizado en cuestion de
meses y no de anos, los criticos afirman que la autorizacion a las
vacunas y sobre todo la implementacion de la campafa de
inoculacién, no se han realizado a la velocidad que imponian las
necesidades del pais.

Para que se entienda claramente, el “uso de emergencia” de una
vacuna se debe hacer de la forma mas veloz posible porque la
misma, busca neutralizar un peligro de muerte inminente. Sin
embargo, la emergencia no elimina en lo absoluto los criterios
de seguridad que se le aplican a la medicina, ya que una vacuna
solo es sometida a una aprobacién de emergencia cuando “los
beneficios conocidos y potenciales del producto, cuando se
usan para diagnosticar, prevenir o tratar la enfermedad o condi-
cién identificada, superan los riesgos conocidos y potenciales
del producto”. Y estos criterios son perfectamente conocidos
por las autoridades japonesas.

Incluso hay un punto adicional que deberia haber facilitado la
aprobacion de las vacunas en Japén: las tres que ha comprado el
gobierno, Pfizer, AstraZeneca y Moderna, han sido aprobadas
por la FDA estadounidense y la EMA europea que como ya
dijimos, son los organismos mas rigurosos a nivel mundial en el
control de medicamentos.

Por: MARIO CASTRO G.
Fotos: ANDINA, MARIO CASTRO

En muchos paises del planeta, las vacunas aprobadas por estos
organismos han comenzado a ser utilizadas directamente, algo
que en Japodén no ha sucedido porque la normativa sanitaria
local, exige que las medicinas que ingresan al pais se sometan a
pruebas clinicas con pacientes locales, al margen de si estos
medicamentos han sido aprobados en otros paises. Como si los
japoneses no fueran iguales al resto de los seres humanos.

Hay quienes aseguran que esta medida, que evoca el
nacionalismo y la superioridad racial que hasta hace poco mas
de medio siglo los japoneses creian tener sobre el resto de los
mortales, solo busca proteger las espaldas del gobierno para
evitar juicios y demandas ante posibles efectos adversos de los
medicamentos. Sin embargo y si esto fuese cierto, solo
comprobaria que el gobierno en particular y la clase politica
actual en general, padece exactamente aquello de lo que se le
acusa: no entienden que deben actuar acorde con la
emergencia que vive el pais; anteponen calculos politicos a
consideraciones sanitarias; y adolecen de la capacidad de
adaptacidén necesaria a situaciones inéditas como las que
atraviesa el mundo en este momento. En resumen, una falta de
liderazgo evidente.

En julio del afio pasado y mientras todavia se encontraban en
etapa de experimentacion, Japdén adquirié 144 millones de
dosis de Pfizer-BioNTech, 120 millones de AstraZeneca y 50
millones de Moderna.

De las tres vacunas mencionadas, la de Pfizer-BioNTech fue la
primera que entre julio y noviembre del 2020 realizé unos 150
ensayos clinicos con 44,000 voluntarios residentes en seis
paises, dentro de los cuales Japdn no fue incluido. Sin embargo,
los ensayos si incluyeron una poblacion de 2,000 asiaticos, una
cantidad considerada insuficiente por el ministro de salud nipén
Norihisa Tamura, quien en su momento la describid como
“apenas un pequeno porcentaje” de las pruebas realizadas por
Pfizer.

Los paises donde se realizaron los ensayos clinicos fueron
EE.UU., Alemania, Turquia, Sudafrica, Brasil y Argentina.

El19 de noviembre del 2020, la vacuna Pfizer-BioNTech mostrd
una eficacia del 95% en la prevencion de infecciones, dos sema-
nas después e incluso antes de que la Organizacién Mundial de
la Salud (OMS) aprobara la vacuna, lo cual sucedid el 31 de
diciembre, el Reino Unido, un pais que al igual que Japdn
tampoco habia sido incluido en los ensayos clinicos realizados
por Pfizer, aprobd el uso de emergencia de la vacuna y comen-
z6 su campafa de inmunizacion.

El Peru ha vacunado al 2,2% de su poblacion mientras que Japdn, lo ha
hecho solo con el 1,1%. Estados Unidos a lo largo de cinco meses,
inoculd a 265 millones de personas, el doble de la poblacion japonesa
(Foto: Andina)
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% ACTUALIDAD

Los japoneses" no solo critican el gobierno del primer

'ministro Yoshihide Suga, sino también a la clase
politica en su conjunto (Foto: Mario Castro)

El18 de diciembre del 2020, la firma Pfizer presentd una solicitud
ante el Ministerio de Salud, Trabajo y Bienestar de Japdn para
que aprobara el “uso de emergencia” de su vacuna. La respuesta
llegd el 14 de febrero del 2021, iocho semanas después!, tiempo
que al parecer las autoridades utilizaron para realizar su propio
estudio clinico con apenas 160 personas. Un estudio clinico que
de paso, se realizé cuando el pais atravesaba su segundo estado
de emergencia, el cual fue declarado el 8 de enero y se extendid
hasta el 7 de febrero.

El dia que Japdn aprobd la vacuna Pfizer-BioNTech, en todo el
archipiélago se registraron 1,361 casos de COVID-19, sumando en
general 416,735 contagios, 668 casos graves y 6,966 muertes. En
otras palabras, mientras el COVID-19 cobraba vidas y ponia la
economia del pais en jaque, las autoridades sanitarias, al parecer
sin el mas minimo sentido de urgencia, se tomaron iocho sema-
nas! para aprobar una vacuna que habia comenzado a utilizarse
tres meses antes en buena parte del mundo, sin presentar mayo-
res efectos secundarios.

Por si esta demora no hubiera sido suficiente, desde que Japdn
comenzd a vacunar el pasado 17 de febrero, no lo hizo a toda
maquina. En lugar de ello, implementd un nuevo estudio clinico
pero esta vez, a mayor escala.

La campafia de vacunacion se inicié inoculando a 40 mil médicos
y enfermeras de primera linea de 100 hospitales, en los que se
atienden a las personas contagiadas con el COVID-19. De esos 40
mil profesionales, la mitad participd de un estudio de efectos
secundarios de la vacuna que se prolongd hasta el mes de abril,
ya que el 12 de ese mes, Japodn inicid la vacunacion de las perso-
nas mayores de 65 afos.

Los planes iniciales anunciados por las autoridades, eran los de
vacunar a un millén de personas diariamente con la finalidad de
que el 23 de julio, dia en el que se inauguraran los Juegos Olimpi-
cos, todo el pais estuviese inmunizado.

Sin embargo, durante los 54 dias que corrieron entre el 17 de
febrero y el 12 de abril, cuando comenzé con la inoculacion de los
ancianos, Japoén solo vacund diariamente a un promedio de 74
mil trabajadores del sector salud, un colectivo compuesto por
cuatro millones de personas.

¢Era realmente necesario pero sobre todo, conveniente, realizar
un nuevo estudio clinico para medir los efectos de la vacuna
Pfizer, que al final resultd segura como ya habia sido establecido?
¢Frenar el ritmo de vacunacion no ha provocado acaso, parte del
hartazgo de la poblacién por la imposicién de estados de emer-
gencia gque muchos no respetan, y que muchos mas piensan que
a nada conducen? éNo ha quedado acaso demostrado que la
vacunacion evita que los servicios hospitalarios se saturen y
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colapsen, una de las principales excusas del gobierno para imple-
mentar los estados de emergencia? é¢Vacunar a la mayor veloci-
dad posible no es acaso sindnimo de recuperacién econdmica?

Ahora y ante las muestras de descontento y hartazgo de la
poblacién ante el manejo que ha hecho el gobierno de la pande-
mia, las autoridades vuelve a hablar del objetivo del milléon de
vacunados diarios, una meta facilmente alcanzable ya que el
proceso de inoculacién se ha puesto en manos de los 1,741 muni-
cipios del pais, que para cumplir con el objetivo, solo tendrian
que inocular a un promedio de 580 personas diariamente.

AUSENCIA DE TECNOLOGIA MEDICA

Contrariamente a lo que se pueda pensar, las criticas al gobierno
y sobre todo al primer ministro Yoshihide Suga por su falta de
liderazgo y lo erraticas de sus decisiones, no solo llegan desde la
oposicidon parlamentaria sino también desde el mundo de los
cientificos e intelectuales.

El 8 de enero pasado, el mismo dia que Japdn declaraba su
segundo estado de emergencia, los cientificos Yamanaka
Shin’ya, Omura Satoshi, Osumi Yoshinori y Honjd Tasuku, gana-
dores todos del Premio Nobel de Medicina y Fisiologia, publica-
ron un manifiesto en el que basicamente, le pedian al gobierno
una mayor velocidad en la aprobacion de nuevas vacunas y
medicinas terapéuticas, algo que se puede lograr dijeron, cuidan-
do que el proceso sea seguro y transparente.

Los cientificos, también le solicitaron al gobierno un mayor
apoyo econdmico a la investigacion cientifica en el desarrollo de
vacunas y medicinas, porque contrariamente a lo que se pueda
pensar y a pesar del desarrollo tecnoldgico del pais, mas de la
mitad de las vacunas que actualmente utiliza Japdn llegan del
extranjero.

El sector farmacéutico es bastante riesgoso y puede representar
enormes pérdidas para una compafia, porque puede darse el
caso, y de hecho no es raro que suceda, que una enfermedad
aparezca rapidamente y desaparezca de la misma forma, dejan-
do a la farmacéutica con grandes gastos en investigacion que
finalmente no sirven para nada. Este problema se solucionaria
con la financiacion oficial. El ejemplo mas reciente y exitoso en
este sentido, son precisamente los 10 mil millones de ddélares que
Estados Unidos destind al desarrollo de la vacuna contra el
COVID-19, que en menos de un afo lograron desarrollar Pfizer y
Moderna.

Otra razdn principal para que las empresas locales no quieran
incursionar en el desarrollo de vacunas, es para no verse expues-
tas a demandas millonarias como las resefiadas lineas arriba en
este articulo, no precisamente por las compensaciones que
tendria que pagar, sino por el dafio que sufriria la imagen de la
empresa de verse envuelta en una demanda de este tipo.

Las numerosas demandas interpuestas en el pasado por los
efectos secundarios de algunas vacunas, son de hecho y segun
los expertos del sector, las que han causado una brecha de mas
de 20 afios en la investigacién y el desarrollo de vacunas a nivel
local. Pero no sélo eso, actualmente, es bastante dificil encontrar
instituciones médicas capaces de llevar a cabo un ensayo clinico
en toda regla, basicamente porque al igual que la investigacion y
el desarrollo de las vacunas, nadie quiere realizarlos por los
“efectos secundarios” que puedan generat.

Estratégicamente entonces, es importante para Japdn volver a
desarrollar vacunas, porque es mas facil que desaparezcan las
enfermedades infecciosas y las pandemias de la faz de la Tierra,
a que cambie la “forma japonesa” de hacer las cosas. [l



MOTIVACION

Por: MARIO KIYOHARA

“Las tormentas tumban un arbol, pero no pueden con un bosqgue”

S O L O S

UNTOS TODO

Al cierre del presente articulo, el Perd vive con la
incertidumbre de quién serd el proximo presidente(a)
que llevard los destinos del pais por los proximos 5
anos. Una situacion por demas interesante visto desa-
pasionadamente y al margen de cualquier preferencia
politica del autor.

Y decimos interesante porque al analizar las encues-
tas, la sensacion del peruano es que el 54% (IPSOS
02.05.2021) desea que la situacion cambie, pero de
manera moderada (versus el 32% que lo prefiere
radical). Consideramos que la pandemia del Covid 19
vino a agravar las otras crisis que veniamos arrastrando
como pais (econdmico, social, educativo, etc.) generan-
do una “tormenta perfecta” en un lugar (Perd) y en un
tiempo (2020-21) determinado.

Con los meses, y de manera natural y con las vacu-
nas, la pandemia va a menguar (recordemos que la
gripe espanola durd 3 afos), pero como luego de toda
tormenta quedaran escombros, que en nuestro caso se
traduciran en una economia duramente golpeada, un
sistema de salud quebrado, unos afos educativos
perdidos, etc. Durisima tarea para quien asuma las
riendas del pais.

Pero también la crisis nos ha dejado algunas situacio-
nes que antes nos parecia lejano: Una incipiente pero
prometedora educacion semipresencial, una nueva
dindmica comercial basada en compras en linea que
reducen los costos, un esquema de teletrabajo asimila-
do que bien trabajado aumenta la productividad y
reduce el tiempo perdido en transporte, etc. Todo ello
va a constituir la nueva normalidad.

Todo esto suena muy bien pero asimismo existe la
necesidad de un cambio en lo social. Las nuevas tecno-
logias van a crear una brecha enorme entre los que
tienen los recursos (internet y conocimiento) y quienes
sufren para acceder a ello. Y ya es visto que esta situa-
cion va a generar una conflictividad mayor a la que
actualmente atravesamos. Y el cambio al que nos
referimos no pasa por un tema ideoldgico. El cambio
que como sociedad requerimos es aquel en la cual cada
uno de nosotros miremos al del lado como ser humano,

P O C O,

que lleva en sus hombros problemas, un pasado o un
presente y que depende de nosotros brindarle una
mano solidaria, una palabra de aliento o la mas minima
oportunidad para que pueda levantarse.

Y no es un tema que de manera individual lo tenga
que realizar cada uno. Hoy encontramos comunidades
que se organizan de manera solidaria para salir adelan-
te de manera autogestionaria y existen otras que se
crean para brindarles la oportunidad a las primeras. La
sociedad civil creada PARA SERVIR no es notoria como
lo son las organizadas PARA RECLAMAR o hacer
disturbios, pero es en ese silencio y mucho trabajo
donde se alberga una nacidén que da esperanza en el
futuro.

Hoy toda la sociedad, al margen de quién sea el que
esté en el gobierno, esta obligada a ser mas humana y
solidaria, y ahi radica nuestra razon de ser. Saber que
sin ser médico ayudaste a curar enfermos, sin ser maes-
tro hiciste posible que un nifio tenga la oportunidad de
aprender, o sin ser empresario conseguiste que alguien
desempleado haga un trabajito que le lleve comida a su
casa.

Luego de la tormenta viene la reconstruccion y
trabajemos para que esta sea solidaria, sin dejar atras al
que la pasd mal. Mostremos a nuestros hijos el orgullo
de haber salido juntos de todo esto y el aprendizaje de
los errores (falta de prevencion, individualismo, desor-
ganizacion) porque esta crisis no es la ultima ni la peor
que viviremos en los afos venideros. Il
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Este video /o representa bastante bien: http://bit.ly/pinguinos-orca
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jRealizando suenos y uniendo familias!
t 40 anos ofreciendo las mejores ofertas y precios

ANNIVERSARY

j Vigje con tranquilidad y confianzal

Estamos siempre atentos a las Ultimas y constantes actualizaciones sobre las medidas y los
protocolos dados por las diferentes autoridades. Asesoramos a nuestros clientes hasta
finalizar su viaje para que se sientan tranquilos.

Actualizacion procedimiento de reentrada

1. Estar con el Re-entry valido.
2. Es obligatoria LA PRUEBA RT-PCR con certificado en ingles.
3. Es obligatorio completar la declaracion jurada de salud de los paises en transito y destino.
4. Es obligatorio el uso de mascarilla quirirgica en el aeropuerto y durante el vuelo, asi
como la realizacion del control de la temperatura corporal.
5. A su llegada a Japon, se le hara una nueva prueba RT-PCR para COVID-19.
&. Dependiendo del pais de procedencia debera cumplir cuarentena por 3 dias
{sin contar el dia de llegada) en un hotel, estipulado por el Sector de cuaren-
tena del Aeropuerto
7. Sera obligatorio salir del aeropuerto en vehiculo privado o alquilade.
8. No sera posible utilizar ningun tipo de transporte publico (autobus,
tren, taxi, vuelos nacionales, barcos, entre otros)
8. Ademas, los viajeros deben cumplir con la cuarentena obligatoria
durante 14 dias.
9. Es obligatorio, para todos los pasajeros, traer un smartphone, donde
tendra que instalar las aplicaciones designadas por el sector de cuarentena.

Pedimos a los clientes que cooperen para mantenernos todos seguros.

Lunes a Viernes
09:30h~13:30h | 14:30h~17:30h

O Horario
de Atencion Cerramos los sabados, domingosy
[eriados japoneses,
Sola contamas con atencion telefdnica:
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OPOSICION OL

¢lnauguraran los Juegos Olimpicos con la mayoria de la ciudadania en contra?
Parece que si.

De la esperanza, a la incertidumbre. De la seguridad, al
riesgo.

A mes y medio de inaugurarse los Juegos Olimpicos TOKIO
2020, es el sentimiento general que se cierne sobre las
postergadas competencias.

Escribimos estas lineas a 45 dias de la fecha marcada para
la inauguracion. Y hasta este momento, todo indica que los
Juegos Olimpicos y Paralimpicos se realizaran, aunque de
un modo inédito y bajo estrictas medidas de seguridad.

Réplicadel " ¢
' {pebetero usado *
, para mantener
" ‘encendida la
. antorcha
| o/impica en la

edicion de

TOKIO 1964.

&

Una cuarta ola de contagios por nuevas cepas del coronavirus, contra-
rrestada a medias con la imposicidon de un tercer estado de emergencia
para varias prefecturas encabezadas por la capital japonesa, asi como la
lentitud en el programa de vacunacién, han cambiado totalmente la
percepcidn de la ciudadania acerca de la realizacion del evento.

“TOKIO 20-80”

Las reacciones en contra arreciaron desde mayo.

Mayoritariamente, segun varios sondeos de opinidon, los japoneses -y
mucha gente en el extranjero también-, consideran que los JJ.OO. no
deberian tener lugar este verano, con porcentajes que van entre el 50,
60 y hasta el 80% de encuestados que se manifestaron en contra.

De otro lado, tuvo gran exposicion mediatica un pedido de Kenji
Utsunomiya, un ex jefe de la Federacion Japonesa de Asociaciones de
Abogados, que remitié a la gobernadora tokiota, Yuriko Koike, un docu-
mento para la cancelacion de los Juegos, que fue firmado por mas de
350 mil personas que respaldaron la solicitud en linea.

Fue en este contexto que el vicepresidente del Comité Olimpico
Internacional, John Coates, “incendid la pradera” hace unas semanas,
cuando dejé en claro que TOKIO 2020 se inaugurard aun si se decreta
un nuevo estado de emergencia.

Coates justificd su apreciacion mencionando que cinco eventos depor-
tivos de prueba, realizados entre abril y mayo en varios escenarios
ejecutando estrictas medidas de seguridad que se adoptaran durante el
gran evento, tuvieron una evaluacion exitosa.

El gobierno y el comité organizador respaldaron esta decision, llegando
inclusive a mencionar que, si las condiciones lo permiten, se podria
aceptar la presencia de publico en los estadios hasta un aforo de cinco
mil personas, algo que se ha venido dando para competencias profesio-
nales en diversas disciplinas.

A
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OLIMPIADAS “SUI GENERIS”

Las noticias sobre favoritos a medallas o récords a batirse, propias
de otras épocas, han sido reemplazadas ahora por detalles sobre
el protocolo de seguridad a cumplirse por quienes participen en
las competencias, un tema aun mas importante que el deportivo.

En febrero de este afio el COI dio a conocer una Guia para Atletas
y Oficiales de Equipo, con informaciéon sobre medidas de control
para garantizar su seguridad, restricciones y directivas para sus
desplazamientos entre las instalaciones de los Juegos.

TOKIO 2020 reunird desde el 23 de julio atletas de casi 200
paises, los que desde su arribo se someteran a pruebas diarias
para descartar posibles infecciones y practicamente vivirdn confi-
nados en la Villa Olimpica, de donde sdlo saldran para entrena-
mientos o el dia de las competencias. Culminada su participacion,
deberdn retornar a sus paises.

Hay capacidad de realizar un nimero de 70 mil pruebas PCR y
antigenas para deportistas (11 mil), técnicos y miembros de la
comitiva deportiva (unos 5 mil) y personas involucradas en las
tareas de organizacion y logistica (se calculan en 50 mil). Se
espera que un 80% de los atletas sean vacunados.

De acuerdo a los protocolos, puestos en practica en los eventos
de prueba realizados, los deportistas se moveran dentro de
grupos compactos formando “burbujas aislantes” destinadas a
evitar que tengan contacto con otros grupos de deportistas.

Se les solicita también rebajar la efusividad de sus celebraciones,
prohibiéndose abrazos, vitorear o cantar. También deberan llevar
mascarillas permanentemente salvo en los entrenamientos vy las
competencias.

Sin lugar a dudas, de realizarse, TOKIO 2020 serdn unos Juegos
diferentes, en donde la experiencia olimpica -las multitudes en las
gradas, las celebraciones victoriosas de los competidores y el
colorido propio de la fiesta deportiva- estard incompleta.

Por: EDUARDO AZATO S.
Fotos: Eduardo Azato S., TOKIO 2020
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TAMBIEN ESPERA A PERUANOS

Con la firma de un convenio entre el alcalde Ryoichi
Kurashige y la presidenta de la Asociacion Nacional
Paralimpica del Peru, Luisa Villar, la ciudad de Okawa,
en la prefectura de Fukuoka, se convirtido a fines de
enero pasado en la tercera ciudad anfitriona de miem-
bros de la delegacion peruana para TOKIO 2020.

El acuerdo tuvo lugar a través de una reunidon remota en
linea, en la que también tomaron parte autoridades
municipales de esta pequena localidad de poco mas de
37 mil habitantes, ubicada al sur de Fukuoka, casi
haciendo frontera con la prefectura de Saga. La ciudad
ha venido dando importancia en los Ultimos afios a las
personas discapacitadas, por lo que viene llevando a
cabo una serie de cambios a nivel de infraestructura y
servicios siguiendo una politica municipal mas inclusiva.

Segun la informacion aparecida en la web del munici-
pio, la vinculacion entre Okawa y el Peru se da a través
de un pintor japonés que vivid por algun tiempo vy
produjo parte de su obra alld. Como agradecimiento,
anos después, envido un monto de dinero que posibilitd
la edificacion de una escuela para instruir a la nifez
peruana. A partir de ello, reforzando esta relacion de
amistad, se cred un evento para intercambio de pintu-
ras y dibujos entre alumnos de escuelas primarias de
ambos lugares.

Entre los eventos programados para apoyar la campa-
fla peruana en las Paralimpiadas, las autoridades
mencionaron que se distribuird entre la poblacién
material especial sobre cultura peruana y palabras en
espafol que se puedan usar en la conversacion diaria.
Aparte de ello, se planea también realizar intercambios
de tipo deportivo con los paratletas peruanos.

La ciudad de Okawa es la tercera “ciudad anfitriona”
(host town) que alentard y atendera a nuestros depor-
tistas, tras las nominaciones de Sakura, en Chiba, y
Otamamura en Fukushima.
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Este es el calendario de competicién de los deportistas peruanos en
los Juegos Olimpicos y Paralimpicos TOKIO 2020, los que podrdn ser
seguidos via television a través de cuatro canales de la NHK, asi como

n “pool” de televisoras locales que se turnardn para transmitir en
directo algunas de las competencias, y con resimenes de cada jornada
diariamente.

Para los Juegos Olimpicos se han programado 33 deportes con 339
eventos en 42 sedes de competicion. En las Paralimpiadas habra 22
deportes con 539 competencias en varias categorias y modalidades, a
desarrollarse en 21 escenarios.

Peru, hasta el cierre de esta edicion, serd representado por 21 depor-
tistas en 10 disciplinas para los Juegos Olimpicos y 6 atletas en igual
numero de deportes en los Paralimpicos.

Por: EDUARDO AZATO S.
Fotos: Eduardo Azato S., TOKIO 2020
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Revisemos el calendario de participacion de los representantes rojiblancos desde las jornadas clasificatorias para las
dos competencias internacionales y los lugares de competencia (fecha y hora para Japon):

JUEGOS OLIMPICOS

*ALVARO TORRES. Remo, Scull Individual
Viernes 23 de julio (8.30 a.m. a 1210 p.m.)
Canal Sea Forest (Tokio)

*MARIA LUISA DOIG. Esgrima, Espada
Sdbado 24 de julio (9 a.m. a 4.20 p.m.)
Makuhari Messe Hall B (Chiba)

*CUPO PERU (por definir). Ciclismo masculino, Ruta Individual
Sdbado 24 de julio (11a.m. a 6.15 p.m.)
Circuito Internacional Fuji (Shizuoka)

*LEODAN PEZO. Boxeo, Categoria Ligero
Domingo 25 de julio (11a.m. a 8.45 p.m.)
Arena Kokugikan (Tokio)

*ARIANA ORREGO. Gimnasia
Domingo 25 de julio (10.30 a.m. a 10 p.m.)
Centro de Gimnasia de Ariake (Tokio)

*DANIELLA ROSAS. Surf (sujeto a ratificacion ISA)
*LUCCA MESINAS. Surf (sujeto a ratificacion ISA)
Domingo 25y lunes 26 de julio (7 a.m. a 4.40 p.m.)
Playa de Tsurigasaki (Chiba)

*STEFANO PESCHIERA. Vela, Laser Standard

*PALOMA SCHMIDT. Vela, Laser Radial

*MARIA BELEN BAZO. Vela, RS:X (Windsurf)

Domingo 25 de julio, lunes 26 y martes 27 de julio (12 a 6 p.m.)
Puerto de Veleros de Enoshima (Kanagawa)

*NICOLAS PACHECO. Tiro, Tiro al Plato
Domingo 25 de julio (9 a.m.a 4 p.m.)
Campo de Tiro de Asaka (Tokio)

*MARIA PiA VAN OORDT Y DIANA TUDELA. Vela, 49er. FX
Martes 27 de julio y miércoles 28 de julio (12 a 6 p.m.)
Puerto de Veleros de Enoshima

*ALESSANDRO DE SOUZA. Tiro, Fosa Olimpica
Miércoles 28 de julio (9 a.m. a 4 p.m.)
Campo de Tiro de Asaka

*MARKO CARRILLO. Tiro, Pistola 25 m.
Domingo 1de agosto (8.30 a.m. a 115 p.m.)
Campo de Tiro de Asaka

*POOL AMBROCIO. Lucha libre, Categoria Libre 86 kg.
Miércoles 4 de agosto (11a.m. a 1.30 p.m.)
Makuhari Messe Hall “A” (Chiba)

*MARY LUZ ANDIA. Atletismo, Marcha 20 km.
*KIMBERLEY GARCIA. Atletismo, Marcha 20 km.
Viernes 6 de agosto (4.30 p.m. - 6.15 p.m.)
Parque Sapporo Odori (Hokkaido)

*GLADYS TEJEDA. Atletismo, Maraton
*JOVANA DE LA CRUZ. Atletismo, Maratéon
Sdbado 7 de agosto (7 a.m. -10.15 p.m.)
Parque Sapporo Odori

*CHRISTIAN PACHECO. Atletismo, Maratén
Domingo 8 de agosto (7 a.m. - 9.45 a.m.)
Parque Sapporo Odori

JUEGOS PARALIMPICOS

*RODRIGO SANTILLAN. Natacién, 100 mt. Espalda S2
Miércoles 25 de agosto (9 a.m. a 11.45 a.m.)
Centro Acuatico de Tokio (Tokio)

*ROSBIL GUILLEN. Atletismo, 1500 m. T11
Lunes 30 de agosto (9.30 am. a1p.m.)
Estadio Olimpico (Tokio)

*ISRAEL HILARIO. Ciclismo, Carrera contrarreloj C2
Martes 31 de agosto (8 a.m. a 5.15 p.m.)
Circuito Internacional Fuji

*ANGELICA ESPINOZA. Tackwondo, K44, -49 kg.
Jueves 2 de septiembre (10 a.m. a 3 p.m.)
Makuhari Messe Hall B

*EFRAIN SOTACURO. Maratén T46

*CARLOS SANGAMA. Maratdon T46

Domingo 5 de septiembre (6.30 a.m. a 11.30 a.m.)
Estadio Olimpico
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O EDITORIAL

Unidos
por nuestro
pais

Estimados amigos

Estamos préximos
a conmemorar el
Bicentenario de
la Independencia
del Peru, un hito
en la historia de
nuestro pais y un
motivo para que
todos reflexione-
mos sobre nuestro
rol y nuestro apor-
te como ciudada-
nos en cada uno de los ambitos en los que nos
desenvolvemos.

Ya sea que nos encontremos en el pais o, como
ustedes, nuestros compatriotas, se encuentren
en el Japon, todos nos reconocemos como pe-
ruanos orgullosos de nuestra tierra, de ser par-
te de un Peru diverso y multicultural.

Los tiempos dificiles que estamos viviendo no
nos permiten celebrar con algarabia, ya que
aun la pandemia del COVID-19 continua sem-
brando dolor en muchisimas familias. En este
contexto, quisiera contarles que, junto con la
Agencia de Cooperacion Internacional del Ja-
pén (JICA), hemos emprendido una campafia
para sumar esfuerzos en la prevencion de los
contagios de este virus.

Esperamos que esta iniciativa contribuya a
frenar el avance del COVID-19 y, por ende, nos
permita avanzar en la recuperacién de nuestro
pais en este especial afio conmemorativo. Espe-
ramos igualmente que en Japon se logre dete-
ner esta pandemia.

A nombre de toda la familia de la APJ, les envio
desde ya un saludo por Fiestas Patrias y les ex-
preso nuestro deseo de que se encuentren con
salud. Finalmente, agradezco al Grupo Kyodai
por estos seis anios de trabajo colaborativo que
se plasma en diversos proyectos, como este su-
plemento que, una vez mas, esperamos que sea
de su agrado e interés.

Antonio Yzena Shinzato
Presidente de la Asociacién Peruano Japonesa
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Seis
ANOS

En el 2015, hace seis afos, iniciamos esta aventura
editorial que es el suplemento APJ en Japén, que
llega a ustedes gracias al convenio que suscribie-
ron el Grupo Kyodai y nuestra institucion, y que
desde entonces ha permitido no solo publicar es-
tas paginas, sino también que ambas institucio-
nes realicen y promuevan diversas actividades
conjuntas.

Nuestra primera edicién apareci6 en el N° 184 de
Kyodai Magazine, en junio de 2015 y tuvo en porta-
da al exvocalista de la emblematica banda perua-
na Los Doltons, César Ychikawa, a quien en aquella
ocasién rendimos un homenaje musical y que, se-
guramente muchos de nuestros lectores recuerdan,
con la afioranza de los atios 60 y 70.

Como indicabamos en dicha edicién inaugural,
nos movia —nos mueve- la vocacién por llevarles
informacién y compartir algunas delas actividades
que se desarrollan en nuestra comunidad nikkei en
el Pert, asi como articulos sobre la actualidad de
nuestro pais.

Sibienlainternet ylas redes sociales nos mantie-
nen al dia y cada vez mas cerca, hemos querido con-
tribuir con generar contenidos que siempre hemos
esperado sean de su interés.

Son ya 32 afios del inicio de la migracién de los

peruanos al Japén, quienes hoy conforman una
gran comunidad en el pais de nuestros ancestros.
Y mas alla del tiempo y la distancia, estas paginas
pretenden ser un lazo que nos siga manteniendo
unidos.
Queremos agradecer de manera especial a
Kashiko Tanimoto, directora; a Isabel Hama-
mura, editora; asi como a todo el equipo de
Kyodai Magazine por hacer posible que la APJ
esté presente en sus hogares.

Nos comprometemos a continuar mejorando
para que ese lazo se mantenga firme y sigamos
mas anos juntos.
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DEL PAIS QUE SOMOS AL PAIS QUE QUEREMOS SER

Bicentenario
del Pexu:
tiempo para
reflexionar




A mediados de noviembre de 2019, la
Camara de Comercio e Industria Perua-
no Japonesa (CCIPJ) organiz6 un foro en
Lima sobre la situaciéon econémica del
Pery, su potencial como destino de in-
versiones y sus relaciones comerciales
con Japdn.

Uno de los expositores del evento
fue el presidente del Banco Central de
Reserva del Peru, Julio Velarde, quien
resalt6 algunas fortalezas de la econo-
mia peruana: 21 anos de crecimiento
consecutivo (superando al resto de
paises latinoamericanos), una notable
reduccion de la pobreza desde 2004 de
casi 60 % a 20 %,y la inflacién mas baja
delaregion.

En el foro también se anuncié que los
gobiernos del Perii y Japén habian lle-
gado a un acuerdo para eliminar la do-
ble tributacién, una medida que alla-
naria el camino para incrementar las
inversiones japonesas en nuestro pais.

Todo invitaba al optimismo. Las
perspectivas de futuro parecian lu-
minosas. En diciembre de ese atio, el
Ministerio de Relaciones Exteriores
revel6 que el Peru estaba avanzando
en su proceso de adhesion a la OCDE
(Organizacién parala Cooperacién y el
Desarrollo Econdmicos), selecto grupo
de una treintena de paises entre los
que sobresalen potencias como Esta-
dos Unidos, Jap6n, Alemania, Reino
Unido, Espana y Francia.

Lo que nadie tenia como saber enton-
ces era que ese futuro estaria oscureci-
do por la muerte, el dolor y una crisis
econémica inédita en el Peru del siglo
XXI. Apenas un mes y medio después
de que se realiz6 el foro, el mundo supo

de un nuevo virus que comenzaba a
circular en una ciudad china.

EL PERU AL DESNUDO

Cuando estall6 la pandemia de coro-
navirus y el gobierno del Perii impuso
una cuarentena con duras medidas
restrictivas, comenzaron a hacerse mas
visibles las falencias del pais. Decir en-
tonces que la diseminacién del virus y
sus estragos habian “desnudado” a la
sociedad peruana se convirtié6 en un
lugar comun.

Por debajo de un vistoso ropaje (so-
lidez macroeconémica, crecimiento de
exportaciones, etc.) habia un sistema
de salud enfermo, millones de familias
que no tenian agua en sus casas (¢como
exigirles que se lavaran las manos con
frecuencia?) o un tercio de hogares ur-
banos sin refrigeradoras (;coémo pedir-
les que salieran a comprar alimentos
lo menos posible si no tenian dénde
guardarlos?).

El foro de 1a CCIPJ, que transmitié tan
buenas vibras con respecto al futuro
del Pery, se desarrollé hace solo afio y
medio, pero parece que hablara de otro
pais, y la posibilidad de que ingrese-
mos a la OCDE se antoja hoy una cruel
broma.

¢Qué pais somos realmente enton-
ces? JEl de 2019 era un espejismo? ;El
verdadero pais es el que hoy airea sus
harapos? ;Qué Peru celebrara su Bicen-
tenario el 28 de julio de 2021?

Quiza la palabra correcta no sea “ce-
lebrar”, sino “conmemorar”. Con mas
de 60 mil personas fallecidas por co-
vid-19 (segun estadistica oficial del Mi-
nisterio de Salud; la cifra real seria mu-
cho mayor), miles de familias en luto,

El bicentenario
debe servirnos, si
no para festejar, si
para reflexionar.
¢Queé pais
queremos ser?
¢Como llegaremos
a transformarnos
en ese Perti que
anhelamos?

millones de personas sin empleo o em-
pujadas a la pobreza, no es momento
para celebrar. Si, un Bicentenario es un
acontecimiento extraordinario, pero en
el golpeado Perui de 2021 no hay espacio
para fastos.

Sin embargo, tampoco es tiempo
para lamentos. El Bicentenario debe
servirnos, si no para festejar, si para
reflexdonar. ;Qué pais queremos ser?
(Como llegaremos a transformarnos
en ese Peru que anhelamos?

PAiS DUAL

Primero, debemos reconocer el pais
que verdaderamente somos. Sino acer-
tamos en el diagnéstico, fallamos en el
diserio del plan para alcanzar el objeti-
vo. Quiza un poco cegados por las cifras
macroeconémicas, la pandemia nos ha
abierto los ojos a la descarnada reali-
dad del pais, a sus carencias estructu-
rales, a sus problemas irresueltos desde
su fundacion.

Cuando en marzo de 2020, el gobier-
no impuso un confinamiento total —al
principio, por 15 dias; luego, indefinida-
mente— se obligé a la gente a recluirse
en casa. Una medida inevitable para
atenuar la propagacién del virus, pero
no sostenible en el tiempo simas del 70
% de la economia peruana es informal.
¢Bonos para las personas de escasos re-
cursos? ;Coémo cobrarlos sin riesgo de
ser contagiado si apenas el 40 % de los
peruanos tiene cuenta bancaria?

Entonces, jsomos el pais que crecia
mas de 20 afos de manera consecu-
tiva, que habia aplanado la pobreza y
que aspiraba a ingresar a la OCDE? ;O
el pais con millones de personas sin
agua, sin refrigeradora, sin derechos la-
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borales, sin cuenta en el banco?

El Peri es ambos. Lo bueno y lo malo.
La reduccién del indice de pobreza a la
tercera parte no fue un espejismo, asi
como la altisima informalidad no es
una pesadilla que desaparece cuando
nos despertamos en la manana.

¢Por qué es importante reconocer
esa dualidad en nuestro objetivo de
construir el pais que queremos? Por-
que significa que no todo esta bien
como para decir “que las cosas sigan
como estan”, en modo piloto auto-
matico (por el contrario, se necesita
actuar para recortar las disparidades
econémicas y sociales o la informali-
dad), pero también que no todo esta
mal como para decir “el sistema no
funciona, hay que tumbarlo”. Ni el in-
movilismo ni el extremismo.

Mirarmos en el espejo también implica
modificar o matizar las historias que nos
contamos como nacién. Durante déca-
das hemos interiorizado el relato de que
somos un pais de emprendedores, de

6 | N° 31 | APJEN JAPON

gente de empuje que se las arregla sola
para salir adelante, prescindiendo de un
Estado ineficaz o ausente. La pandemia
ha menoscabado esa fragil narrativa, po-
niendo al descubierto la realidad de una
inmensa mayoria de peruanos precaria-
mente autoempleados, supervivientes
de una economia informal.

ACERCANDONOS A

LO QUE QUEREMOS SER

Si alguna leccién nos esta dejando la
pandemia —aplicable para el mundo,
no solo para el Peru— es el valor de la
interdependencia. Vivimos en socie-
dad, todos nos necesitamos. Si bien en
el Perd no hemos visto casos extremos
de egoismo como en otros paises don-
de ha habido gente que protesta contra
eluso de mascarillas porque restringen
su “libertad”, si hemos sido testigos de
violacién de las normas por parte de
muchos ciudadanos que participaban
en fiestas clandestinas, por ejemplo,
disparando el riesgo de que el virus se

disemine mas aun. Estas personas no
entendian que su irresponsabilidad
afectaba a otros, que no somos islas.

Mientras mas entendamos que cui-
dandonos cuidamos a los otros, que
nuestro bienestar individual esta em-
parejado con el bienestar colectivo,
mas cerca estaremos del pais que que-
remos ser a proposito del Bicentenario.
Y nos acercaremos mucho mas a ese
sofiado Perti si comenzamos a socavar
ese flagelo que nos ha lastrado durante
200 afos: la corrupcién. No es por azar
que los paises con los mas altos indices
de desarrollo humano son los menos
corruptos; ahi estan los nérdicos como
ejemplos de que a menor corrupcion,
mayor calidad de vida.

La batalla contra la corrupcion es de
largo aliento. Quiza porque sus resul-
tados se avizoran lejanos, inalcanza-
bles en un pais cortoplacista como el
nuestro y que ha normalizado este mal
como si estuviera inscrito en su ADN,
no existen iniciativas masivas, a escala



nacional, para combatirla.

La esperanza son los ninos y jovenes.
Puede parecer etéreo, insustancial, un
mero buen deseo, pero ellos estan cre-
ciendo en una sociedad en la que el
machismo o el racismo estan reculan-
do; expresiones o practicas miséginas,
discriminatorias u homofébicas que
hace apenas diez afios se toleraban,
incluso en los medios de comunica-
cién, ahoran son motivo inmediato de
condena social. Si se pudo arrinconar a
estas plagas, también se puede arrinco-
nar a la corrupcion.

Que la tarea parezca tan dificil como
escalar el Everest y larga como un viaje
al espacio no significa que no debamos
emprenderla. Ademas, a diferencia de
coronar una montana, meta final de
un alpinista, la meta en la lucha contra
la corrupcién se compone de pequernos
logros: que el Perui hoy sea menos co-
rrupto que el de ayer, y el de mafniana
menos que el de hoy. Sin educacién en
valores no hay futuro posible.

Seamos optimistas. El Pert va a con-
cluir el ano de su Bicentenario mejor
que como lo inicié, con gran parte de
su poblacién vacunada (el pais tiene
aseguradas, mientras se escriben es-
tas lineas, mas de 6o millones de dosis
para 2021). Las familias podran celebrar
la Navidad como no pudieron en 2020,
el turismo y los negocios estaran en re-
cuperacion, la economia volvera a cre-
cer, los amigos se reuniran. Poco a poco
recobraremos la alegria de la cotidiani-
dad de antano.

Sin embargo, seria un error que en
medio del proceso de superacién de la
pandemia, ilusionados con la recupera-
cion de nuestras vidas, nos volviéramos
a colocar una venda en los ojos para ig-
norar la dura realidad que el coronavi-
rus ha puesto al descubierto, porque asi
retrocederemos en vez de avanzar en la
construccién del pais que hoy, en el Bi-
centenario, anhelamos.

¢Cual es ese pais sofiado? El Perti de la
prepandemia cuya economia crecia de

CONMEMORACION ©

¢Cual es ese pais
sonado? El Peru de
la prepandemia
cuya economia
crecia de manera
continua, pero
también un nuevo
Peri, pospandemia,
en el que todas las
familias tengan
agua potable.

manera continua, que reducia la pobre-
za, que ampliaba sus intercambios co-
merciales con paises como Japén, pero
también un nuevo Peru, pospandemia,
en el que todas las familias tengan
agua potable; la salud y la educaciéon
de calidad no sean un privilegio, reser-
vado para quienes pueden costearse-
las; la corrupcion se desplome a niveles
noérdicos; el relato épico del peruano
emprendedor sea verdadero y no un
disfraz de la pobreza y la informalidad;
cuya diversidad étnica y cultural —ali-
mentada por migraciones como la ja-
ponesaylachina ensiglos pasados,yla
venezolana en este— continde siendo
fuente de enriquecimiento, no de divi-
sién; el machismoy el racismo sigan en
retirada; en suma, un pais que sinos dé
motivos para celebrar.

(Texto: Enrique Higa,
Periodista, sansei peruano.
Colabora con diversos medios
nacionales e internacionales).
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JICAy AP])
presentaron
campana

CUIDATE
CON CUIDADO




La Agencia de Coopera-
cioén Internacional del Ja-
pon (JICA) y la Asociacién
Peruano Japonesa (APJ)
presentaron su campa-
na Cuidate Con Cuidado,
orientada a informar so-
bre los riesgos y medidas
preventivas para evitar el
COVID-19, y que exhorta
a la poblacién a evitar las
3C, referidas a: evitar espa-
cios cerrados, evitar luga-
res concurridos y evitar el
contacto cercano.

Organismos internacio-
nales como la Organiza-
cién Panamericana de la
Salud y nacionales como
el Ministerio de Salud,
entre otros, han recomen-
dado entre las estrategias
para frenar el COVID-19 la
medida de evitar las 3C.

La campania Cuidate
con Cuidado recoge esta
recomendacién y a través
de un mensaje sencillo e
integral, busca crear con-
ciencia sobre la importan-
cia de prevenir el contagio
del virus mediante tres
acciones -las 3C- que son
simples pero que pueden
ayudar a salvar vidas.

Cifras del Ministerio de Salud (MIN-
SA) destacan que en lo que va de 2021
en el Peru, el impacto de la segunda
ola del coronavirus, contabiliza mas
de 640,000 contagios, por lo que es
necesario seguir cuidandonos mu-
tuamente para reducir el impacto del
virus en nuestra salud y economia.

Cuidate Con Cuidado pondra en
marcha, durante dos meses, una serie
de acciones para acercar a la pobla-
cion a la practica de las 3C, mediante
piezas como plataformas online, we-
binars informativos, paneles en vias
publicas de diversas ciudades del
pais: Piura, Chiclayo, Ica, Cajamarca,
Cusco, Huaraz, Trujillo, Arequipa y
Lima. Ademas, en estas tres ultimas,
el colectivo Marca Lima pintara mu-
rales con el mensaje de las 3C, dejan-
do asi un legado en cada una de ellas
para que sus ciudadanos siempre re-
cuerden el mensaje de cuidado mu-
tuo para hacer frente y superar esta
enfermedad.

“El objetivo de la campana es su-
marnos como instituciones a todos
los esfuerzos por difundir acciones de

prevencion frente al COVID-19, por
lo que compartiremos informacién
que creemos puede tener un impac-
to positivo en personas de todas las
edades, ya que a través de las 3C se
propone un cambio de habitos muy
sencillo, pero que nos puede permi-
tir salvar vidas”, sefial6 el Sr. NAKA-
GAWA Takeharu, Representante Re-
sidente de JICA en el Peru.

Diversas personalidades se iran
sumando a la campana, entre ellas
Maria Pia Copello, presentadora de
televisién y youtuber, quien sera la
encargada de invitar a todos a unir-
se a Cuidate Con Cui-
dado en redes sociales,
transmitiendo el men-
saje: jPractica las 3C y
no bajes la guardial

“Hemos visto en
paises con menores
indices del virus que
el modelo de las 3C
ha funcionado dis-
minuyendo la curva
de contagios, enrum-
bandolos hacia su
recuperacion. Sin em-

INSTITUCIONAL O

bargo, aun debemos reforzar estas
medidas. Es por eso que JICA y la APJ,
a través de esta camparia, promove-
ran la 3C como una manera de crear
conciencia mediante acciones co-
tidianas y el cambito de habitos en
este contexto de pandemia”, agregé
Antonio Yzena, presidente de 1a APJ.

Cuidarnos con cuidado es una ta-
rea importante que nos invita a to-
dos a pensar en tres simples conse-
jos, las 3C, que pueden incidir en un
cambio positivo y, sobre todo, con-
tribuir con la disminucién de conta-
gios en nuestro pais.

SIGUE LA CAMPANA
La campaiia se transmite
a través de la plataforma

www.cuidateconcuidado.com
y mediante las redes
sociales de JICA y AP].
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Museo de la
Inmigracion
Japonesa

al Peru

40 anos como espacio
de preservacion

de nuestra
historia

El 4 de julio el Museo de la Inmigra-
ciéon Japonesa al Peru “Carlos Chi-
yoteru Hiraoka” cumplira 40 afios
desde que fuera inaugurado en 1981
con el nombre de Museo Conmemo-
rativo de la Inmigracién Japonesa al
Peru.

En estas cuatro décadas, el Museo
ha sido el recinto en el que se ha bus-
cado preservar la historia y la memao-
ria colectiva de la comunidad nikkei
peruana.

“Han transcurrido 122 anos desde
que llegaron los inmigrantes japone-
ses al Pery, y son ya seis generaciones
de nikkei, cuya historia y vivencias

10 | | APJ EN JAPON



ke

ANNAEREERENE] UN A' N::‘u:._-
“:;:z""" I — 1B

han quedado plasmados a través de
los paneles, los objetos y documentos
que exhibimos”, sefiala Jorge Igei, di-
rector del Museo.

Si bien por la pandemia el Museo
se encuentra cerrado, continua rea-
lizando actividades que constituyen
parte de las tradiciones y de la me-
moria colectiva, entre ellas la cele-
bracién de festividades como el Ohi-
gan o el Obon.

Asimismo, organiza ciclos de con-
versatorios y, a través de su pagina
web y redes sociales, comparte infor-
macioén sobre su contenido museo-
grafico y sobre proyectos como Pione-
ros, base de datos de los inmigrantes
japoneses arribados al Peru entre

1899 y 1941.

LOS INICIOS

El Museo es una obra conmemorati-
va del 80.° aniversario de la inmigra-
cién japonesa al Peru.

La placa recordatoria seniala el de-
seo de que “este Museo sirva para la
comprension del pasado de la colec-
tividad japonesa y también como el
puente para el incremento de las re-
laciones amistosas de los dos pueblos:
el Peru y el Japon”.

Su construccién fue posible gracias
al apoyo del Gobierno de Japon, asi
como de empresas e instituciones
peruanas y japonesas. Los distintos
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implementos y materiales mu-
seograficos que se exhibieron
inicialmente fueron elaborados
por la empresa Tanseisha, trai-
dos desde el Japon e instalados
en Lima bajo la supervision del
Dr. Shozo Masuda.

La inauguracion del Museo, el 4 de
julio de 1981, cont6 con la presencia
del presidente Fernando Belaunde
Terry, quien dos anos antes habia
asistido también a la inauguracién
del pabelléon conmemorativo cons-
truido en el Centro Cultural Perua-
no Japonés, en cuyo segundo piso se
ubica el Museo.

Conoce mjs sobre
el Museo ep,

‘apJ.org.pe/ Museg/

Desde julio de 2019 el Museo pre-
senta una nueva propuesta museo-
grafica con una renovada distribu-
cién que permite un recorrido agil y
de facil comprension de la historia y
la memoria colectiva de la comuni-
dad nikkei.

APJ EN JAPON | |1
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Dia Internacional del

Una fecha

que conmemora
la primera
migracion masiva
de japoneses

al exteriox

Desde el 2018, el 20 de junio se celebra el
Dia Internacional del Nikkei (EF&H%
7 —),fecha que se estableci6 durante la
59.2 Convencion de Nikkei y Japoneses
en el Exterior que se celebré en Hawai.

Esta fecha conmemora la llegada,
el 20 de junio de 1868, de los primeros
migrantes japoneses a Hawai, la cual
constituy6 la primera migracién masi-
va de japoneses al extranjero, a los que
se conoce como ‘gannenmono’.

La declaracion de la 59.2 Convencién
precisa: “Nosotros que compartimos la
identidad como Nikkei, declaramos el
20 de junio ‘Dia Internacional de Nikkei’
para expresar nuestro agradecimiento a
la primera generacion por sus esfuerzos,
y para contribuir aun mas a la comuni-
dad internacional mediante el fomento
de la colaboracién entre los Nikkei del
mundo, tomando como base los legados
de Nikkei extendidos en el mundo”.

El “Dia Internacional del Nikkei” fue
una iniciativa promovida por Andrés
Higa (Argentina) y Tadashi Ysa Urbina

12 | N° 31 | APJEN JAPON

Monumento a
los inmigrantes
japoneses en Hawai.

(Peru), con el objetivo de fortalecer los
lazos y la identidad nikkei entre los
mas de 3 millones de descendientes de
japoneses en el mundo.

{QUIENES FUERON

LOS GANNENMONO?

Se da esta denominacién a estos mi-
grantes porque lo hicieron en el ano
inicial de la Era Meiji (1868). Se traté de
148 migrantes que llegaron a trabajar
a los campos de cafia de azucar en Ha-
wai, llevados por el empresario nortea-
mericano Eugen Van Reed. Aunque la
Restauraciéon Meiji propicié la apertura
del Japdn, esta primera migracién no
fue autorizada ni oficial.

“Este reclutamiento y envio no au-
torizado de trabajadores... senald el
comienzo de la migraciéon de mano de
obra japonesa al exterior. Sin embargo,
durante las dos décadas siguientes, el
gobierno Meiji prohibi6 la partida de
emigrantes debido al trato de esclavos
que recibieron los primeros migrantes

en Hawai...” se indica en la resefia his-
térica publicada por el Japanese Ame-
rican National Museum (JANM) de Los
Angeles, EE. UU. en su sitio web.

Fue recién en 188s, gracias a un con-
venio inmigratorio entre Japén y el
entonces Reino de Hawai, que comen-
z0 la emigracion japonesa de manera
masiva. El 8 de febrero de 1885 llega-
ron 153 migrantes japoneses a Hawai,
fecha que se reconoce oficialmente
como la primera migracién de japone-
ses al exterior.

Desde esa fecha, sefiala el JANM,
“aproximadamente 29.000 japoneses
viajaron a Hawai durante los nueve
afios siguientes para trabajar en las
plantaciones de cafia de azucar bajo
contratos de tres afios”.

A partir de ese afio se iniciaria tam-
bién la emigracion de japoneses a
diversos paises, entre ellos el Peru, a
donde los primeros 790 inmigrantes
japoneses arribaron el 3 de abril de
1899 a bordo del Sakura Maru.



Colocacion de o
ofrendas florales =~
en el Puentedela’ f
Amistad Peruano
Japonesa.

I-Iomena]e
a los pioneros
inmigrantes

El 3 de abril se cumplieron 122 anos de
la inmigracién japonesa al Peru y los
32 anos de la instauracion de esta fecha
como Dia de la Amistad Peruano Japo-
nesa.

Para conmemorar este dia, la APJ
transmitié via Zoom un programa que
incluy6 la colocacién de ofrendas flora-
les en el Puente de la Amistad Peruano
Japonesa del Campo de Marte, en Jesus
Maria, en el que se encuentran escritos
los nombres de los 790 inmigrantes que
arribaron al Peru en el Sakura Maru.

El homenaje estuvo a cargo del emba-
jador del Japén, Kazuyuki Katayama; el
alcalde de Jesus Maria, Jorge Quintana;

y el presidente de la APJ, Antonio Yzena.

Asimismao, se realiz6 un oficio budista
a cargo de la Comunidad Soto Zen del
Peru; y la Liga Parlamentaria de Amis-
tad Peru - Japén brindé un reconoci-
miento al koreisha Yoshisada Nako,
asi como a tres instituciones de la co-
munidad nikkei: la Asociacién Feme-
nina Peruano Japonesa, la Asociacién
Okinawense del Peru y el colegio Santa
Beatriz, Jishuryo. Por su parte, la APJ en-
trego diplomas a los issei Junko Uehara
y Hiroshi Terukina.

Tres issei
recibieron
reconocimientos.

COMUNIDAD O




O CULTURA

La APJ organizo, del 26 de abril al 2 de
D E I-A MAN o DE I- c H E F mayo, el 8.° Festival Cultural Nikkei - edi-
cién virtual, que incoporé diversas acti-
MITSUHARU TSUMURA vidades como charlas, musica, danzas,
cine, kamishibai, asi como una demos-
tracion de cocina nikkei, quizas la expre-

. sién mas visible del aporte de la comuni-

dad peruano japonesa al pais.
La demostracion de cocina, con la que
se inauguré el festival, estuvo a cargo de
Mitsuharu “Micha” Tsumura, el afamado
. . propietario de Maido, restaurante recono-
. cido en tres oportunidades como el mejor
de Latinoamérica e incluido en el top 10 de

1 1 . los mejores restaurantes del mundo.

En esta ocasién, Micha compartié la

preparacion de tres platos: Tartar de toro,
que esta hecho con atun de aleta azul,

®
como si fuera una suerte de sushi o shi-
rashi, con toques peruanos. Asimismo, un
Udon hecho a mano con ovas de trucha,
. . yema de huevos de corral y toques pican-

tes. Finalmente, preparé un katsusando,
un sandwich que normalmente se hace
con cerdo, pero que en esta propuesta esta
elaborado con molleja de ternera.

Los tres platos son creaciones o adapta-
ciones de Mitsuharu Tsumura. Son, dijo
Tsumura, “platos de la cocina nikkei que
tienen ingredientes peruanos y japone-
ses y que son creativos y divertidos”.

Para el reconocido chef, 1a cocina “nos
permite mostrar nuestra herencia cultural
y sentirnos orgullosos de lo que somos, y
de cémo la colectividad ha podido aportar
a este pais maravilloso que es el Pert”.

MIRA EL VIDEO )
Puedes ver el video de la preparacion de estos
platos en el canal de YouTube de 1a APJ:
bit.ly/YouTubeAP]
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Convocatoria
de cronicas:

Generaciones
nikkei

La pagina web Descubra a los Nikkei (EE. UU.) abrié
la décima ediciéon de su convocatoria de crénicas,
que esta vez tiene como tema Generaciones Nikkei:
Conectando a Familias y Comunidades. Quienes
deseen participar pueden enviar sus escritos (arti-
culos, entrevistas, ensayos, resefias, etc.) sobre sus
experiencias personales o investigacion en tormo a
las relaciones intergeneracionales en las comunida-
des nikkei de todo el mundo, con especial atencién
a las nuevas generaciones mas jévenes de nikkei y
coémo ellos se conectan (o no) con sus raices y con las
generaciones mayores.

La APJ, a través de su Departamento de Juventudes,
asi como el Movimiento de Menores AELU vienen

] ¥ e T i ) 5
Conectando'a Familias y Comunidades

2

apoyando como organizaciones peruanas a esta convocato-
ria, que tiene como fecha de cierre el 30 de setiembre.

Mas informacién en la web:
http://www.discovernikkei.org/es/ oal
email: Editor@DiscoverNikkei.org

Una nueva
miradaala
poesia de José
Watanabe

El Fondo Editorial de la APJ publicé el libro ganador de la
cuarta convocatoria de proyectos editoriales: Sintomas y me-
taforas. La poética de José Watanabe desde la psicologia mé-
dica,del Dr.José Li Ning Anticona.

Meédico psiquiatra y amigo de Watanabe, el autor nos brin-
da en este ensayo un acercamiento desde la psicologia médi-
ca para conocer la influencia del dolor, la muerte, los miedos
y malestares del cuerpo, 1a soledad y otros temas afines en la
vasta obra poética de Watanabe, con la finalidad de testimo-
niar la vida humana con la palabra y la vivencia de la enfer-
medad como uno de los momentos mas penosos de la vida.

El libro, cuya ilustracion de portada es obra del artista plas-
tico Eduardo Tokeshi, fue presentado el pasado 29 de abril en
un conversatorio (que se puede ver en el canal de YouTube de
la APJ) entre el autor y la poeta y gestora cultural Doris Moro-
misato, para quien el libro es “una novedosa aproximaciéon a
la valiosa obra de quien, con el paso de los anos, se va convir-
tiendo en uno de los poetas mas importantes del Peri y Lati-
noameérica”.
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Bicentenario de

la Independencia
del Peru

1821 — 2021 -y
_—

Construyamos juntos
un camino de unién y esperanza.,

sintiendonos orqullosos de nuestro pais.

ASOCIACION
@ AP PERUANO
JAPONESA



%‘ \ TEMA LEGAL PERU

Por: DINO ANIYA OSHIRO

CONSIDERACIONES LEGALES SOBRE

ACTOS VIRTUALES

EN EL PERU

COMO CONSECUENCIA DE LA PANDEMIA

Con la pandemia actual, el uso de los sistemas virtuales en el
sector publico se incrementaron en gran medida, y podemos
afirmar sin lugar a dudas, que en este dmbito se han dado
grandes avances por la misma necesidad de evitar la
aglomeracién de personas en los espacios publicos en
resguardo de nuestra salud.

Asi tenemos por ejemplo, que actualmente es posible obtener
mediante el uso de internet ante el Registro Nacional de
Identificacién y Estado Civil (RENIEC), las diferentes partidas
civiles (nacimiento, defuncién, matrimonio), asi como
certificaciones de los archivos que constan en su entidad y
realizar pagos de manera virtual ante el Banco de la Nacion.

Del mismo modo, mediante el sistema virtual ante los
registros publicos es posible obtener copias y certificaciones
con igual validez que las expedidas fisicamente hasta antes
de la pandemia.

La ventaja en todo ello es que desde la comodidad de nuestro
hogar y oficina, incluso en dias feriados como un domingo,
podemos realizar estos tramites, asi como obtener
documentacién oficial sin ningun inconveniente; y en
especial, en estos tiempos, no correr ningln riesgo para
nuestra salud.

La legislacion empresarial y societaria no ha sido ajena a
estos cambios, y como en la generalidad de los casos, se
requiere de la actuacién de personas para la adopcién de los
acuerdos (juntas generales, asambleas, sesiones de
directorio, etc), se emitieron decretos de urgencia (Decreto
de Urgencia N° 100-2020 y su prérroga N° 146-2020)
mediante el cual se permite que las personas juridicas de

derecho privado puedan convocar y celebrar juntas o
asambleas generales a través de mecanismos virtuales,
telematicos o electrénicos.

Esta normatividad se aplica también a los entes asociativos
como las cooperativas, asociaciones, fundaciones y/o
comités; esto es, a todas aquellas entidades cuyas decisiones
giren en torno a la adopcién de acuerdos mediante votos
corporativos.

Mediante estas disposiciones no es necesaria la presencia
fisica de los socios para la adopcion de los acuerdos, pudiendo
por ejemplo convocarse a una sesion virtual estando un socio
en el Peru, otro en el Japdn y otro en los Estados Unidos, sin
tener ningun inconveniente en cuanto a su validez legal.

En el dmbito societario si bien de manera inicial se dicté la
norma legal de manera temporal, mediante Ley N° 31194
publicada el 14 de mayo de 2021, se modifica el articulo 21-A
de la Ley General de Sociedades (LGS), a fin de regular las
sesiones no presenciales de los érganos sociales, asi como el
ejercicio de los derechos de voz y voto no presenciales,
estableciendo que “La instalaciéon de una junta o asamblea
universal asi como la voluntad social formada a través del voto
electronico o postal tiene los mismos efectos que una junta o
asamblea realizada de manera presencial.

Ante esta nueva realidad virtual, debemos tener presente que
los cambios formaran parte de nuestras actividades cotidianas
sin lugar a dudas y tenemos que estar preparados para todo
ello; no sdlo para su utilizacién, sino también y en especial,
para dotar a nuestros actos de todas las seguridades virtuales
que se requieren en los tiempos actuales.

ABOGADO DINO ANIYA OSHIRO | ESTUDIO ANIYA, AROSTEGUI, LA PUENTE & KOHATSU ABOGADOS

@ www.legalnikkei.com

& Perd: 461-2948 / 460-5103

4 AV.LAMARI483 - PUEBLO LIBRE, LIMA/PERU

Debido a la crisis sanitaria del corona virus, podrian haber modificaciones en sus dias y horarios de atencién, aconsejamos que estén pendientes de los

cambios que publiquen en sus respectivos sitios web y Facebook.

CONSULADO GENERAL DEL PERU
EN NAGOYA

DIRECCION: T460-0008 Aichi-Ken, Nagoya-Shi Naka-Ku,
Sakae 2-2-23, ARK Shirakawa Koen Building 3F

TEL: 052-209-7851 / 052-209-7852 FAX: 052-209-7856
Correo Electrénico:
peru@conpernagoya.org

£ : Atencién sabatina:
Soélo emergencias: 090-8964-0664
(no se contestaran consultas sobre tramites) _ SN2 2

17 14 11

Consulado General
del Perti en Nagoya

www.consulado.pe/es/Nagoya/Paginas/Inicio.aspx

CONSULADO GENERAL DEL PERU
EN TOKIO

DIRECCION: T141-0022 Tokyo-To, Shinagawa-Ku,
Higashi Gotanda 1-13-12, Ichigo Gotanda Bldg. 6F
TEL: 03-5793-4444 FAX: 03-5793-4446
CONSULTAS VIA LINE:
080-1127-3992 (L-V 1lam-4pm)
Sélo emergencias: 090-2259-4475

Atencion sabatina:

(no se contestaran consultas sobre tramites)
JUN
Consulado General 26

del Peru en Tokio

www.consulado.pe/es/Tokio/Paginas/Inicio.aspx
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Residir en Japdn es vivir en un escenario particular, en el que los
extranjeros debemos adoptar usos, costumbres y normas que
muchas veces son diametralmente opuestos a los que traemos
de nuestro lugar de origen.

En este esfuerzo (consciente o inconsciente) por adaptarnos, se
dan en nosotros cambios de actitudes y comportamientos, como
parte del proceso dindmico y permanente de formaciéon de
nuestra identidad: ese sentimiento de pertenencia a un grupo
que nace de nuestra necesidad como seres humanos de
relacionarnos con otros, de sentirnos “parte de” y también
“distintos a”.

Nos desenvolvemos asi, entre dos culturas (a veces mas de dos),
desarrollamos identidad con nuestra propia cultura, con la Nikkei
y con la japonesa, y esta identidad incluye los conocimientos,
sentimientos y conductas que tenemos con respecto a ellas. Es
asi que, vivir y crecer en un contexto bicultural o multicultural no
implica que identificarnos con una cultura excluya el que lo
hagamos con la otra, mas bien es mejor entenderlo como una
mezcla especial y Unica que enriguece nuestra experiencia y nos
potencia como seres humanos.

Tomar conciencia de mi identidad implica autoanalizarme y
reconocer quién soy, cudles son mis raices, de dénde vengo,
hacia ddénde voy, a ddénde siento que pertenezco y cudl
reconozco como mi hogar. Significa conocer, reconocet, valorar y
aceptar las caracteristicas culturales que me definen y nos
definen como grupo en una y otra cultura, lo que puede traer
consigo que me sienta parte de ambos lados.

Este proceso no es uniforme para todos, sino que lo
encaminamos de acuerdo con los valores y particularidades de
cada persona y familia.

El desarrollar identidad personal y cultural sdélidas y saludables
nos da estabilidad para ordenar la experiencia compleja de vivir
en mas de una cultura, facilita nuestra adaptacién, nos aporta
seguridad, confort, fortalece nuestra autoestima, favorece la
evaluacion positiva de las circunstancias que vivimos y
contribuye a satisfacer nuestra necesidad de autorrealizacion.

Buscar mantener el equilibrio al convivir entre ambas culturas, al
conjugar usos y costumbres, implica que este equilibrio debera
ser flexible en funcién a las circunstancias, al tiempo y a los
objetivos que tengamos en el corto, mediano y largo plazo. Es
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Por: ROCIO FERNANDEZ

'CULTURAL
ESARROLLO PERSONAL

crucial tomar en cuenta que, al desenvolvernos en la sociedad
japonesa, quizas lo predominante sea adoptar los patrones
culturales de este pais, principalmente cuando nuestros nifios y
jovenes estan en formacion e inmersos en un sistema educativo
en el que viven y crecen como japoneses.

Sin embargo, preguntarnos y tener claro qué deseamos para
nuestra familia nos ayudard a plantearnos objetivos de vida y
trabajar en ellos. Si sabemos qué deseamos, nuestras decisiones
girardn en torno a eso, sabremos por qué y para qué estamos
haciendo lo que hacemos. Tomar decisiones nos ayuda a tomar
las riendas y hacernos cargo para no dejarnos llevar por la
corriente, nos da seguridad y visidn, evita el victimismo y
aumenta nuestra percepcion de control sobre las cosas.

Al sembrar identidad, es importante fomentar el desarrollo del
pensamiento critico, tanto en nosotros mismos, como en los
nifos y jovenes que criamos. A partir de conocer nuestras
culturas, analizamos, evaluamos y cuestionamos lo que se
presenta frente a nosotros: lo bonito, lo desagradable, lo valioso,
lo relevante, lo condenable, lo rescatable, etc. Se hace posible asi,
el formarnos una opinidn que definird nuestra actitud hacia
nuestras culturas y también prevenimos el desarrollo de
prejuicios con relacién a ellas.

En definitiva, para fortalecer nuestra identidad cultural es
fundamental establecer relaciones cordiales, constructivas y
significativas con la cultura y la sociedad que nos acoge. En ese
sentido, también se favorece nuestra adaptacidon a la misma,
contribuye a la calidad de nuestras interacciones sociales,
podremos darnos cuenta de las cosas que nos unen y subestimar
aquello que nos separa.

Prestar atencién a estos factores incide de manera directa y
positiva en el proceso de construir una identidad saludable en
nosotros y en nuestros hijos. Al hacernos conscientes del trabajo
sinérgico que resulta de desenvolvernos entre dos culturas
podemos enfocarnos en desarrollar ese potencial y expandir
nuestras posibilidades de realizacion, ejerciendo el derecho
inalienable de todos como seres humanos de orientarnos hacia el
bienestar y buscar la felicidad. I

ROCIO FERNANDEZ

Licenciada en Psicologia / Psicoterapeuta cognitivo conductual / Especialista en
el tratamiento de Trastornos de ansiedad / Especialista en Gestion del talento /
Responsable del Consultorio Psicoldgico de Marce International
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PISCO

PERUANO &'-’,

PREMIADO EN W
CONCURSO DE LICORES
TOKIO 2021 bl

El pisco peruano bebida bandera reconocida por nuestro
gobierno como patrimonio cultural del Perd en el afio 2017,
acaba de ganar medallas de plata y bronce en Japodn para
varias denominaciones y marcas de pisco.

De esta forma continda su larga trayectoria de conquista,
obtencién de premios y distinciones internacionales en
diversos paises del mundo, desde el Concurso Mundial de
Bruselas en el 2007.

El Concurso de Whisky y Licores Espirituosos (TWSC)
2021 realizado a mediados de mayo, otorgd los siguientes
premios:

MEDALLA DE PLATA:

B Pisco Cuatro Gallos, Italia (Nakayama Shouten)

EPisco Tacama, Gran Demonio, Mosto Verde Acholado
(Kyodai Japdn)

MEDALLA DE BRONCE:
EPisco Tacama, Demonio de los Andes, Italia
(Kyodai Japdn)
EPisco Sarcay de Azpitia, Torontel (Nakayama Shouten)
mPisco Portéon, Acholado (Mosto Verde Tokyo)

Estos galardones son fruto de un conjunto de esfuerzos
desplegados por los distribuidores de pisco en Japodn, asi
como de acciones que ejecutan nuestra Embajada y la Oficina
Comercial del Peru en Japodn, para difundir y promover al
pisco en este importante mercado.

El pasado 27 de Abril, nuestras entidades en Japodn
transmitieron este orgullo, mediante un evento denominado
“Pisco is Peru - Widen your senses, get to know Peru’s spirit”
a un grupo de promotores japoneses encargados de
importantes negocios dentro y fuera de Tokio.
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Cuando se menciona al Pisco no cabe duda gque muchos
nos transportamos de inmediato a nuestra querida Ica, a los
grandes vifiedos, bodegas y haciendas, que definitivamen-
te es para llenarse de orgullo con tal variedad y calidad
insuperable.

Por ello, el dia 27 de Abril, la embajada de Peru en Japdn
transmitié todo este orgullo, mediante un evento denomi-
nado “Pisco is Peru - Widen your senses, get to know Peru’s
spirit” a un grupo de promotores japoneses encargados de
importantes negocios dentro y fuera de Tokio, quienes se
mostraron muy interesados en nuestra bebida bandera.

El acontecimiento tuvo lugar en el salén Machu Picchu y
todos pudimos realmente ampliar nuestros sentidos
mediante una presentacion impecable a través de la histo-
ria, elaboracion y degustacién de nuestra gran gama y
variedad para conocer mas a fondo ese espiritu peruano.

Asi mismo acompafaron al evento distintos grupos de

empresas importadoras de pisco, quienes seran el nexo
para facilitar y contribuir la difusién de nuestro pisco

peruano en Japon.
20 de JUNIO

I. |-. g ':.. T :‘
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Evento del 2020 i

DIiA INTERNACIONAL DEL NIKKEI 2021
B EMRHZR T — Okinawa no kokusai nikkei dé

El Dia Internacional del Nikkei se celebrarad con un evento online. Contara con la presencia de
panelistas nikkeis del Peru, Brasil y Argentina, quienes brindardn sus experiencias y
vivencias, hablaran del legado recibido de sus abuelos y/o bisabuelos inmigrantes, asi como
del futuro y perspectivas que representan como minoria étnica del pais donde nacieron.

Organiza: Centro Cultural Hispano de Okinawa.

Transmision via ZOOM desde las instalaciones de JICA Okinawa
Participacién en vivo y en directo (en japonés)

Libre acceso (ingresando el ID y la contrasefia)

Dia: domingo 20 de junio | Hora: 10:00 - 11:30 am

Z00m

ID o niimero de reunién: 306 783 7950 Nelelilic- i1 P4 PLol:]
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“UEWO MUITE AR

O AN

DE UN EXITO

Antes que el pegajoso “Dynamite” de los coreanos de BTS, fue “Sukiyaki”, de
Kyu Sakamoto, que cumple seis décadas de creado.

i "0 "Uewo
muite arukou” fue
28 /a primera cancion
extranjera en
conseguir un Disco
de Oro en los
o Estados Unidos.

No es usual que artistas asidticos lleguen al tope de las paradas musicales en los
e Estados Unidos, el pais que mas consume musica en el mundo.

Rleiind 5 i = El reciente éxito de la cancién “Dynamite” del grupo juvenil coreano BTS -una
La version de "Sukiyaki” del dto Taste of Honey pegajosa melodia grabada integramente en inglés, con partes de funk y disco
de ’98’}fg:,fgi'xjoeﬂ;‘fj,’eI{ffz;ﬂgna;e”g‘;’;;j setentero-, que llegd a liderar la prestigiosa lista Billboard en septiembre del afio

pasado en su semana de estreno, fue todo un fendmeno que la llevd a batir una
serie de registros en la industria musical.

Pero los chicos de BTS no fueron los primeros artistas asiaticos en hacerse cono-
cidos, luego de dominar las listas de ventas musicales a nivel internacional y
conseguir masiva exposicion a través de las diferentes plataformas tecnoldgicas
que hoy se usan para difundir los éxitos de moda, casi en tiempo real en todos los
rincones del planeta.

El pionero fue un japonés, un “multi-talento” (actor, cantante y presentador)
llamado Kyu Sakamoto quien, a través de “Sukiyaki”, dio a conocer la musica popu-
lar que se hacia en esta parte del mundo. Una cancién que este afio cumple 60
anos de lanzada al mercado, pero que solo seria reconocida como un “hit” de
envergadura dos afos después, cuando llegd a ser nimero uno en los Estados
Unidos, y de alli, al mundo.

NACE UN EXITO INTERNACIONAL

Selena Quintanilla, la reina del tex-mex, también
tuvo a "Sukiyaki” en su repertorio . . . . .
Obviamente, cuando se sentaron a componerla, ni Rokusuke Ei (letra), ni Hachi-

Kyu Sakamoto nacio en la ciudad de Kawasaki, dai Nakamura (musica), se imaginaron que “Ue wo muite arukou” (algo asi como
que erigic un monumento en su memoria a Ia “Andando mirando arriba”) se convertiria en un éxito a nivel mundial.

Sa”‘f"" gle 30 esiielon deerapbery o0 b El tema fue grabado en julio de 1961 y se estrend para television a través del

: i | |4 % programa de variedades “Yume de aimashou” que se transmitié por la NHK. A fines

de ese afo conseguiria ventas por 300 mil discos aungue no fue nominado para los

premios de la musica popular japonesa, el tradicional “Rekoudo Taisho”.

Eran dias en los que el rock and roll y los “covers” en japonés de Presley, Anka,
Sedaka o Connie Francis, a cargo de artistas juveniles peinados con gomina en el
cabello, dominaban las emisiones radiales.

No ocurriria nada destacable con la cancidn y seria en estos dias una mas del
repertorio nostalgico del tipo “Omoideno Melody” (Melodias del Recuerdo), si un
productor musical inglés llamado Louis Benjamin, de paso por el Japdn en 1962, no
hubiera creido en su potencial.

Benjamin oyd varios discos de musica pop nipona y decididé que la cancién
podria resultar ser un éxito, por lo que produjo una version instrumental a cargo de
la orquesta Kenny Ball and The Jazzmen que grabd para su companfia Pye Records
en el Reino Unido. Pensando en que su largo titulo original (dificil de traducir
fielmente al inglés) podria ser un problema, decidié ponerle un nombre alternativo
que poco tuvo que ver con canciones de amor.

La llamd “Sukiyaki” porgue pensd que el nombre de esta comida japonesa podria
funcionar: facil de pronunciar y memorizar, una palabra exotica que atraiga. La
versidn orquestada gustd primeramente en Francia, Bélgica, Inglaterra y Holanda.
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EL SABOR DE “SUKIYAKI”

Fue cuando el sello Capitol en los Estados Unidos y His
Master's Voice en Inglaterra, decidieron arriesgar y lanzar la
version original del tema, cantado en japonés por Kyu Sakamoto.
Era una moneda al aire: ningun asiatico, y menos en un idioma
que no fuera el inglés, habia conseguido destacarse en la meca
de la musica en el mundo.

“Sukiyaki” debutd en mayo de 1963 en el mercado norteameri-
cano. Un mes después, ya se ubicaba en el tope de las listas de
musica mas prestigiosas. En Billboard, estuvo en primer lugar
durante tres semanas en el “Hot 100”, mientras que en Cashbox
liderd las paradas durante cuatro semanas. Hasta esos dias, solo
un tema interpretado en idioma extranjero habia llegado a
numero uno: el mundialmente conocido “Volare”, interpretado
por el italiano Doménico Modugno en 1958.

Fue el momento de que Estados Unidos conozca a Kyu
Sakamoto, al que reclamaban programas de television y estacio-
nes de radio para tenerlo en sus estudios. Capitol Records le
organizo su primera gira en agosto y fue recibido en el aeropuer-
to por 3 mil fanaticos. Para finales de ese afo, “Sukiyaki” ya habia
vendido mas de un millén de discos, por lo que fue premiado por
la asociacion de grabadoras con Disco de Oro, el primero que
entregaban a una cancidn extranjera.

“HIT” EN 70 PAISES

La cancion de Ei y Nakamura de ninguna manera no fue
propiamente compuesta como una cancion de amor, como fue
“traducida” -a libre albedrio- en otras lenguas.

“Ue wo muite arukou” es un tema que habla sobre resignacion
y dar cara a los problemas, de superacion y resiliencia. Los
japoneses la entonan cuando hay que darle vuelta a las vicisitu-
des, como una arenga para trabajar por mejores dias.

Hasta Google fe rindié un homenaje a Kyu Sakamoto a través de un "doodle”
de busqueda.

Por: EDUARDO AZATO S.

Kyu Sakamoto fue una estrella del espectaculo japonés.
Fallecid a los 43 afios en un accidente aéreo.

Y ello lo entendié la propia Yoko Ono -la viuda de John
Lennon-, que recibio el encargo de uno de los hijos del composi-
tor Nakamura para escribir una letra para la cancién en inglés
que traduzca literalmente el espiritu de sus versos, lo que ocurrid
en el 2014.

“Sukiyaki” vendio en su version original mas de 13 millones de
discos en todo el mundo. Aparte de ello, son muchisimos los
artistas, conocidos o no, que la tienen dentro de su repertorio y
la grabaron.

De todas estas versiones, debe destacarse la del duo femenino
norteamericano Taste of Honey, que en 1981 consiguid un tercer
lugar en el Billboard vendiendo mas de un millén de discos, o la
del cuarteto vocal 4PM que llegd hasta el puesto 8 en 1995. Diana
King, Bobby Coldwell y Mary J. Blige lo llevaron al R & B. Bryan
Adams, Billy Joel, Michael Jackson y Bob Dylan, entre otros, lo
interpretaron parcialmente para sus conciertos en Japoén.

Como instrumental, también fue grabado por las orquestas de
Frank Pourcel, Billy Vaughn y The Ventures.

En espafol, estan los “covers” del mitico trio Los Panchos, la
trdgicamente desaparecida cantante de tex-mex Selena o el
peruano Koko Montana. En portugués fue grabado por la cantan-
te brasilefa Daniela Mercury en ritmo de samba-reggae, mien-
tras que en japonés son muchisimas estrellas del J-Pop que lo
han hecho, desde los Tokyo Ska Paradise Orchestra y Misora
Hibari a Utada Hikaru.

Kyu Sakamoto, nacido en la ciudad de Kawasaki, Kanagawa,
fue una de las estrellas mas carismaticas del espectaculo
japonés. Perdio la vida en 1985, a los 43 afios, en un accidente de
aviacion cuando un vuelo comercial en el que viajaba se estrelld
en las montafas de Nagano.

En su faceta de cantante, aparte de “Ue wo muite arukou”,
también dejé otros éxitos como “Miagete goran yoru no hoshi
wo” y “Ashita ga aru sa”, ambos de 1964. [l
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UNA REALIDAD IMPULSADA POR LA PANDEMIA QUE
LOS LATINOAMERICANOS USAN CADA VEZ MAS

Lo que para muchos de nosotros, los inmigrantes, antes era una
rareza, hoy es parte de nuestra normalidad: comprar en linea.

Y es que acorde a los tiempos que corren, adquirir productos en
Internet mas que un lujo se ha convertido en una necesidad no
s6élo marcada por la pandemia, sino también por el tiempo y el
dinero que uno ahorra, por la posibilidad de tener una tarjeta de
crédito o débito, asi como por la facilidad y seguridad con que
podemos realizar y pagar nuestras transacciones.

¢Se acabd el detergente o el arroz?, iqueremos darnos algun
gustito comprando productos de nuestro pais?, idebemos elegir
el regalo para algun amigo o familiar? No hay problema, ahora
tenemos todo al alcance de un “click”.

UN COMERCIO QUE CRECE CADA VEZ MAS

Si vemos el llamado comercio electronico desde un punto de
vista global, las cifras indican que en el 2020 las compras en linea
sumaron un total de 26,7 mil millones de ddlares, un aumento del
17% respecto al afo anterior, segun un estudio realizado por la
Conferencia de las Naciones Unidas sobre Comercio y Desarrollo
(UNCTAD, por sus siglas en inglés).

Estos 26,7 mil millones de ddlares engloban todo tipo de comer-
cio digital, es decir, las ventas de empresa a empresa (B2B) y de
empresa a consumidor (B2C). El comercio de empresa a empre-
sa fue de 21,8 mil millones de ddlares (82% del total), mientras
que el comercio de empresa a consumidor final totalizdé 4,9 mil
millones de ddlares.
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Si el tema se enfoca por paises, el comercio electrénico total
(B2B mas B2C) movid mayor cantidad de dinero en EE.UU,,
Japon y China, pero si solo hablamos de comercio electrénico
B2C, el orden es el siguiente: China, EE.UU., y Reino Unido.

Si bien el comercio electronico total venia aumentando paulatina-
mente en los ultimos afios con cifras de 10.4% en 2017 a 14.1% en
2019, el afo pasado aumentd mucho mas de lo previsto debido a
la pandemia. En lineas generales y a lo largo de los ultimos afios,
la zona del sudeste asidtico es la regidn que mayor crecimiento
ha registrado, multiplicando su actividad por seis entre el 2015 y
el 2019, tendencia que se reforzé aln mas en el 2020.

Lejos de ser un crecimiento pasajero, la UNCTAD asegura en su
informe que esta tendencia de crecimiento se mantendra en los
afnos venideros, pudiendo alcanzar

un valor total de 150 mil millones de ddlares para 2025.

En este sentido, la UNCTAD recomienda que los gobiernos
ayuden a que su sector empresarial se sume al espacio digital, y
que incluso el propio Estado comience a ofrecer todo tipo de
servicios en linea para el ciudadano. El uso del ciberespacio en
cada pais indica la UNCTAD, debe abordarse con un enfoque
integral.

"Estas estadisticas muestran la creciente importancia de las
actividades en linea. También sefalan la necesidad de que los
paises, especialmente los que estdn en vias de desarrollo,
dispongan de esa informacion mientras reconstruyen sus econo-
mias tras la pandemia del COVID-19", dijo Shamika Sirimanne,
directora de tecnologia y logistica de la UNCTAD.




La categoria de moda (ropa, zapatos, etc.) es la que ocupa el primer
lugar en las plataformas de ventas digitales, principalmente, moda para
mujeres y nifios. Le sigue la categoria de tecnologia.

COMERCIO MINORISTA: NO SOLO GANANCIAS

De las diez compafias de comercio minorista (B2C) mas impor-
tantes del mundo en el 2020, cuatro son chinas, otras cuatros
estadounidenses, una canadiense y una japonesa.

El primer lugar lo ocupd el titan chino Alibaba que el afio pasado
reportd ventas por 1,145 millones de ddlares, un incremento del
20.1% respecto al 2019, le siguieron: Amazon (EE.UU. - 575 millo-
nes de délares), JD.com (China - 379 millones), Pinduoduo
(China - 242 millones), Shopify (Canada - 120 millones), eBay
(EE.UU. - 100 millones), Meituan (China - 71 millones), Walmart
(EE.UU. - 64 millones), Uber (EE.UU. - 58 millones) y Rakuten
(Japodn - 42 millones).

Pero si bien el comercio electronico minorista aumentd para
todas estas empresas, hubieron otras, también del sector mino-
rista cuyas ganancias se redujeron considerablemente ya que se
dedican al sector de servicios, los mejores ejemplos son los
portales de Expedia (alojamientos, hospedajes, alquiler de
autos), Booking Holdings (viajes de todo tipo) y Airbnb (aloja-
mientos particulares), que en el mejor de los casos presentaron
pérdidas por el 37% respecto al afio anterior.

EN JAPON

Con un 9% anual, el eCommerce (B2C) en Japdn es uno de los de
mayor crecimiento a nivel mundial ocupando el cuarto lugar
después de China, Estados Unidos y el Reino Unido.

Las razones para esta fortaleza del mercado digital son las
siguientes: el buen poder adquisitivo de esta sociedad; la familia-
ridad que tiene el japonés de a pie con los servicios y ventas en
linea (el 74% de la poblacién lo utiliza); una poblacién mayorita-
riamente urbana y un pais relativamente pequefio que facilita el
sistema de despacho; un sistema de pago sumamente seguro
que dificulta mucho cualquier tipo de estafa; un servicio al cliente
que se ha extendido del mundo real al digital, ya que una compra
digital es atendida igual a como se atienden los reclamos de
compras “en carne y hueso”; un sistema de entrega muy organi-
zado y sumamente eficiente, que opera desde hace muchos afios
en el pais; y un servicio de Internet de alta calidad al que tiene
acceso el 93% de la poblacién, entre otras cosas.

Adicionalmente a todas estas caracteristicas, hay otra que
convierte al mercado electrénico japonés en algo muy especial:
la presencia de plataformas peer to peer (P2P) o de consumidor

Texto y fotos: MARIO CASTRO G.

a consumidor como Yahoo! Auctions Japan, Mercari o Rakuma.
Se trata de espacios virtuales en los que las ventas no son realiza-
das de una empresa a un consumidor, sino entre consumidores,
de alli que las subastas y las ventas de segunda mano sean suma-
mente populares en el pais, asi como las cosas hechas a mano.

En cuanto a los productos mas comercializados por las platafor-
mas on-line, estos se ubican dentro de los siguientes rubros:
moda en general pero mayoritariamente para mujeres y nifos;
electrdnica y tecnologia digital; juguetes y articulos para aficio-
nados del tipo “hdgalo usted mismo” como reparaciones en el
hogar; electrodomésticos y muebles; y por ultimo comida y
articulos de belleza y cuidado personal, incluidos implementos
deportivos y para ejercicios.

Los principales sitios o plataformas de comercio electronico en
Japodn durante el 2020 fueron las siguientes:

1. Amazon Japan (598 millones de visitantes mensuales)

2. Rakuten (532 millones de visitantes mensuales)

3. Yahoo! Subastas Japdn (142 millones de visitantes mensuales)
4. Yahoo! Shopping Japan (90 millones de visitantes mensuales)
5. Mercari (85 millones de visitantes mensuales)

6. Dmm (74 millones de visitantes mensuales)

7. Zozo Town (56 millones de visitantes mensuales)

8. Wowma (27 millones de visitantes mensuales)

9. Rakuma (17 millones de visitantes mensuales)

10. Qo010 Japdn (15 millones de visitantes mensuales)

Los primeros cuatro lugares del ranking acaparan el 50% de las
ventas en linea. M

il

Uno de Jos aspectos que hace unico en el mundo el mercado digital

Jjaponés, es la fortaleza del sistema de ventas de consumidor a consumi-
dor, plataformas de subastas, de segunda mano y fabricadas a mano.

lejos de desaparecer, pero tiene, en las ventas digitales, un competidor
que en los afos venideros le puede quitar cada vez, mayor cantidad de
clientes.
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BAILAR

Esta nueva normalidad éla podemos ver como oportunidad de
crecimiento? é¢Para fortalecernos? éDe qué forma?

Desde la época de las cavernas danzamos, la danza es un
patrimonio cultural milenario y universal. Es la forma de expre-
sidn humana, innata e instintiva. Las aptitudes de sincronizacién
son la base de la danza: su confluencia con el movimiento, ritmo
y representacion gestual. Optimiza la unidad del cuerpo y el
espiritu, permite la comunicacion, fortalece la socializacién. Es
un energetizante fascinante y poderoso.

iPor fin vacaciones! ¢Addnde voy? Esta nota habla de “bailar”.
Mi propuesta, bailar “mas alla del sol, playas y montafias” porque
el expresarnos corporalmente es una oportunidad para fortale-
cernos y superar esta crisis. El baile ofrece muchas posibilidades
y es un entretenimiento en el tiempo libre. Es un ejercicio relajan-
te, sin salir de casa, a costo cero.
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“Tonto es el que baila, tonto es
el que mira. Si todos somos
igual de tontos, é¢por qué no

bailamos juntos?”

Awa Odori
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Llega la época en la que podemos disponer de dias. El verano
suele ser la ocasion de descanso y relajamiento -con el florecer
de las hortensias y los girasoles; los estridentes cantos de los
semist™M (cigarras), las luces de los hotaru (luciérnagas), las
picaduras de los ka (mosquitos); la humedad vy el calor abrasa-
dor; el Obont?; los Natsu Matsuris (festivales del verano) con sus
hanabis (fuegos artificiales); las fiestas Patrias de muchos paises
latinoamericanos-. Momentos para disfrutar en familia. Las
festividades veraniegas apelan al sentimiento de unidad e identi-
dad. La socializacion se percibe en el verano.

Organicemos nuestro descanso, en lugares seguros que puedan
ofrecernos la oportunidad de vincularnos con nuestro cuerpo
para ejercitarlo, fortificarlo, relajarlo, mediante actividades como
caminar, nadar, hacer ciclismo o bailar.

éSabias que la danza tiene muchos beneficios positivos para la
salud?

“Las personas que se mueven al ritmo de la musica no solo mejo-
ran su forma fisica, sino también su capacidad cognitiva y estado
emocional” Julia Christensen.

Bailar es una forma estupenda de hacer ejercicio y sentirnos
bien

Lo asociamos al arte o la diversion, pero al bailar ejercitamos el
cuerpo y la mente. No importa qué tipo de baile sea (bailes
populares o modernos: marinera, huayno, alcatraz, lando,
flamenco, tango, rock and roll, jazz, pop, disco, hip hop, rap, belly
dance, cumbia, merengue, salsa, zumba, etc. Bailes de salén o
clasicos: ballet, vals vienés, etc.), todos los estilos de baile son
actividades integralmente saludables.

[1] Las cigarras junto con la flor de cerezo, representan el concepto japonés: Mujo.
&= la naturaleza pasajera y efimera de todas las cosas.

[2] E/ periodo de/ Obon, honra /os espiritus de los ancestros y suele celebrarse del
10 al 17 de agosto.




Tampoco el nivel de destreza, la edad, qué tipo de cuerpo o talla
se tenga para practicarlo. Nifios, jévenes y ancianos comparten
esta aficion para unir a la familia y las generaciones. Tiene muchi-
simos beneficios sobre nuestra salud y nuestro animo, sobre
todo si lo practicamos regularmente (una a tres veces por
semana).

La importancia del bailar en familia

De nifia, me encantaba subirme a los pies de mi papa para bailar
el “Danubio Azul". En mi hogar conviven la musica y el baile. Mi
hermana Luz estudiaba baile espafiol y ballet; actualmente la
zumba. Mi hermana Rosa, nos ensefiaba a bailar al son de los
“Beatles”. De nifla era muy timida, el baile me ayudd a socializar;
de adolescente me aficioné a la musica folkldrica, pasion que
transmiti a mi hogar. Participabamos en los “undokais” con
coreografias de “Soran Soran”, y en Pasacalles en Tacna. El baile
es parte de mi vida.

Hay familias que hacen del baile su vida y profesion con mucho
éxito. Como instructores de marinera, belly dance, zumba, etc., a
todos ellos nuestro reconocimiento y gratitud.

La Zumba, libera hormonas generadoras de bienestar

Muchos amigos practican “la zumba” con sus hijos o nietos,
fortaleciendo su relacién y su energia. La International Journal of
Neuroscience, aconseja bailar, porque comprobaron que libera
dopamina, adrenalina y noradrenalina, responsables de disminuir
el estrés. Tras una sesion de baile se encontrard despejado,
entusiasta y de mejor humor. Eleva el nivel de endorfinas
(hormonas anti estrés), proporcionando gran sensacion de
bienestar y ayudando a superar los sentimientos negativos.
Contribuye a la regulacion de los niveles de serotonina y dopami-
na, neurotransmisores claves para no caer en depresion.

Beneficios de la danza en los niios, promueve la creatividad

El sentido del ritmo es natural. Mis hijos, antes de caminar,
llevaban el ritmo. Sus problemas de conducta, de aprendizaje, de
atencién- concentracion, de socializacién, de disciplina e “hipe-
ractividad” fueron canalizados a través de la danza. Tanto en los
colegios del Peru y Japdn, los padres interactian con los hijos,
por medio del deporte (“undokai” o campeonatos) y del baile
(actuaciones o festivales). Todas las familias tienen experiencias
imborrables.

En los niflos mejora su confianza y la autoestima. Relaja y dismi-
nuye el estrés. Corrige el pie plano y la postura. Combate la
obesidad. Desarrolla la expresion, el equilibrio corporal y mental,
la coordinacion motora y su psicomotricidad. Fortalece la sensi-
bilidad, disciplina, puntualidad y el respeto. Fomenta la socializa-
cién. Incentiva la imaginacion, creatividad e innovacion.

La danza es el ejercicio colectivo mas sincronizado que existe

Exige coordinacion interpersonal en el espacio y el tiempo.
Brown Martinez dice “las imdgenes cerebrales revelan parte de la
compleja coreografia neuronal que subyace bajo la aptitud para
el baile”. La neurociencia, al examinar las imagenes cerebrales de
los bailarines, supo de qué manera se mueve por el espacio,
cdmo controla sus pasos y como aprende coreografias comple-
jas. Los resultados permiten ver la intrincada coordinacién
mental que requerimos para ejecutar aun los pasos mas simples.

iNo sé bailar!

¢Cudntas veces oimos esta excusa o la usamos nosotros?
Muchas, incluso nuestro entrevistado el sefior antropdlogo
Yoshio Onuki confiesa que siente verglenza. Es comun en los
japoneses y los del norte de Europa (Dinamarca, Alemania, Ingla-
terra). Se teme hacer el ridiculo al bailar.

Por: CHIEKO

éLe gusta la musica?

El 98.5% responde con un si. Un 1.5 % considera la musica moles-
ta y que nunca la escucharia por voluntad propia. Sufren de
amusia, un trastorno de la percepcion.

Pocas personas sufren anhedonia musical especifica, no sienten
placer con la musica.

Efecto saludable del baile en la pareja

El contacto fisico y el movimiento corporal del baile influyen
positivamente en la intimidad, afectividad y sexualidad en la
pareja. Subraya el valor del cuerpo, ofrece fortalezas en la intimi-
dad, torndndose satisfactoria, placentera y cautivadora. [l

Beneficios fisicos y psiquicos,

elixir para la vida

1. Fortalece el sistema muscular y el aparato locomotor.
Ayuda a mantenernos en forma. Controla el peso, en
media hora se quema 200 a 400 calorias. Mejora la
apariencia fisica.

2. Mantiene sano el corazén, el ritmo cardiaco, la
capacidad pulmonar y la presién arterial.

3. Regula el nivel del colesterol en la sangre, LDL
(colesterol malo), e incrementa los niveles del HDL
(colesterol bueno).

4, Combate el Alzheimer, Parkinson y otras
enfermedades neurodegenerativas.

5. Excelente para la salud mental y el cerebro.
Contribuye a revertir la pérdida de volumen del
hipocampo, mejora la memoria y la atencion-
concentracion, la habilidad de realizar tareas
simultdneas.

6. Antidoto contra la osteoporosis vy la artritis, fortalece
huesos como la tibia, el peroné y el fémur. Da
flexibilidad, fuerza y resistencia.

7. Alivia el estado animico, combate el estrés, la
depresion y los estados de ansiedad.

8. Mejora la autoestima, la confianza en si mismo.

9. Ofrece la oportunidad de expresarse. Pone en
contacto al cuerpo y alma.

10.Se desarrolla en parejas o en grupo, fomentando
las relaciones sociales, conocer gente nueva y
ampliar el circulo de amistades.

11. Mejora el rendimiento fisico y
aumenta el nivel de energia.
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SALSA OCOPA

Ingredientes:

557% % y €50 é

Preparacion:

SALSA:

5 aji mirasol seco

2 aji amarillo congelado
1 cebolla chica en trozos
1 diente de ajo en trozos

2 cucharadas de
huacatay en pasta

5-7 langostinos

2509 queso fresco
30g galleta de vainilla
80g mani y/o nueces
1% taza de leche fresca
% taza de aceite

sal y pimienta al gusto
SERVIR CON:

6 papas sancochadas
3 huevos duros
aceituna de botija

hojas de lechuga para
decorar

(también puede usar aji
amarillo para darle un
toque de color)

1. Limpiar el aji mirasol seco, quitarle
las pepas y venas y lavarlos bien.
Hervirlos durante 10 min. Luego
escurrirlos.

2. Limpiar el aji amarillo, quitarle las

pepas y venas

3. Calentar un poco de aceite en una

sartén y sofreir la cebolla, el ajo y
los 2 tipos de aji hasta que se
quemen ligeramente. Agregar la
pasta de huacatay y cocinar por
un par de minutos. Apartar del
fuego y reservar.

4. En una sartén sofreir los

langostinos (con el coral) hasta
que se cocinen. Apartamos del
fuego y esperamos a que enfrien
un poco Yy retiramos el coral.
Reservar las colitas y el juguito
que solté al sofreir.

5. En el vaso de la licuadora

agregamos el queso fresco, las
galletas, el mani y/o nueces, la
leche, el aderezo de cebollas y
ajies, los langostinos pelados en su
juguito, salpimentamos y licuamos
todo. Vamos agregando el aceite
chorro a chorro hasta llegar al
espesor de su gusto. Ir
rectificando la sal.

Acomodar e un plato las hojas de lechuga y 2nciima
colocar las papas sancochadas (peladas y cortadas en
mitades), cubrirlas con la salsa. Decorar con um

trozo de huevo duro y acettuna. ry 155@
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Encontrara el aji mirasol seco, aji amarillo

congelado, huacatay en pasta, queso

fresco y aceituna botija
» en Kyodai Market.
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KYODAI

arket

E-mail: kmarket@kyodai.co.jp | www.kyodaimarket.com

Por: MARISOL
Fotos: G. NAKAYOSHI
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COD. 30216 CODIGO PRODUCTOS CONGELADOS Y/O REFRIGERADOS PRECIO ENVASADOS EN VIDRIO, ENLATADOS Y OTROS
PULPA DE LUCUMA CONG. 25465 AJI AMARILLO CONGELADO 500G PERU CHEFF ¥594 27807 ACEITUNA BOTIJA PERU CHEFF
PERU CHEFF 12737 AJI AMARILLO CONGELADO 425GR INCAS FOOD ¥592 11764 ACEITUNA EN BOTIJA DONA ISABEL 567G
12739 AJI LIMO CONG 425GR INCAS FOOD ¥713 26551 ADEREZO DE ANTICUCHO DONA ISABEL 425G
25463 AJI LIMO CONGELADO 300G PERU CHEFF ¥594 13721 ALGARROBINA DONA ISABEL 340G
12995 CHOCLO DESGRANADO 425G INCAS FOOD ¥605 27977 AJI AMARILLO EN PASTA 297.6G PERU CHEFF
25468 CHOCLO DESGRANADO CONG 500G PERU CHEFF ¥573 904 AJI AMARILLO MOLIDO ANDES FOOD
25470 CHOCLO ENTERO 2 UNIDADES 500G PERU CHEFF ¥594 11758 AJI PANCA DONA ISABEL 297.6G
12741 CHOCLO SERRANO 2 MAZORCAS INCAS FOOD ¥626 18099 AJI MIRASOL MOLIDO DONA ISABEL 297.6G
17710 CHORIZO ANDINO 1KG LATIN YAMATO ¥1,598 27978 AJI PANCA EN PASTA 297.6G PERU CHEFF
22398 CHORIZO PARRILLERO NEO MUNDO 1KG ¥1,642 23035 ALBAHACA MOLIDA DONA ISABEL 297.6G
21566 CHOROS CONGELADOS ORGANICOS 1KG NEW ZEALAND ~ ¥2,441 29798 CYNARA ARTICHOKE(ALCACHOFA) IN WATER 240
COD. 25465 29381 CORAZON DE RES 1KG ¥1,566 27979 CULANTRO EN PASTA 297.6G PERU CHEFF
AJI AMARILLO CONGELADO 25855 CULANTRO EN HOJAS CONGELADO 300G PERU CHEFF ¥538 909 CULANTRO MOLIDO ANDES FOOD 220GR
PERU CHEFF 21704 GRANADILLA CONGELADA 500 GR PERU CHEFF ¥594 11761 CULANTRO MOLIDO DONA ISABEL 297.6G
; - 25582 HOJA DE PLATANO 1KG PERU CHEFF ¥1100 18526 HUACATAY EN PASTA 297.5G DONA ISABEL
25854 HUACATAY CONGELADO 300G PERU CHEFF ¥594 27980 ROCOTO EN PASTA 297.6G PERU CHEFF
23138 LUCUMA ENTERA 5 UNIDADES INCAS FOODS Y118 910 ROCOTO MOLIDO ANDES FOOD 220G.
22409 MILANESA DE POLLO LA FORTALEZA 750G ¥1,079 11760 ROCOTO MOLIDO DONA ISABEL 297.6G
25466 OLLUCO PICADO CONGELADO 500G PERU CHEFF ¥572 16762 ROCOTO SUPER PICANTE 297.6G DONA ISABEL
23630 PAPA AMARILLA C/CASCARA 1K CONG INCAS FOOD ¥918 3741 BETERRABAS ODERICH 500G. (BETARRAGA)
7180 PAPAYA EN TROZOS 500 GR-PERU CHEFF ¥610 840 BETERRAGA BEETS SLICED LIBBY'S 236G
30661 PESCADO TILAPIA CONGELADO 800 GR ¥1566 22108 S&W BETERRABA FATIADA 425G
30047 PIERNA DE CARNERO C/HUESO 1KG Y1717 15113 CHICHA DE JORA PARA COCINA 946ML INCASFOOD
COD. 25464 30411 SEARA(POLLO) FRANGO INTEIRO 1.3KG ¥896 843 FEIJAO COM BACON 330G BONAPETIT
ROCOTO CONGELADO 6074 POLLO A LA BRASA LA FORTALEZA (MITAD) ¥991 26352 FEIJOADA BONAPETIT 830G
PERU CHEFF 25464 ROCOTO CONGELADO 500G PERU CHEFF ¥594 2601 FEIJOADA BONAPETIT 330G
; 12738 ROCOTO ENTERO CONG 425GR INCAS FOOD ¥626 27379 FEIJOADA BORDON 830G
22371 SALCHICHA DE HUACHO LA FORTALEZA 500G ¥1,077 23913 PALMITO EM CONSERVA VITALIA
27908 SALCHICHA DE HUACHO NEO MUNDO 500G ¥1,051 29244 PALMITO ENTERO CHEF WEST 675 GR
22408 SUPREMA DE POLLO LA FORTALEZA 750G (PIERNA) ¥1,158 REPOSTERIA E INFUSIONES
22372 TAMAL LA FORTALEZA 250G ¥605 19542 DULCE DE LECHE SAN IGNACIO 450 GR
21959 YUCA AMARILLA PRE COCIDA 500 GR PERU CHEF ¥648 23751 FLAN DE LUCUMA UNIVERSAL 1.5 LT 150G
15088 YUCA PRE COCIDA 500 GR PRATO FACIL ¥842 12677 FLAN DE VAINILLA UNIVERSAL 100 GRS
MENESTRAS, GRANOS, HARINAS 8567 GELATINA UNIVERSAL DE FRESA 75G
11492 ARVEJITA NEO MUNDO TKG ¥680 23177 GELATINA UNIVERSAL DE LIMON 150G
COD. 25463 21433 ARVEJITA PARTIDA LATIN YAMATO 500GR ¥363 23176 GELATINA UNIVERSAL DE UVA 150G
AJI LIMO CONGELADO 26176 FRIJOL CANARIO 500G LATIN YAMATO ¥646 2467 GELATINA UNIVERSAL FRESA 150GR
PERU CHEFF 25887 FRIJOL CANARIO 1KG TIA DORA ¥961 2551 GELATINA UNIVERSAL NARANJA 150GR
= 17970 FRIJOL CANARIO PERU CHEFF 800GR ¥734 2552 GELATINA UNIVERSAL PINA 150 GR
7231 FEIJAO DO PORTO CARIOCA EXTRA 1KG. ¥778 8568 GELATINA UNIVERSAL NARANJA 75 G
27974 FEIJAO CARIOCA PANTERA 1KG ¥1,069 8569 GELATINA UNIVERSAL PINA 75G
29435 FEIJAO DO RANCHO CARIOCA 1KG ¥670 27972 MAZAMORRA MORADA UNIVERSAL 150G
29434 FEIJAO DO RANCHO PRETO(NEGRO)1 KG ¥670 23188 PUDIN DE CHOCOLATE UNIVERSAL 100G
23403 FEIJAO FRADINHO (FREJOL CASTILLA) 500GR LATIN YAMA  ¥508 23178 PUDIN DE VAINILLA UNIVERSAL 100G
20616 FRIJOL ROJO 800 GR PERU CHEF ¥637 5610 TAMARINDO EN PASTA 454G.
23404 FRIJOL PANAMITO 500 GR LATIN YAMATO ¥497 20321 ANIS HORNIMANS 25 FILTRANTES
18664 FRIJOL PANAMITO PERU CHEFF 800 GR ¥518 5267 POLVO DE HORNEAR ROYAL 113GRS
€OD. 30029 21247 FRIJOL CASTILLA 800 GR PERU CHEFF ¥626 29266 EMOLIENTE PERU CHEFF 100 GRS.
ANTICUCHO ADEREZADO 19880 GARBANZO 500GR PERU CHEFF ¥497 20456 HIERBA LUISA HORNIMANS 25 FILTRANTES
LA FORTALEZA 18928 GARBANZO LATIN YAMATO 500 GR ¥389 19942 MANZANILLA HORNIMANS 25 FILTRANTES
r 25928 GARBANZO TIA DORA 800G ¥623 20407 TE CANELA Y CLAVO NVA PRESENT HORNIMANS
¥1,350 21274 KIWICHA PERU CHEFF 250 GRS ¥588 8123 TE INFU RELAX RELAJANTE HORNIMANS 25 BOLS
21434 LENTEJAS LATIN YAMATO (LENTILHA) S500GR ¥380 7717 TE LIMON HORNIMANS 25 FILTRANTES
11493 LENTEJAS NEO MUNDO 1KG ¥680 30731 CAFE MONTENEGRO 250 GRS(MOLIDO)
20438 LENTEJAS PERU CHEFF 800GR ¥486 CONDIMENTOS
23986 LINAZA 250 GR PERU CHEFF ¥1188 14061 ACHIOTE EN GRANOS 50 GR PERU CHEFF
2194 LUCUMA EN POLVO 150 GR FRAMIDIA ¥853 23108 ACHIOTE MOLIDO PERU CHEFF 50G
30215 MACA ORGANICA 180 GR FRAMIDIA ¥1,058 19065 ACHIOTE MOLIDO TIA DORA 50 GR
23145 MACA NEGRA EN POLVO 150 GR FRAMIDIA ¥1,058 16042 AZAFRAN PALILLO 30G PERU CHEFF
COD. 29756 2202 MACA ROJA EN POLVO 150 GR FRAMIDIA ¥1,058 23715 PALILLO TIA DORA 50G
BOFE T 19307 MAIZ CANCHA TIA DORA 800GR ¥860 1279 AJI PANCA SIN PICANTE SIBARITA 6 SOBR
2 17707 MAIZ CANCHA PERU CHEFF 500GR ¥583 21305 CALDO DE GALINHA KNORR 57G
16048 MAIZ CHULPE PERU CHEFF 500G ¥626 4263 CALDO DE BACON 57G. ARISCO
19541 MAIZ CHULPE TIA DORA 800G ¥896 27210 CANELA ENTERA PERUANA PERU CHEFF 14G
17210 MAIZ MORADO TIA DORA 500G ¥626 16047 CANELA EN POLVO 25G PERU CHEFF
29586 MAIZ MORADO 1KG PERU CHEFF ¥886 875 CANELA EM PO (POLVO)LATIN YAMATO
16035 MAIZ MOTE PELADO PERU CHEFF 500G ¥594 23714 CANELA ENTERA TIA DORA 20G
19309 MAIZ MOTE PELADO TIA DORA 800GR ¥1,058 19305 CLAVO DE OLOR 15 GR PERU CHEFF
6434 PALLAR NEO TKG. ¥1,032 28000 CLAVO DE OLOR TIA DORA 30G
COD. 29632 17969 PALLARES PERU CHEFF 500G ¥605 867 COLORAU 30G LATIN YAMATO
PATO ENTERO ; 26854 PAPA SECA AMARILLA PERU CHEFF 400G ¥501 16043 COMINO 30G COMINHO PERU CHEF
X 17520 PAPA SECA SERRANA PERU CHEFF 500G ¥501 1082 COMINO EN POLVO CUMINHO EM PO 30G.

¥‘|,5'|2 f d 19143 PAPA SECA TIA DORA 800GR ¥734 3959 COMINO SIBARITA 6 SOBRES
19932 QUINUA PERU CHEFF 250 GR ¥588 23712 COMINO TIA DORA 50G
. 19933 TRIGO PERU CHEFF 500 GR ¥486 28399 HONGOS ENTEROS PERU CHEFF
17Ke d 15697 AVENA TRES OSITOS 600G ¥753 16040 OREGANO 8 GR PERU CHEFF
20303 MACA AVENA PRECOCIDA TRES OSITOS 270GR ¥519 23713 OREGANO TIA DORA 15G
20437 QUINUA AVENA TRES OSITOS 270GR ¥497 1382 EL VERDESITO SIBARITA (6 SOB)
27704 SEMILLA DE CHIA 250 GR PERU CHEFF ¥1,058 1484 TUCO TALLARINI SIBARITA (6 SOB)




*Flete gratis

compras mayores de:

¥10,501

* Agregar la tasa de servicio de pago contraentrega
(¥324). Para o envio de refrigerados o congelados

hay costos de flete a parte.

ISCO DEMONIO DE LOS ANDES
700m| TACAMA

¥3,135

(incluye impuesto)

c0D.30650]

PISCO MOSCATEL

Demonio de los Andes

c0D.30649]

PISCO ITALIA

Demonio de los Andes

GELATINA UNIVERSAL

TLITRO
C0D.08567]

FRESA 1litro

COD.08569
1litro

C0D.08568]

NARANJIA 1litro

TAMAL LA FORTALEZA
2509

COD.22372
(incluye impuesto) ¥ 6 0 5

EMOLIENTE PERU CHEFF
1009

C0D.29266

(incluye impuesto) ¥3 78

COD.30900

(incluye impuesto) ¥1 3 o

c0D.20982]

PISCO ACHOLADO
Demonio de los Andes

c0D.20983 ]

PISCO ALBILLA

Demonio de los Andes

c0D.20981

PISCO QUEBRANTA

Demonio de los Andes

¥232

(incluye impuesto)

SALCHICHA HUACHANA
DU BOM 5009

- €OD.27908
(incluye /mpuesf¥1 048

FLOR DE JAMAICA
509

COD.30798

(incluye impuesto) ¥ 7 o 2

PLANTAIN CHIPS 719
HOT-SPICY TROPICMAX

)

COD.30805

(incluye impuesto) ¥3 2 2

03-3280-1025

de 10:15 a 17:30 (excepto feriados)

PISCO MOSTO VERDE

GRAN DEMONIO
500ml TACAMA

C0D.27652]

¥5,753

(incluye impuesto)

MOSTO VERDE ACHOLADO

Gran Demonio

MOSTO VERDE ITALIA

Gran Demonio

COD.27653

MOSTO VERDE QUEBRANTA

Gran Demonio

GELATINA UNIVERSAL

2 LITROS
C0D.02467]

FRESA 2 litros

C6D.02552
2 litros

NARANJA 2 litros

c0D.23177 |

LIMON 2 litros

C0D.23176 |

UVA 2 litros

¥302

(incluye impuesto)

SALCHICHA HUACHANA
LA FORTALEZA 5009

.'M

0D.22371
(incluye impuesto) ¥1 0 7 8

CONCENTRADO DE
CHICHA MORADA
SAYANI

1litro

rinde

6

litros

C0D.22370

(incluye impuesto) ¥1 6 0 9

PLANTAIN CHIPS 789
SALADO TROPICMAX

-
-
- &
i

o,
P

COD.28910

(incluye impuesto) ¥3 2 2

CHORIZO PARRILLERO
NEO MUNDO 1kg

CoD. 22398
(incluye impuesto) ¥1 6 4 2

VINAGRE BLANCO
PERU CHEFF
500ml

COD.30903

(incluye impuesto) ¥ 3 1 3

TOSTONES 579
TROPICMAX

'Tl'_rJ.iﬂlTl"._l

i My 1“
M
COD.28911

(incluye impuesto) ¥3 2 2

YUCA PRE-COCIDA
AU NATUREL 5009

(incluye impuesto) ¥8 4 2

VINAGRE TINTO
PERU CHEFF
500ml

COD.30904
(incluye impuesto) ¥ 3 1 3

MINI CHURROS
RELLENOS (CONGELADO)
CAMPO BELO 400g

==

COD.30536

(incluye impuesto) ¥ 74 5
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ENVIA DINERO POR KYODAI
Y GANA SUPER = ¥ ~
g N

¢W '

PREMIO MIO

DESDE OCTUBRE 2020
A DICIEMBRE 2021

Tus remesas acumulan %= puntos Y participas de los sorteos en los distintos niveles segun tu puntuacion.

PUEDES SERUNO DE LOS PROXIMOS GANADORES

%8 Para mas informacion: .
. www.kyodai .com/es/campaign/231 Remittance

EeBEFEARIBE/ERE000045

®




= KyoDAl

ETF RED PERU MUNDO

PROTEJA A SU
BENEFICIARIO!

Y enviele su remesa a una‘c
bancaria en Peru.

O

Beneficios
de recibir en una cuenta de banco:

WML,
s

Su Beneficiario participard automaticamente
de diversos sorteos durante todo el ano.

S

Evitele riesgos sanitarios, no exponiéndolo a
aglomeraciones de personas.

TQO
&P

Asimismo, no necesitarda ir a una agencia
fisica, evitando los riesgos de robo.

(<x

Podrd retirar sus remesas en efectivo de
cajeros automaticos.

Para mayor informacion, comuniquese con NOsotros: @ operaciones@kyodai.com.pe n Kyodai ETF



@ KYODAI REMITTANCE + INSCRIPCION EN KYODAI / INFORMACION DE REMESAS

REQUISITOS DE INSCRIPCION EN KYODAI REMITTANCE

Notificacion del
“MY NUMBER"

INSCRIPCIONES
PERSONALES Y
POR CORREO

E-T.—_ *LICENCIA DE

DECLARACIONDE | ——— CO[”NDI"EJ ElR
“MY NUMBER" Tarjeta MENKYO SHO)

(descarguedelaweb) | ‘MY NUMBER"
presentar el

presentar la
documento
original y vigente

RESIDENCE

CARD
(ZAIRYU CARD)

 COPIADE
LICENCIA DE

CONDUCIR
(UNTEN MENKYO SHO)

COPIADE
Notificacion del ‘MY NUMBER”
o Tarjeta "MY NUMBER"

ACUERDO DE
USO DE SERVICIO
pag. 45

RESIDENCE

CARD
(ZAIRYU CARD)

INSCRIPCION YN FSE30)

PERSONAL firmar igual al firmar igual al

pasaporte 0 pasaporte 0
escribir su nombre | escribir su nombre

notificacion
olatarjeta

o

presentar la
notificacion
o la tarjeta

o

presentar el
documento
original y vigente

firmar igual al
pasaporte

firmar igual al
pasaporte

o

copia de
ambos lados

o

copia de
ambos lados

o

copia de ambos
lados del
documento vigente

[\T={ol; {10\ JAPONESES @]

POR CORREO firmar igual al firmar igual al

pasaporte 0 pasaporte 0
escribir su nombre | escribir su nombre

OTRAS
NACIONALIDADES

o

copia de ambos
lados del
documento vigente

firmar igual al
pasaporte

firmar igual al
pasaporte

PARA JAPONESES. “LICENCIA DE CONDUCIR (UNTEN MENKYO SHO). Si no tuviera licencia de conducir, consultar por otros documentos alternativos.

De acuerdo a la ley que entrd en vigencia el 01-01-2016, correspondiente al documento de NGmero Personal ("My Number"), todas las compariias de transferencias de fondos,
incluyendo la nuestra, deberan solicitar a sus clientes este documento para realizar las transferencias. DECLARACION DE NUMERO PERSONAL "MY NUMBER" (descargue de la web)

AN
®
e

COMISIONES DE ENVIO DE
REMESAS PARA PERU [ |

COMISION
DE ENVIO

HORARIO DE RECEPCION DEL DINERO EN KYODAI
Para que su remesa llegue el mismo dia al pais de destino

MONTO TOTAL A REMESAR

6n de envio)

| REMESA GIRO POSTAL KYODAI DENSHIN FURIKOMI
Remesas hasta  ¥710,000 ¥6 9 0 PERSONAL KYODAI REMITTANCE CARD Transferencia bancaria
¥10,0071 ~ ¥30,000 870 . ...  JAPANPOSTBANK
' ' ¥ Ver los E'P l¢'::‘5i$:;11 todos los dias hasta las
¥30,0017 ~ ¥100,000 ¥1,300 horariosde WP wanemA 18:45
atencion ATM D) LAWSON BANK (menos feriados)
. de cada ATM
¥100,001 ~ a mas.. ¥2,0@ sucursal OTROS BANCOS
Consulte sobre las tarifas de envio a otros paises 352‘:190?';541;/29'2,17 (pag44) to?wgss':gslaczas to?}gsségslads'as de lunes f] ‘g”zsshama las
- En caso de enviar montos desde US$ 2,500 2 HLER q o .
contactenos para brindarle la asesoria necesaria. ¥ 3%- 18:45 21:00 (menos sdb., dom. y feriados)

- Tener en cuenta que las remesas en Per( estan afectadas al ITF.

PAGO DE REMESAS EN PERU I

s DIA DE RECEPCION DEL DINERO EN KYODAI
v Avisamos a su beneficiario |a llegada de la remesa.

Para que su remesa llegue el mismo dia al pais de destino

Depadsitos en cuenta en los sgtes. BANCOS:
m BCP u BBVA ® BanBif
B Scotiabank B Banco Pichincha

B nterbank

Depdsitos en cuenta en las sgtes. COOPERATIVAS:

B Cooperativa Pacifico B Cooperativa Abaco

B Cooperativa Aelucoop B Cooperativa San Isidro (Huaral)
B Cooperativa AOPCOOP

También contamos con pagos en efectivo en los bancos BanBif y CrediScotia*

(*) Para los cobros en efectivo en CrediScotia es requisito que el beneficiario cuente con
un producto en dicho banco.

Mayores informes: (+511)442-4488 PERU | 03-3280-1025 JAPON
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LUNES @

Los feriados en | MARTES (@ |
d::t?r?on, ?e?regieg?el | MIERCOLES @
pago de su remesa. JUEVES @]

VIERNES @
SABADO (@

SABADO y DOMINGO | @

»
»
»
»
»
»

»

LUNES 11
MARTES B
MIERCOLES Il B2
JUEVES 1
VIERNES T B
sABADO B #x
Lunes B &2

**PERU-pagos en efectivo y depdsitos en los principales bancos.



KYODAI REMITTANCE + COMO ENVIAR SUS REMESAS A TRAVES DE KYODAI

o
~ <KYoDAI'
En cualquier sucursal Kyodai Tarjeta personalizada para uso en los ATM del JP Bank y Lawson Bank
={Visite nuestras sucursales! =Tarjeta personalizada por cada beneficiario, para uso en la red de cajeros automaticos del
=Horarios de atencion de cada oficina en la pag.44. JP Bank (Correo Japonés) y los Lawson Bank (en las tienda de conveniencia Lawson).

IMPORTANTE: Debe presentar su ZAIRYU CARD original y vigente
cada vez que realice una remesa personal.

= — iy LAWSON BANK
DO IRTT
EAMNN
. . 27,000 ATM 13,400 ATM
Tarjeta personalizada para uso en el ATM del correo (cajeros automaticos) (cajeros automaticos)
=La mejor opcién para enviar su remesas hasta ¥49,900. Para enviar el dinero a Kyodai Para enviar el dinero a Kyodai
=Tarjeta personalizada por cada beneficiario, para uso en MONTO TOTAL MONTO TOTAL
cualquiera de los 27,000 cajeros ATM del JP bank. (remesa + tarifa ATM + comision) (remesa + tarifa ATM + comisién)

i Tarifa ATM
Para enviar el dinero a Kyodai Tarifa ATM
MONTO TOTAL

hasta ¥110,000 | ¥330 hasta ¥110,000 | ¥230
(remesa + tarifa ATM + comision)
montos hasta ~ ¥49,999 | de ¥50,000 - ¥100,000 desde ¥110,001
desde ¥110,001 | ¥430 hasta ¥500,000 | ¥330
¥125 | por ATM ¥345| porATM
: Para depésitos efectuados de Horario de atencion:
@ m Lun. a Vier. entre las 08:45 a 18:00 hrs. todos los dias las 24 horas.

y Sabados de 09:00 a 14:00 hrs. * Debido a razones de mantenimiento, es

posible que no pueda usar su tarjeta.
Fuera de ese horario ademas de Domingos * No sera posible usar su tarjeta fuera del

y Feriados, se cobra un recargo de ¥110 horario comercial de Lawson Store.

Esta tarjeta es s6lo para enviar MONTOS MENORES de

¥100,000. Para montos mayores, solicite |a tarjeta ROJA
(Kyodai Remittance Card)

=Para facilitar la llegada de su dinero a Kyodai, hemos abierto cuentas en diversos bancos
japoneses.

=Podra efectuar transferencias desde su cuenta corriente hacia la cuenta corriente de
Unidos Co.Ltd. con costos bajos y sin el limite de los ¥100,000.

Recuerde notificar a Kyodai al realizar un BP pSt44855 MIZIHO

DENSHIN FURIKOMI 8 ! . S =
< - L Mizuho Bank: &9 (Z8R1T
(transferencia bancaria) @ . Japan Post Bank: B>5£8R1T Kamats Branch: SEEHz:E
Account: 10180-62176851 Account: E5@4144445
e A - A ; D Compang Name: j]) 'j:_ F\X Compang Name: 73) "7:— FX
Al realizar una transferencia bancaria, COMUNIQUESE

CON KYODAI (por teléfono, e-mail 0 KyodaiApp) y siga

Transferencia electronica bancaria

los siguientes pasos: MITngﬁgl UFJ (.) MUFG MITSUIGISNUKIVIOITOMO 'I =SHiERRT
i SMBC Bt
ol(?oiNsTuchlgdugzi;Jcio nombre completo MUFG Bank: =ZUFJRTT Mitsui Sumitomo Bank: =H{F & R1T
' Y peto. Gotanda Branch: AR MAXE Gotanda Branch: AR AXE
©INDIQUE: Account: EiB0135551 Account: &5@8340363
v BENEFICIARIO de la remesa, indicar el nombre completo Company Name: 73) 7=—F2 Company Name: 77) 7=—FX

(el beneficiario debe estar previamente registrado en Kyodai).
v MONTO EXACTO depositado.

0 i YOKOHAMA GINKO i
v FORMA DE PAGO especificar si es depdsito en cuenta o sl El @ ST m-.f.ﬁr-zﬂi‘.ﬁ

pago en efectivo. Resona Bank: W Z7x3R1T Yokohama Bank: #4817
IMPORTANTE. Gotanda Branch: A&kHEXE Tamachi Branch: HETZE
Las remesas que no fueron notificadas a Kyodai quedaran Account: 181573378 Account: E3@6000966
retenidas hasta la confirmacién de datos. Company Name: /) V=—FX Company Name: /) 9 =—K2X

PARA REGISTRAR A
NUEVOS BENEFICIARIOS

Llene Ia Ficha de Registro de Beneficiario (pag.46) y enviela
por fax: 03-6908-7891, por E-mail o por correo postal

CONSULTA POR MENSAJE INTERNO (INBOX)

KYODAI REMITTANCE ESPANOL
@Kyodailatinoamerica

www.kyodairemittance.com [EEEEERIEES
. 03-3280-1025

= KYODAI REMITTANCE Lun. a Dom: de 10:00 a 18:00 (Descansos: feriados japoneses).
—  ¥169-0073 Tokyo-To, Shinjuku-Ku, (@), E-MAIL
Hyakunincho 2-4-8, Stairs Bldg. 2F operaciones@kyodai.co.jp




@ KYODAI REMITTANCE + DONDE ENCONTRAR UNA SUCURSAL DE KYODAI

KYODAI

OFICINA PRINCIPAL
T169-0073 Tokyo-To,
Shinjuku-Ku, Hyakunincho
2-4-8, Stairs Bldg. 2F

Tel: 03-3280-1025

Fax: 03-6908-7891

E-mail: info@kyodai.co.jp
210:00 - 19:00

B Descansos: Feriados japoneses

KYODAI YAMATO
T242-0006
Kanagawa-Ken,
Yamato-Shi,

Minami Rinkan

1-12-16, BP Bldg. 3F.
Tel:03-3280-1025
E-mail: yamato@kyodai.co.jp

¥ 11:00 - 19:00

B Descansos: Miércoles y Feriados japoneses

KYODAI NAGOYA
T460-0003

Aichi-Ken,

Nagoya-Shi, Naka-Ku,
Nishiki 2-11-25, KB Bldg. TF
Tel: 03-3280-1025 -
Tel: 050-6860-3222 (en inglés y japonés)
E-mail: info@kyodai.co.jp

210:00 - 19:00

B Descansos: Miércoles y Feriados japoneses

eo=u KYODAL ...,

—
[ =1~

Y R -

KYODAI |
SHIN OKUBO EKI MAE %
T169-0073 :
Tokyo-To, Shinjuku-Ku,
Hyakunincho 1-11-19,
Root Bldg. 1F
Tel:03-3280-1025

E-mail: info@kyodai.co.jp
®10:00-19:00 ™ Feriados: 10:00 - 18:00
B Descanso: 1de enero

KYODAI AIKAWA
T243-0303
Kanagawa-Ken,
Aiko-Gun,

Aikawa Machi,

Nakatsu 347-1 ("La Miel”)
Tel:050-6860-4017
E-mail: info@kyodai.co.jp
®13:30 - 20:00

B Descansos: Martes y Feriados japoneses

2
"
|

KYODAI NAMBA
T542-0076

Osaka-Fu,

Osaka-Shi, Chuo-Ku,
Namba 1-4-6,

Mifune Namba Biru BIF
Tel: 050-6864-7020
E-mail: info@kyodai.co.jp
H10:00 - 19:00 M Feriados: 10:00 - 18:00
B Descansos: Jueves y 1 de enero

KYODAI
SHINJUKU EKI
NISHIGUCHI
T160-0023

Tokyo-To, Shinjuku-Ku,
Nishi Shinjuku 1-8-8, 1TF
Tel:03-3280-1025

H Lun. a Vie: 9:00-19:00 | Sab. y Dom: 10:00-19:00

M Feriados: 10:00 - 18:00
B Descanso: 1de enero

KYODAI ISESAKI
T372-0042

Gunma-Ken,

Isesaki-Shi,

Chuo-Cho 25-4,

Kobayashi Bldg. 105.
Tel:0270-21-9860

E-mail: isesaki@kyodai.co.jp
B Lun. a Vie:10:00-19:00 | Sab. y Dom:10:00-18:00
B Descansos: Miércoles y Feriados japoneses

KYODAI TENJIN
T810-0001

Fukuoka-Ken,

Fukuoka-Shi, Chuo-Ku,
Tenjin 3-6-8 SHARE

(Tenjin Mitsuyama Bldg.) 102
Tel: 050-6864-6254

E-mail: info@kyodai.co.jp

¥ 10:00 - 19:00

B Descansos: Miércoles y Feriados japoneses

KYODAI OKUBO
T169-0073

Tokyo-To,

Shinjuku-Ku,

Hyakunincho 2-20-2, 1F
Tel: 03-3280-1025
Tel:03-6869-6003 (english)
E-mail: info@kyodai.co.jp
¥ 11:00 - 20:00

B Descansos: Sdbados y Feriados japoneses

KYODAI OI1ZUMI
T370-0532

Gunma-Ken,

Oura-Gun,

Oizumi-Machi,

Sakada 5-1-30, 103

Tel: 050-6861-0305

E-mail: oizumi@kyodai.co.jp
¥ 10:00 - 19:00

W Descansos: Martes y Feriados japoneses

=y

KYODAI

HAKATA EKI MAE
T812-0013 Fukuoka-Ken,
Fukuoka-Shi, Hakata-Ku,
Hakata Eki Higashi 1-1-33,
Hakata Kindai Bldg 4F, 4-A.
Telf: 050-6865-2574
E-mail: info@kyodai.co.jp
®10:00 - 19:00

B Descansos: Domingos y Feriados japoneses

KYODAI GOTANDA 3
*REMESAS *PROD. LATINOS ==
*ENVIO DE DOCUMENTOS |
T141-0022

Tokyo-To, Shinagawa-Ku,
Higashi Gotanda 1-13-12,
Ichigo Gotanda Bldg.6F-601. i .
Tel: 03-3280-1025 | E-mail: info@kyodai.co.jp

B Lun. a Vie: 10:00-19:00 | Sab. y Dom: 10:00-18:00
M Feriados: 10:00-18:00 M Descanso: 1de enero

KYODAI
CASABLANCA
T370-0532

Gunma-Ken,

Oura-Gun, Oizumi-Machi,
Sakada 4-18-1

Tel: 050-6861-1114
E-mail: info@kyodai.co.jp
¥ 10:00 - 19:00

W Descansos: Miércoles y Feriados japoneses

KYODAI

OKINAWA
T900-0012
Okinawa-Ken,

Naha-Shi,

Tomari 2-5-7, 1F

Tel: 050-6861-1158
E-mail: info@kyodai.co.jp
¥ 10:00 - 19:00

B Descansos: Domingos y Feriados japoneses

KYODAI AKIHABARA
T101-0023

Tokyo-To,

Chiyoda-Ku

Kanda Matsunaga-Cho
17-7,1F

Tel: 050-6861-3990

E-mail: info@kyodai.co.jp
®10:00 - 19:00

B Descansos: Domingos y Feriados japoneses

KYODAI OYAMA
T323-0029

Tochigi-Ken,

Oyama-Shi, Johoku 6-1-1,
Matsumoto Bldg. TF

Tel: 0285-39-7845

Tel: 050-6861-0300

E-mail: oyama@kyodai.co.jp
H10:30 - 19:30

B Descansos: Martes y Feriados japoneses

OFICINA EN LIMA PERU I I
Calle Las Tiendas #237,
Urb.Limatambo,
Surquillo,

Lima 34

(frente a las tiendas
Metro de Aramburu)

Tel: 51-1-442-4488

E-mail:
postmast@kyodai.com.pe

KYODAI ROPPONGI =
T106-0032 I
Tokyo-To,
Minato-Ku,
Roppongi 5-16-52, Mo f
Imperial Roppongi Bldg. 1TF

(Asia Yaosho) ——
Tel: 050-6860-3529
¥ 10:00 - 19:00

B Descansos: Martes y Feriados japoneses

- ==

KYODAI HAMAMATSU =
T430-0926
Shizuoka-Ken,
Hamamatsu-Shi,
Naka-Ku,

Sunayama-Cho 358-1, 1F
Tel: 050-6864-6253
E-mail: info@kyodai.co.jp
¥ 10:00 - 17:00 y de 18:00 - 19:00

B Descansos: Martes y Feriados japoneses

supermarket)
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Verifique el horario de atencién antes de
acercarse a nuestras sucursales:

03-3280-1025

Atencion telefénica:

Lunes a Viernes de 10:00 a 18:00
Sab. y Dom: 10:00 a 17:30
Descansos: feriados japoneses

www.kyodairemittance.com/es/branches
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ACUERDO DE USO DEL SERVICIO KYODAI REMITTANCE
FavFALIyv 2V AFERRAE

Para uso de UNIDOS Co. Ltd. NO LLENAR
X RHT Z— FREAM

ESPANOL

SOLICITANTE  oksEAER N

NACIONALIDAD =&

4 N OMBRE COMPLETO
K&

Escriba su nombre en “romaji”igual como figura en su Documento de Identidad

BOMBREEBIICO—FICTTRALIEELY,

E] FECHA DE NACIMENTO |0 () ves () Aol )
4FAH

GENERO

[ ] Masculino ®1 | [] Femenino %«

45
= DIRECCION EN JAPON = DD
BUEPR
6 E_MAl L @ OTRAS FORMA DE [JLine [JViber [JWhatsapp []Wechat []Telegram []Facebook
ENVIO DE DOCUMENTOS
(SOLO RECEPCION) [Jowo

i TELEFONO EN JAPON
BAERNDEFEES

[ Au-KDDI

[ Softbank  [[] Docomo ' w43/ —7 71
[ Otros

ThOY N T—2BEDH)

& MY NUMBER (12 digitos)
RAFVIN— (1217 DES)

COLEGIO/COMPARIA/
COOPERATIVA
=

W/ 2t/ 8E

il OCUPACION
EEES

Empleado

Estudiante
E=van=| N

e

]

B Autébnomo

8

Ama de casa
EXR/ER

Retirado Desempleado
0 [ B 0 phe

E

Wl pEp

(Persona Expuesta Politicamente)

BUEMICEEH LA

Yo soy o mifamilia es PEPs.  FAE Tz IFFADRIKIZPEPS T,
PEP - Persona Expuesta Politicamente. Sl Ud. o su familia son diplomatico, politico, etc, marque SI

-BURMIC AR SN A ZEHRLE T, BERE LRI BBROSREONNTE BUARGLEDBEIE

[Tshies | [ INOwLz

Nombre
K&

BADIRITOEIFR

[SHETFEALIZEL,
DATOS DE SU CU ENTA Escriba su nombre exactamente como estd registrado en su banco en Katakana o Romaji. O adjunte la copia de su libreta (contraportada) o su tarjeta bancaria.
£ SITICERENTVRBYICHERIE TERALEEV B LIBIRE e F vy a2 h— FOIE—ERMI BB LE S,
BANCARIA EN JAPON i

(los detalles de su cuenta

bancaria sera usada sélo en Nombre del Banco

Nombre o nimero
de la sucursal /&

caso de devolucion de dinero) 174
s Ry -+ - 1ELA. c
EEHRESNTIEEE NUmero de

MBTETWEEEXT, cuenta [EEES

[ ] Cuenta corriente
YRS R

[ ] Cuenta de ahorros
TEEeOE

Por la presente declaro los siguientes términos:

@ La informacion que he escrito en este formulario de solicitud es correctay las transacciones de remesas
al extranjero solicitadas a su empresa no tienen absolutamente ninguna relacién con Corea del Norte o Irdn
o la lista de sanciones econémicas y de congelacion de activos de acuerdo con la Ley de Cambio y Comercio
Exterior anunciado por el Gobierno Japonés. @ Yo no soy miembro ni pertenezco a ninguna asociacion de
sindicatos del crimen, o a alguna empresa afiliada a éstos o corporacién de extorsionadores, y tampoco
estoy envuelto en ninguna de las anteriores.

Por la presente prometo los siguientes términos:

(@ Su empresa puede adquirir mis datos personales para cumplir con la transferencia de dinero y
proporcionarme informacion relacionada con los servicios. @ Como una medida contra el financiamiento
de lavado de dinero y contra el terrorismo, su compafia puede proporcionar informacién sobre mi persona
y sobre mis transacciones de remesas al exterior y de los beneficiarios, a los bancos y organizaciones
pertinentes. @ Con el fin de dejar en claro el propésito de las remesas, siempre que se requiera,
proporcionaré los documentos necesarios para la transaccion de remesa al exterior con su compaiifa.

Fhid U TEBEREHVLES,

OFhlE. REARICEA LIEABICERZWVEW T M TITRADN SR T 29 EEEEE DY
LR 1 SV F NERBRUONEE R EITRE S 5 BEREZOREBEIHRZTINFIFIR
FZYKERE | ZEITOEDTIEEV T E, DFhE RARHNBADERERIEINSICHESTZET
FEWNTE X INSICEDYENTE,

i A TFERICRBWLET,

OBEHIFESFHZETL BT —CRCRI B IERETICIRIt T 2B TIADEARE
WERMGITRTLE, QRRA—AYR UV INEROT OELESHIENOICXEREHEZITT
27 BHD I KRUOZRADHNEXE IR 215 HR%Z . ERN DEHRERIEES PRIRERICR
Hyace,

COREENEIFESREZRSNICTT BTcd BHD SFEROBIREE LN EEERIT
B 2ERESHICRITHIL,

Protégete de los fraudes

Utiliza s6lo Kyodai Remittance para enviar dinero a tus amigos y familiares. Nunca envies dinero a alguien
que no hayas conocido en persona.

No transfieras dinero a nadie para una situacion de emergencia que no has confirmado, para una compra
en linea, para las tasas de un préstamo o de una tarjeta de crédito, para reclamar las ganancias de un
premio o de la loteria, para la proteccion antivirus, para el depésito o el pago del alquiler de una vivienda,
para una oferta de trabajo, para una donacion de caridad, para pagar impuestos ni para resolver un asunto
de inmigracion. Si transfieres dinero, la persona a quien se lo envias lo recibe rapidamente. Tras pagar el
dinero, es posible que Kyodai Remittance no pueda realizar una devolucidn, ni siquiera si eres victima de
un fraude, excepto en determinadas circunstancias.

Si crees que eres victima de un fraude, llama a Kyodai Remittance al 03-3280-1029 o visite
https://www.kyodairemittance.com/contact

Esto es para clientes que usan Western Union para pago de remesas.

MGM #BMH3a—F
Member got member

Escriba el nombre o cédigo del
cliente que lo presento.

VIRZYAZF Y TORITRYZERRENDEEHEN

SO S B ETFD

Kyodai Remittanceld. R AR TRIENDEEDHCTHIALTZEN, RFHSTDOMAITIZRL
TE2LEWTLELY,

KEROR2BRE A VoAV TCBALEREIEY —EX LYY b A—R&EiEn—>0
FHEL L CPELDEE V1 IVARE EENHEOBEEIERE BORENE F v T\
L B R ORE BHICIE BFEDE THOThER LGN T EL, BERDZE
LI 2L ZFEEFIEICICHREZITRIE T, EFLBL DI VDN T TICRT LTWSIBE.
TeEZABBERDTEHRDWEE T ofc & LTH RSN AEBRUNT Kyodai Remittanceld
ERIHVRELZ S BCEETEEEA,

BERDFHOWE ITE > L BN S5 E I, Kyodai RemittanceD Ry 51>
(03-3280-1029)
IEBRVE DRV Z<H, TRELEEL https://www.kyodairemittance.com/contact

g d . P
< Declaro que la informacion escrita
. ‘E en ambos lados de este formulario
% ::i ar esta correcta y asi aplico a sus

< S K I|I E/P servicios.
2390
weY o
o X O % / /
= YE) ,4“ Fecha de hoy: FIRMA OFICIAL DEL SOLICITANTE (como consta en su pasaporte)
02z H M SCAN Dia(H)  Mes(F) Afio (&) °E
= =) =) EE




FICHA DE REGISTRO DE BENEFICIARIO SHBAEHE

Para uso de UNIDOS Co.,Ltd. NO LLENAR

BRAY = — FEEAM
N?zfg\{%gﬁf%DEL SOLICITANTE
[y 3=
BENEFICIARIO 1 FICHA DE REGISTRO DE BENEFICIARIO — SmARSE ]
n NOMBRE DEL Nombre completo del beneficiario (como figura en su documento de identidad) K% (B3RS HDEBVICHEELLEY)
BENEFICIARIO =HIA%
2 PAIS DE RECEPCION NACIONALIDAD
SEE DEL BENEFICIARIO [E|E5
4 Dia (B) / Mes (8) / Ao (£F) =
%%—1)% EE)IE NACIMIENTO ) ( %EE'HERO [ ] Masculino 2t | [ ] Femenino i
6 NUMERO DE ID OFICIAL ELEFONO— [Teléfono moévilE/ 1)L [Teléfono fijo ElEEE
ZIMADRNGEEHEIREES SZHEOEFEES
&l DIRECCION DEL E-MAIL DEL BENEFICIARIO @
BENEFICIARIO ZERADX—)b
En el pais de recepcion
S UNOLE
8 RE| ACION CON EL [ ] Padres MR [ ] Conyuge EfEE [] Abuelos 88 [ ] Amigo &iE
BENEFICIARIO (& AL D& | [THios Ft  [] Hermanos 528 “fk [ ] Uno mismo B% [ Otros (especificar) Z o fth (E4£#9IBIEE S )
11 s Mantenimiento famili Transferencia de fond ios (ahorros) Otros (especificar)
e R L e
| ion (i | i d
NEEESDEK A s 2 ma, ocproducte
;Hg}g de embarque Pga}szg@e origen
plagi=t IR
uz FORMA DE PAGO DEPOSITO EN CUENTA CiEiRa
= &
AT Nombre de banco
En caso de cargos adicionales en RITHR
el paw’; de destino, estas ;crén Agencia
asumidas por el beneficiario. ndmero y nombre 2[5
-BAEN DL FE NUmero de
BB D FERENELCDIHE -
CIESIA IR YT, Cuenta Q&S
"] ENEFECTVO mémay
BENEFICIARIO 2 FICHA DE REGISTRO DE BENEFICIARIO  SEuA®iza L
n NOMBRE DEL Nombre completo del beneficiario (como figura en su documento de identidad) K% (B3 ERAEICREEHDESIICHZEELELYY)
BENEFICIARIO =HYA%
7 PAS DE RECEPCION NACIONALIDAD
ZEE DEL BENEFICIARIO [EIEE
4 Dia (B) / Mes (B) / Afio (£F) -
E%E)% %E NACIMIENTO \ / ) %EE,TJIERO [ ] Masculino®# | [ | Femenino %%
6 NUMERO DE ID OFICIAL TELEFONO_ [Teléfono movilE/ 1)L [ Teléfono fijo ElEE:E
ZRADLH GG HIREES THREDEFEES
8 EIRECCCIONR %EL EF—&'MA}It DEL BENEFICIARIO @
ENEFICIARI SZENADA—)b
En el pais de recepcion
S NOLE
10 RELAC|ON CON EL [] Padres M3 [ | Conyuge ERfEE [] Abuelos R [ ] Amigo k&
BENEFICIARIO 3£ A& DBSR | [ Hijos F6t [ Hermanos 522 /fik [ ] Unomismo B4 [] Otros (especificar) Zoith (44891 BH52 %)
PROPOSITODELA | [ tmenmentofmir [ ardrcsdeondoproioshores) ] Qtepectcn
NERES DR R ey 2 g oLt
;@ﬁ@ de embarque }%a]\;i%e origen
psgist IRIE:
12] )
EHRX’\;‘%DE PAGO || DEPOSITO EN CUENTA D
=2 7

En caso de cargos adicionales en

el pais de destino, estas seran

asumidas por el beneficiario.

-BARENDERIKE

BB DFHRELNECEES
[T ZERAGEICGEVE T,

Nombre de banco
RITH

Agencia

ndmero y nombre 3z J&

Numero de
Cuenta OEES

| | ENEFECTIVO m&=E

UNIDOS Co.,Ltd. T169-0073. Tokyo-To, Shinjuku-Ku, Hyakunincho 2-4-8, Stairs Building 2F / #RA &t V=Z—FX, REHHFBEXEAEI2-4-8X 77 =X)L 2F

msh-spa.ver21-03-23

03-3280-1025 =7 info@kyodai.co.jp BeBoxEE ERIERERE000045 ]




o” | ZZPacifico

iHazte socio hoy y disfruta
de todos los beneficios!

S/

Excelentes Tasas de Interés Asesorias profesionales por
en Pacifijos (Plazos Fijos) correo electronico y WhatsApp.

a);:{ -G
R =

Exclusivos sorteos y campanas Accede a eventos
con increibles premios. talleres virtuales.

iJuntos crecemos!

A diferencia de los bancos, las cooperativas no tienen clientes, sino socios que
cooperan entre si, aportando mensualmente un monto minimo que contribuye a su
patrimonio, el patrimonio social de la cooperativa y de los otros socios.

Si eres socio de la Cooperativa Pacifico y tienes alguna consults, escribenos por
Line al 080-3449-7039 o0 al correo: asesorjapon@cp.com.pe

X 5 . Softbank: 080-3449-7039 (de L a V desde las 10:00am a 19:00pm) Hora Japdn.
asesorjapon@cp.com.pe WWW.Cp.com.pe f/cooperativapacificojapon Telf: 050-6860-3525 (de L a V desde las 14:00pm a las 08:30am) Hora Japon.

Nuestros productos y servicios estan sujetos a calificacion, admisién y aprobacién. Se aplican restricciones. Las tasas, comisiones, gastos y caracteristicas de los productos y servicios se detallan en nuestra pagina web www.cp.com.-
pe y en la Plataforma de atencién, a través del tarifario. Para acceder a los productos y servicios, usted debe ser socio de Cooperativa de Ahorro y Crédito Pacifico. Puede solicitar mas informacién sobre los requisitos de afiliacién a
través del 719-2100 o nuestra pagina web. No captamos recursos del publico, sélo operamos y captamos recursos de nuestros socios. Nos encontramos inscritos en el Registro Nacional de COOPAC, con el Registro N°001-2019-REG.-
COOPAC-SBS. Nos encontramos incorporados al Fondo de Seguro de Depésitos Cooperativo (FSDC); los depésitos de nuestros socios no se encuentran cubiertos por el FSDC, hasta dar cumplimiento a lo dispuesto por el articulo 5
de la Resolucién SBS N° 5061-2018. Estamos regulados por la Superintendencia de Banca, Seguros y AFP (SBS) y supervisados por Superintendencia Adjunta de Cooperativas (SACOOP). Informacién difundida segun lo indicado en la
Vigésimo Cuarta Disposicién Final y Complementaria de la Ley N° 26702, modificada por Ley N° 30822, la Resolucién SBS N° 0480-2019, la Resolucién SBS N° 3274-2017 y sus modificatorias, conforme a la normatividad vigente.



FUKUOKA-SHI
CONFITERIA
SALARSD
¥1.060/H+ HORAS EXTRAS

IFLEGHNA GBI UNA CE A5 MEXRES CLDADES PAAA WV

090-2313-8903

TOYOTA-SHI
FABRICACION DE ALMENTOS

¥1.000/H + HORAS EXTRAS
LAS PAREIAS SO BIENVENIDAS

TAFT 080-4405-7236
[HAL D565-43-2107

\ FUJIEDA,
KII{UEhWﬂ 0U SHIMADA

PIEZAS DE CONCRETO
¥1.250/H + HORAS EXTRAS
AMBIENTE PREDONNANTEMENTE MASCULING
0B0-4304-2431
'+ 070-3762- 1261

ASHIKAGA-SHI
CONFITERIA
¥1.000~¥1.100/H

+ HORAS EXTRAS = ADICIONAL ROCTURND
TURNO FIX: DRAND OU ROTURND
LAS PAREIAS SON BIENVENIDAS

A0 DBO-9816-8491

NIHAMA-SHI
FABRICACION DE ALIMENTOS
¥1.000/H - i e

PREMIO DE ADMISION ¥80.000* \ '

SEGN CAITERN)
LAS PAREIAS SON BIENVENIDAS
A 080-3201-8395

Kl Clute s ‘,m:’r;éfm-.f

CHIKUIG-GUN
AUTOPIEZAS

¥1.100 ~ ¥1.200/H - soms permas \ o |

LAS PAREJAS SON BEENVERIDAS
FELETHELA COM WA O LS M DRISCHAIES FAAA VR

090-2313-8903

FUJI-SHI
ESTRUCTURAS DE MADERA
PARA CASA
¥1.300/H + HORAS EXTRAS
TURNO FI0: DIURKD OU ROTURRD
dissh 0B0-3201-7392
0545-56-3636

SASAYAMA-SHI
CONFITERIA

¥1.100/H + HORAS EXTRAS
LAS PAREAS SON BEENVENIDAS

/ 080-6598-6556

ISESAKI-SHI
MONTAJE OE

AIRE CONDICIONADO INDUSTRIAL
AMBIENTE PREDOMINAKTEMENTE MASCULIND

¥1.180/H + HORAS EXTRAS

RECLEHTD: OGO YTERMEDHD
11 090-2300-2318

FUJIOKA-SHI
AUTOPIEZAS

¥ 1.100/H~¥ 1.200/H
+ HORAS EXTRAS + ADICIONAL NOCTURNG

HOMBRAE Y MUJER / NIKOUTAN
RECRSITT: ABHINE0 IWTERVECH

171 090-3475-0733

SASAYAMA-SHI
EMBALAJE DE TECNOPOR
¥1.200/H

+ADICIONAL NOCTURNO
TURNO: ALTERND

' 080-6598-6556

FUKUTSU-SHI

FABRICACION DE ALIMENTOS

¥ 1.050/H- setas cvrmas xomomat e
ELEGEILA COVGID G DOF LAS MEKIRES CREIA0ES PARR VAR
TURNO FIXD; DIURKO 0L NOTURND

LIS PAREIAS SON BIENVENIDAS
1 090-2313-8903

RYUGASAKI-SHI

FABRICACION DE ALIMENTOS
¥1.000/H -5 e
LAS PAREJAS SON BIENVENIDAS

070-2180-0669

SAGA-SHI

FABRICACION DE ALIMENTOS

¥1.050/H + HORAS EXTRAS

+ ADICIONAL NOCTURNO

LAS PAREIAS SON BIENVENIDAS
090-2313-8903

BANDO-SHI
ESTRUCTURAS OF MADERA
PARA CASA

¥1.200/H~Y 1.250/H

+ HORAS EXTRAS
TR0 FIX0: [FIRHD 0L ROTURND

090-2313-4717

Liene su ficha: hitp://kowa-corp.com/jobs/candidate

Pﬁlﬂl MAS INFORMACIONES: (LLAMADA GRATUITA)

A empreiteira gue se impona com vocé

Direccion de la matriz: T372-0054 Gunma-ken Isesaki-shi Yanagihara-cho 15 « Tel: 0270-20-8155 Fax: 0270-21-8170

Kowa Corporation

ATENDIMENTOVIA Natal 080-3608-3221 @ ©
LINE OU WHATSAPP Henry 070-2180-1684 @ ©

Kanagawa 045-754-8152 | iich 0565-43-2107
Chiba 0474-00-7496 | shizuoka 0545-56-3636
Ehime 0897-47-7403 | Gunma

Acesse pelo

0270-21-8155 celular!




