La telenovelas y producciones turcas en general siguen estando
de moda a nivel mundial, especialmente en América Latina

Segun el Ultimo reporte de audiencias y del negocio del entrete-
nimiento televisivo a nivel mundial, América Latina es la regién
del planeta donde mas ha crecido la demanda de telenovelas
turcas.

Desde el 2018 a la fecha, mientras que en el resto del planeta la
demanda crecié ocho veces, en Latinoamérica ha crecido 12
veces, siendo Brasil el mayor consumidor de contenido turco
seguido de Argentina, Chile y Peru.

Tanta es la pegada de las producciones turcas en América
Latina, que no son pocos los casos en los que una telenovela
alcanza mayor sintonia en nuestra regidon que en la propia
Turquia. Incluso, se dan casos en los que una telenovela que
practicamente fracasé en Turquia, logra una inmensa populari-
dad en América Latina.

Y lejos de lo que se podria pensar, las producciones turcas
gustan tanto a hombres como a mujeres, asi como a jovenes y
adultos, teniendo, sin embargo, mucha mayor acogida entre el
publico adulto del sector femenino.

EL SEGUNDO A NIVEL MUNDIAL

Turquia es actualmente y después de Estados Unidos, el pais
que mayor cantidad de produccion televisiva propia, le vende al
planeta.

Habiendo colocado sus telenovelas en mas de 156 paises
cultural, geografica y religiosamente diferentes entre si como
Rusia, Marruecos, Bulgaria, Argelia, China o América Latina.

Nadie sabe explicar a ciencia cierta, la razén por la cual, las
producciones turcas se han vuelto tan populares a nivel mundial,
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cuento o mejor dichode

telenovela. Situada entre
dos continentes, es uno de
los principales destinos
turisticos a nivel mundia

un fendmeno que comenzd en el 2006 cuando “Las mil y una
noche”, telenovela que de cuento de hadas solo tiene el nombre,
se convirtié en un éxito de audiencia inmediato en mas de 80
paises. Sin embargo, cuando “Las mil y una noche” arrazaba con
la audiencia de la pantalla chica global, ya otra produccidn turca
causaba furor en todo Medio Oriente: “Gumus”, la clasica
historia de la chica humilde, trabajadora y honrada que sale
adelante y logra casarse con el amor de su vida.

Pero si bien el éxito global de las telenovelas turcas explotd en
el 2006, fue desde el 2002 que el fendmeno comenzé a forjarse.
Desde ese afio y hasta la fecha, la audiencia televisiva global ha
consumido mas de 150 producciones turcas, un promedio de
ocho telenovelas por afio, todas ellas éxitos asegurados de
audiencia. Un mercado de 350 millones de ddlares anuales en
ganancias directas, porque las ganancias indirectas como por
ejemplo la explosiéon del turismo a Turquia, es verdaderamente
incalculable. Turismo focalizado principalmente en Estambul, la
principal ciudad del pais y el escenario del 80% de las produccio-
nes que se realizan.

Lejos de dejarla a la deriva, las autoridades turcas han impulsa-
do esta industria premiando con incentivos econdmicos a las
empresas que mas producciones logran exportar. El gobierno
sabe que el llamado “soft power”, el poder que se logra promo-
viendo y promocionando la propia cultura en otros paises, rinde
sus frutos. Calculos conservadores sefialan que durante el 2023,
las producciones televisivas turcas generaron un billén de
dodlares en exportaciones, un fendmeno como el que logrd Corea
del Sur, que impulso la venta de sus autos, televisores y teléfo-
nos gracias al “soft power” logrado a través de sus telenovelas y
de la musica del K-Pop.

Algunos indican que el éxito de las telenovelas turcas se debe a
su bajo costo respecto a productos similares de otros paises;
otros en cambio, sefalan el lujo y la fastuosidad que estas
producciones derrochan en la pantalla chica, como la razén
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por la que le gustan a todo el mundo; y hay quienes incluso,
afirman que su amplia popularidad se debe a que son produc-
ciones que no solo entretienen y divierten con su trama, sino
que principalmente conmueven al espectador.

Sin embargo, y si queremos entender este fendmeno mediati-
co, comencemos por llamarlo por su propio nombre, ya que
las producciones turcas no son telenovelas, dramas, culebro-
nes, series o telelloronas, son “dizi”, una palabra turca que
describe a este tipo de producciones que todavia es un
“género en progreso”, tal como lo afirma el catedratico Arzu
Ozturkmen que ensefia Historia Oral en la Universidad
Bogazici de Estambul.

¢Por qué un dizi es diferente a una telenovela? Por varios
motivos plenamente identificados.

En primer lugar, su formato. Son estructuralmente diferentes
porgue son producciones de muchos capitulos (hasta 200 en
algunos casos), cada uno de los cuales puede llegar a durar
hasta 150 minutos (sin publicidad). La longitud de los episo-
dios y su cantidad es también un factor clave a la hora de
vender la produccion internacionalmente, ya que comprando
una dizi, un canal con poco presupuesto puede llenar mucho
tiempo de programacion por un precio sumamente econdémi-
co. De alli que los primeros compradores de las producciones
turcas, fueran paises de economias moderadas como Arme-
nia o Bulgaria.

La longitud de los episodios también se entiende en base a
dos datos: la publicidad televisiva en Turquia es bastante
barata en relacidon a lo que se cobra en otros paises, esto
genera una gran cantidad de carga publicitaria que se debe
colocar dentro de un programa determinado. Por otro lado, el
organismo estatal responsable de controlar las emisiones
televisivas, impone como regla que, por cada 20 minutos de
programacion, debe haber un maximo de siete minutos de
publicidad.

Otra factor que distingue a un dizi de una telellorona clasica
es tu tematica, porque si bien tiene como espina dorsal las
relaciones amorosas, existen producciones de corte histérico
gue cuentan grandes epopeyas del imperio Otomano como
“Suleiman el Magnifico’comunmente conocido como Soliman
el Magnifico; dramas sociales como “Fatmagil'in Sucu Ne?
({Qué culpa tiene Fatmagul? en Latinoamérica y Fatmagll en
Espafa)?”; thriller policiacos como “Amor de contrabando”;
producciones de estilo noir como “Ezel (en espafol: Eterni-
dad)”, un drama inspirado en “El conde de Montecristo”; dizi
de corte cémico rom:antico como “Erkenci Kus (en espafiol:
Pdjaro madrugador o Pajaro soflador)”; producciones milita-
res como “S6z (en espafol: Promesa)” entre otras tematicas que
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también incluyen el maltrato infantil, la prostitucién, los matrimo-
nios arreglados y el machismo.

En otras palabras, tematicas que convierten un dizi en lo que el
resto del mundo identificaria a veces, como una telenovela y
otras veces como una serie de accién policial o un drama histéri-
co. Por ello justamente, es que el catedratico Arzu Oztirkmen
define un dizi como “un género en progreso”.

Pero, si bien, la tematica de un dizi puede ser lo suficientemente
flexible como para hacerlo viajar desde un género como la
telenovela, a otro como una serie de accién, la construccién de
la historia tiene pardmetros o reglas definidas que buscan asegu-
rar que la narrativa, tenga llegada y le guste al publico. Estas
reglas pueden o no aplicarse en su totalidad, y son:

-Nunca poner un arma en manos del héroe del dizi;

-El centro de cualquier drama siempre es la familia y sus valores
fundamentales;

-El o la protagonista siempre serd un personaje que se movera
en un ambiente extrafo y hostil realizando un viaje socio-econé-
mico desde su condicion actual a lo completamente opuesto,
por ejemplo, de la pobreza a la riqueza; del vivir en el campo a la
ciudad; de la ignorancia a la educacion;

-El o la protagonista siempre tendrd el corazén roto a causa de
una tragica decepcion/pérdida amorosa sufrida previamente;
-Nada supera la trama de un tridngulo amoroso.

Un aspecto que es necesario sefialar dentro de la tematica de un
dizi, es que dentro del mismo, se desarrollan varias historias de
forma paralela. Si bien la trama siempre tiene una historia
principal, es normal que una produccién pueda llegar a tener
entre 40 a 50 personajes principales interactuando a la vez.

Otra de las caracteristicas fundamentales de los dizi, es que se
graban principalmente en exteriores, utilizando estudios o
interiores solo cuando es estrictamente necesario. Y cuando se
debe grabar en interiores, se prefiere el uso de casas o instalacio-
nes reales en lugar de escenarios fabricados expresamente para
la produccién.

Esto hace que los costos de la produccion sean menores y por
ende, que a la hora de venderla internacionalmente, el precio sea
muy competitivo frente a producciones de otros paises. En
segundo lugar, grabar en exteriores contribuye a mostrar la
belleza del pais, de sus palacios, mezquitas y calles, lo cual ha
generado la imparable ola turistica que experimenta Turquia
desde hace ya varios afios.

Una muestra mas que contundente de la relaciéon directa que
existe entre los dizi y el aumento del turismo a Turquia, fue la
produccidn “Suleiman el Magnifico”. Cuando se emitié por prime-
ra vez en el 2011, la historia, que cuenta el amor entre Suleiman,
el décimo sultdn otomano y Hurrem, una de sus concubinas, fue
tan popular en Medio Oriente que hizo que el turismo arabe
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hacia Estambul se disparase de manera significativa. Para
reforzar esta ola turistica, el ministro de cultura y turismo de
Turquia dejé de cobrar tarifas de transmision del dizi a
determinados paises arabes.

Segun célculos conservadores que no incluyen la audiencia
registrada en América Latina, “Suleiman el Magnifico” ha
sido vista por mas de 500 millones de personas en todo el
mundo.

A todo lo sefialado como razones que explican sus altos y
estables niveles de popularidad, hay que sumarle que
cualquier dizi tiene su propia banda sonora, con temas
compuestos y musicalizados especialmente para el caso,
una produccidon bastante meticulosa y un alto nivel en el
aspecto técnico. Si seguimos tomando como ejemplo la
produccidén “Suleiman el Magnifico”, la misma conté con 15
consultores histéricos, 25 personas en el area de vestuario y
un equipo de produccion de 130 personas. Nada mal para un
producto considerado “econdémico” a nivel internacional.

Ya hemos indicado que Turquia es a nivel global y después
de Estados Unidos, el segundo productor y exportador
mundial de contenido televisivo propio. Pero si se analiza el
tipo de contenido que exporta cada uno de estos paises,
veremos que mientras el Tio Sam vende entretenimiento
“per se" (en si mismo), los sultanes turcos derrochan
sentimiento, enseflanzas morales y valores familiares
tradicionales en sus producciones. Y esa es otra de las
razones o tal vez la principal, por la cual las dizi han logrado
una popularidad tan arrolladora.

En otras palabras, los turcos hacen hoy en dia, lo que antes
haciamos nosotros los latinoamericanos en nuestros culebro-
nes, con la diferencia de que el suyo, es un mensaje adapta-
do a los tiempos actuales porque impone paradigmas y
modelos de conducta, que nos ayudan a enfrentar la confu-
sion y corrupcion emocional y espiritual del mundo moder-
no.

Asi, y mientras en la actualidad las producciones estadouni-
denses solo venden entretenimiento y las latinoamericanas
se dedican a retratar (y muchas veces endiosar), tematicas
de narcotraficantes, asesinos, desnudos, corrupcion politica,
sangre, sexo y mucho mas, los turcos hacen exactamente lo
contrario.

Por ello, en las dizi no hay absolutamente nada de sexo,
desnudos, semidesnudos y ni tan siquiera besos. Sin embar-
go, la tension romantica estd tan bien lograda entre los
protagonistas, que el publico siempre espera que llegue el
beso.
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